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 پتنت در زیست فناوری و اهمیت آن در ارتباط دانشگاه و صنعت

 دکتر سید مهدی سیدی* 

 ایران، استادیار پژوهشگاه ملی مهندسی ژنتیک و زیست فناوری*
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 چکیده

ار جهانی زیست بازاز درآمد حاصل ، یاقتصادتاثیر منظر از زیست فناوری امروزه از حوزه های اقتدار آفرین در جهان محسوب می شود. 

 22اشتغال بیش از  نهزمیفناوری  این ،در اتحادیه اروپاجنبه اشتغال از و  هرسیددلار  لیاردمی 364 بیش ازبه رقمی  2015فناوری در سال 

عه زیست فناوری توس ردیف اولویت های الف قرار گرفته و ستاد در نقشه جامع علمی کشور زیست فناوری دراست. را فراهم کرده میلیون نفر 

بستگی تنت پبه  ،ی دیگرهافناورمانند  ،ت فناوری تشکیل شده است. زیست فناوریسبه منظور ایجاد هماهنگی در سطح ملی در حوزه زی

بررسی موانع  وهدف این مقاله بررسی نقش پتنت بطور عام، و پتنت های زیست فناوری بطور خاص در توسعه کشورهای پیشرفته، و ، دارد

ند اسناد و شده است که روشی کیفی برای تحلیل محتوی هدفمدر این پژوهش از روش پژوهش اسنادی استفاده  .در کشورمان است موجود

بخش ت که پتنت های زیست فناوری در جهان دو خاستگاه اصلی دارد که یکی شرکت های بخش خصوصی اسمنابع علمی به شمار می آید. 

برای این امر مدل  و کنندرا تجاری سازی دانشگاه ها پتنت های صنایع آمادگی دارند  هستند.انشگاه ها دو دیگری  دارندپتنت ها را  عمده

انشگاه ها با صنعت از دارتباط موثر ثبت سریع و  ها، بترقاشدت یافتن و  ،فناوری هاکوتاه با توجه به عمر  امروزههای مختلفی وجود دارد. 

زیست تمرکز  ، ومانمحدود شرکت های زیست فناوری در کشورتعداد با توجه به در این مقاله . است حوزه زیست فناوریالزامات اساسی 

 . ارائه شده استحوزه این دانشگاه ها و صنعت در  ارتباط رایب پیشنهاداتیدانشگاه ها، در فناوری 

 ، کارآفرینی، ارتباط دانشگاه و صنعت، زیست فناوری، نوآوری1پتنت :واژه های کلیدی

 قدمهم

آن  سریعو گسترش  های نوین در جهان امروز نقش فناوری

از هر زمان دیگری بیشتر است و استفاده از آن  ،در جهان

و اشتغال از منظر  ،باعث خلق ثروت از حیث اقتصادی

 ،اجتماعی شده است. یکی از الزامات بهره برداری از فناوری

شود  مالکیت فکری است که عمدتا در قالب پتنت اجرایی می

و بخش مهمی از  ،و بخش اعظمی از قدرت کشور ها در کل

اعتبار دانشگاه ها و یا شرکت های بزرگ به نوع و تعداد پتنت 

برای مثال استفاده از پتنت سابقه  .بستگی داردهای ثبت شده 

                                                           
 و نیم میلیون شغل ایجاد کند. صنعت زیست فناوری در آمریکا در حال حاضر توانسته بیش از هفت   .1

ذاری در زیست فناوری در زیست فناوری از اختراع تا تجاری شدن تنها یک محصول حداقل ده سال زمان و صرف صدها میلیون دلار سرمایه گذاری نیاز دارد. سرمایه گ

ز تولید را بدلایل گوناگون پیدا نمی کنند. این نکته برای سرمایه گذاران بسیار ریسک پذیر است زیرا بسیاری از محصولات توانایی گذر از مراحل مختلف برای کسب مجو

این ضمانت برای  بسیار مهم است و در صورت نبود یک ضمانت محکم، آنها ترجیح می دهند در مواردی سرمایه گذاری کنند که ریسک کمتری دارد. در زیست فناوری

 ری از اهمیتی بیش از سایر صنایع برخوردار است. سرمایه گذاران، پتنت است. لذا پتنت در زیست فناو

 

ای دویست ساله در آمریکا دارد و اقتصاد دانان، اقتصاد این 

دانند. این امر دو اثر مبتنی بر پتنت می اقتصادی کشور را 

و دیگری  اشتغالمهم در ایالات متحده داشته که یکی ایجاد 

بوده است. بعد از جنگ جهانی  مردم بالا بردن کیفیت زندگی

دوم نیمی از تولید ناخالص ملی در این کشور از فناور های 

بیش از  ،مبتنی بر پتنت تامین شده است. همچنین در آمریکا

نیروی کار از صنایعی نشات گرفته اند که چهل میلیون نفر از 

 )سینگ مالکیت فکری و پتنت در آنها نقش اصلی را دارد

سرعت رشد در تعداد درخواست های پتنت در جهان . (2015

بیش از  2016تا  2002شگفت آور است بطوری که از سال 
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نشان داده شده است  1دو برابر شده است. چنانچه در شکل 

به بیش  2002میلیون در سال  5/1حدود تعداد درخواست از 

)وایپو  رسیده است 2016میلیون درخواست در سال  3از 

2017).

 

 

 (2017)وایپو  2016تا  2002: تعداد در خواست های ثبت پتنت در جهان از سال 1شکل 

 

تعداد درخواست های ثبت پتنت در برخی از  1در جدول 

کشور چین بالاترین  داده شده است که در آن  نشانکشور ها 

و ژاپن قرار و پس از آن ایالات متحده آمریکا درخواست تعداد 

عت رشد شدید در سردر جدول یک دارند. نکته حائز اهمیت 

تعداد درخواست های ثبت پتنت از کشور چین است بطوری 

( حدود 2015نسبت به  2016که در فاصله زمانی یک سال )

تعداد درخواست ها از  درصد رشد داشته است. در مجموع 22

درصد کل درخواست های ثبت پتنت در  44این کشور حدود 

تشکیل می دهد. این شاخص برای  2016جهان را در سال 

درصد است.  10درصد و برای ژاپن  19ایالات متحده آمریکا 

 75جالب توجه است که درخواست های این سه کشور حدود 

دهد. در این  درصد کل درخواست های جهان را تشکیل می

از کشور ژاپن  2016رشد منفی درخواست ها در سال  ،میان

اگرچه از حیث تعداد این کشور در این سال  قابل توجه است

  هزار پتنت ثبت کرده است. 320حدود 

 

 

و درصد ، درصد رشد سالانه، 2016و  2015: تعداد درخواست های ثبت پتنت در جهان و سه کشور اول دنیا در سال های 1جدول 

 (2017) وایپو  هر کشور از کل درخواست های ثبت پتنت در جهان
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 پتنت 2015 2016 رشد سالانه درصد از کل

 در جهان تعداد کل در خواست ها 2،887،300 3،127،900 3/8 100

 چین 1،101،864 1،338،503 5/21 8/43

 آمریکاایالات متحده  589،410 605،571 7/2 4/19

 ژاپن 318،721 318،381 -1/0 2/10

 

 

تعداد درخواست های ثبت پتنت در برخی کشورها بر آمار 

سازمان جهانی مالکیت فکری و اداره آمار اتحادیه  اساس آمار

آمده و نشان می دهد که  2در جدول  2015در سال   اروپا

تعداد اختراعات ثبت شده در کشور های پیشرفته صنعتی از 

ت )مانند آمریکا( و کشورهایی سوی افراد غیر مقیم زیاد اس

که در حال رشد هستند عمده پتنت های آنها از سوی افراد 

.(2017)وایپو  مقیم درخواست شده است

 

)وایپو  2015در سال سازمان جهانی مالکیت فکری  تعداد درخواست های ثبت پتنت در برخی کشورها بر اساس آمار -2جدول 

2017) 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

طول پتنت های زیست فناوری با رشد قابل ملاحظه ای در 

چند سال اخیر روبرو بوده است که نشان می دهد صنعت 

زیست فناوری همچنان در حال رشد است و پیش بینی ها 

 3در جدول نشان می دهد که این رشد رو به افزایش است. 

رشد تعداد پتنت های زیست فناوری در چند سال اخیر آمده 

 .است

 

 درخواست از دفاتر ثبت پتنت
 نام کشور

 غیر مقیم مقیم تعداد کل

481،35  198،4  283،31  کانادا 

177،928  135،801  042،127  چین 

545،1  419،1  فنلاند 126 

965،65  154،48  811،17  آلمان 

854،42  040،12  814،30  هند 

802،13  683،13  ایران 119 

031،2  742،1  قزاقستان 271 

620،7  153،1  267،6  مالزی 

097،1  مراکش 742 355 

589،3  334 255،3  فیلیپین 

 عربستان سعودی 135 652 787

097،5  766،4  ترکیه 331 

471،1  24 447،1  امارات متحده عربی 

040،23  196،15  844،7  بریتانیا 

802،578  096،285  706،293  ایالات متحده آمریکا 
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بر اساس آمار سازمان  2013تا  1995فناوری و میانگین رشد آنها از سال تعداد پتنت های منتشر شده در حوزه زیست  -3جدول 

 (2017)وایپو  2015 جهانی مالکیت فکری در سال

     

 

شاخص مهم دیگری که در خصوص پتنت مورد توجه قرار می 

گیرد، تعداد درخواست هایی است که تایید و در دفاتر مختلف 

لازم به ذکر است پس از ارسال درخواست ثبت . شده اندثبت 

د. در حالت اول رخ دهیک پتنت سه حالت می تواند 

قبول واقع نمی شود. حالت درخواست به دلایل مختلف مورد 

دومی زمانی است که درخواست دهنده پس از ارسال به دلایل 

مختلف درخواست خود را پس می گیرد و حالت سوم زمانی 

است که درخواست مورد موافقت قرار می گیرد و اصطلاحا 

لذا طبیعی است که تعداد کل درخواست ها  می شود. "ثبت"

ی ثبت شده بیشتر باشد. در یک سال از تعداد درخواست ها

تا  1996تعداد درخواست های ثبت شده از سال  2در شکل 

چنانچه در این شکل آمده، تعداد نشان داده شده است.  2016

هزار عدد در  600کل پتنت های ثبت شده در جهان از حدود 

هزار عدد در سال  400به حدود یک میلیون و  2006سال 

دی را در بازه ده ساله درص 233رسیده است که رشد  2016

نشان می  2و  1نشان می دهد. از طرف دیگر مقایسه شکل 

دهد که تقریبا نیمی از درخواست ها موفق به ثبت نشده اند 

 4/1میلیون درخواست تنها  1/3، از 2016برای مثال در سال 

این امر بستگی مستقیمی به  میلیون موفق به ثبت شده اند.

در دفاتر ثبت پتنت در کشور های  نحوه ارزیابی درخواست ها

برای مثال درصد قبولی درخواست های ثبت  .مختلف دارد

 79، و روسیه 75، ژاپن 55، نروژ  5/32پتنت در دفتر آمریکا 

 ..(2017)وایپو  درصد است

 

 

 میانگین رشد درصدی

2013-1995  

 سهم درصدی از پتنت های

2013 

 سال انتشار

 حوزه تکنولوژی 

 2013 2010 2005 2000 1995 

7 1/2  45،485 226،39  539،38  24،472 351،31  زیست فناوری 
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 (2017)وایپو  2016تا  1996: تعداد پتنت های ثبت در جهان از سال 2شکل  

 

از پتنت های  یین است که چه تعدادنکته بسیار مهم دیگر ا

پیدا می  هثبت شده به مرحله انتقال به صنعت و تولید انبوه را

کنند. مسلما این تعداد زیاد نیست ولی همین تعداد اندک 

تاثیرات زیادی بر اقتصاد کشور های استفاده کننده خواهد 

(2017 2ت )بیکرگذاش

 روش پژوهش 

شده است اسنادی استفاده در این پژوهش از روش پژوهش 

که روشی کیفی برای تحلیل محتوی هدفمند اسناد و منابع 

علمی به شمار می آید. استفاده نظام یافته و هدفمند از روش 

اسنادی، مستلزم آگاهی از زمینه معرفت شناختی و جنبه های 

تکنیکی آن است. منابع و اسناد مطالعاتی به مثابه ابزاری برای 

انی، مقاصد و انگیزه های کنش های عاملان و پی بردن به مع

اطلاع از پدیده ها تلقی می شود. روش پژوهش اسنادی هم 

                                                           
2 Baker 

بمنزله روشی تام و تکنیکی برای تقویت سایر روش های کیفی 

روش اسنادی در واقع تحلیل  (4201 2خان) مورد توجه است

آن دسته از اسنادی به شمار می رود که شامل اطلاعات در 

یده هایی است که قصد مطالعه آنها را داریم. لذا روش باره پد

اسنادی مستلزم جست و جوی توصیفی و تفسیری است. در 

این روش پژوهشگر بدنبال واکاوی مقاصد ذهنی و ادراک 

انگیزه های پنهان یک متن نبوده و به این دلیل نمی توان 

توسعه تکنیکی روش اسنادی را به سنت هرمنوتیک متصل 

2 Khan 

ده 
 ش
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 ثب
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لعه منابع نیازمند وحدت پارادایمی است و اتصال کرد. مطا

فکری نویسنده به رهیافت نظری معین، باعث جهت دادن به 

مسیر مطالعه و انجام پژوهش شده است. در مرحله بررسی 

های اکتشافی، پژوهشگر انواع زوایا و چشم اندازها به موضع 

نظری خود را استخراج کرده و پس از مشورت های لازم و 

ات اولیه، موضع نظری خود را اتخاذ کرده است. در این مطالع

فاز پژوهش رویکرد تحلیل محتوای تطبیقی انتخاب شده 

است. جمع آوری منابع بر اساس اهداف، دسته بندی منابع 

و حاصله با استفاده از روش طبقه بندی بر مبنای مشابهت 

 بوده است.  تفاوت و استنباط موضوعی

 نتحوزه های موضوعی پت

کلیه درخواست های ثبت 1سازمان جهانی مالکیت فکری 

که بشرح  کلان تقسیم بندی می کند حوزهاختراع را در پنج 

، مهندسی 4، شیمی3تجهیزات، 2یکونزیر است: مهندسی الکتر

. هر یک از این حوزه های کلان  6، و سایر حوزه ها5مکانیک

خود به بخش هایی بزرگ دیگری تقسیم می شود که در 

که بترتیب  را تشکیل می دهدبخش بزرگ  36 جموعم

بخش، شیمی  5به  تجهیزاتبخش،  8یک به ونمهندسی الکتر

بخش و سایر حوزه ها به  8بخش، مهندسی مکانیک به  11به 

ذکر شده، خود بسیار چهار بخش تقسیم می شوند. بخش های 

متفاوتی را در درون فعالیت های  بزرگ می باشند و زمینه

 .(.2017)وایپو  می دهندخود جای 

 در سازمان جهانی مالکیت فکری   حوزه زیست فناوری

کی از حوزه های مهم فناوری در جهان، حوزه زیست فناوری ی

است که از حیث اقتصاد و اشتغال نقش مهمی را در کشور 

های پیشرفته صنعتی بازی می کند و تعداد ثبت اختراعات 

)سینگ  فزایش بوده استاین حوزه و رشد آن همواره رو به ا

                                                           
1 World intellectual property organization 
2 Electrical engineering 
3 Instruments 
4 Chemistry 
5 Mechanical engineering 
6 Other fields 

در ظهور شرکت های  را این پتنت ها سهم اصلی .(2015

جدید، افزایش درآمد شرکت ها، افزایش اعتبار دانشگاه ها و 

 اقتدار کشورها شده است. در این میانباعث  ،یک نگاه کلیدر 

 ،یکی از مهمترین تولید کنندگان و مصرف کنندگان پتنت ها

سازمان دسته بندی در  .تندهسشرکت های زیست فناوری 

بطور مشخص در حوزه  زیست فناوریجهانی مالکیت فکری  

طرح  7و با عنوان زیست فناوری گرفته استکلان شیمی قرار 

شده است. چنانچه قبلا گفته شد حوزه کلان شیمی خود 

و به یازده بخش مجزا تقسیم شده  حوزه ای بسیار وسیع است

در بعضی نشان می دهد که است. نگاهی به این یازده بخش 

ولی  ،اند بخش ها اگرچه جدا از زیست فناوری مطرح شده

در حوزه د. برای مثال نارتباط نزدیکی با زیست فناوری دار

اگرچه وجود دارد.  8بخش داروئیکلان شیمی، بخشی به نام 

مواد شیمیایی با خاصیت دارویی در این بخش قرار از  یبسیار

خش عمده ای از داروهای نوین در ولی امروزه بمی گیرند، 

واقع داروهای مبتنی بر زیست فناوری می باشند که بدلیل 

 در بخش داروئی قرار می گیرند. به ،خواص داروییدارا بودن 

مین ترتیب می توان از بخش شیمی ماکرومولکول ها و ه

نام برد که حداقل بخش مهمی از آن امروزه  9پلیمرها

ا شامل می شود که در زیست ماکرومولکول های زیستی ر

و با استفاده از روش های زیست  فناوری استفاده وسیع دارند

. از موارد دیگر می توان به شیمی غذا فناوری تولید شده اند
اشاره   12، و مهندسی شیمی 11ساختارهای کوچک و نانو،  10

مستقیم و بطور داشت که بسیاری از موارد ثبت شده در آنها 

ر حوزه زیست فناوری قرار دارند ولی بدلیل یا غیر مستقیم د

محدودیت در تقسیم بندی و نیز انتخاب درخواست کننده در 

  .می گیرندبخشی غیر از زیست فناوری قرار 

7 Biotechnology 
8 Pharmaceuticals 
9 Macromecular chemistry, polymers 
1 0 Food chemistry 
1 1 Micro-structural and nano-technology 
1 2 Chemical engineering 
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، بخشی به نام آنالیز 1از سوی دیگر در حوزه کلان دستگاه ها

وجود دارد که هر  3و نیز فناوری پزشکی   2 مواد بیولوژیکی 

 دیکی با زیست فناوری دارند. دو ارتباط نز

با توجه به آنچه گفته شد اگرچه در تقسیم بندی سازمان 

جهانی مالکیت فکری بخش کاملا مشخصی به زیست فناوری 

ن داده شده است ولی مسلما تنها تعداد ثبت اختراعات در ای

بخش بیان کننده تمامی زیست فناوری نیست ولی با داشتن 

مار عمدتا تنها آپس در این مقاله  این مورد در ذهن، از این

بخش زیست فناوری از سازمان جهانی مالکیت فکری ذکر 

 (.2017)وایپو  خواهد شد

 انواع مالکیت فکری در زیست فناوری 

مالکیت فکری در زیست فناوری به انواع مختلفی تقسیم می 

، علائم 4شود که بصورت فهرست وار می توان به پتنت ها

، 7و یا اسرار تجاری ، دانش فنی6 ثبت شده ، طرح های 5تجاری

، و نام 8حقوق اصلاح کنندگان گیاهی و یا واریته های گیاهی

مقاله با توجه به عنوان، از میان در این اشاره کرد.  9دومین

تاکید شده موضوع پتنت ها بر موارد گفته شده در بالا تنها 

ری پتنت در زیست فناودر یک دسته بندی استاندارد، . است

به مواردی مانند پلی نوکلئوتیدهای اسیدی جدا شده، پروتئین 

ها و پلی پپتیدها، آنزیم ها، میکروارگانیسم ها، ویروس ها، 

وکتورها، آنتی بادی ها، پروب ها، واکسن ها، ترکیب ها، 

سیستم های بیانی، لاین های سلولی، گیاهان، بذور، موجودات 

ی تهیه و یا استفاده  دستکاری شده ژنتیکی، و همچنین روشها

اطلاق می شود.  یک دسته  ،از تمامی موارد گفته شده در بالا

 10مهم دیگر در پتنت های زیست فناوری تجهیزات پزشکی 

 است که از نظر ماهیت با موارد گفته شده در بالا تفاوت دارد

                                                           
1 Instruments 
2 Analysis of biological materials 
3 Medical technology 
4 Patents 
5 Trade marks 
6 Registered designs 
7 Trade secret/Know how 

ارتباط  اتموجب ،ولی با توجه به ماهیت میان رشته ای آن

با مهندسی  م پایه، پزشکی، داروییزیادی بین بخش های علو

محسوب دانشگاه و صنعت  ارتباطمهمی در منشاء  کهشده 

 .(2009 11)بوچر می شود
 شرکت های زیست فناوری و استفاده از پتنت

 پیشتازی در بازاراز اهداف اصلی شرکت های زیست فناوری 

 با فرآیندهای جدیدبواسطه داشتن فرآورده ها و یا  تجاری

. ستت از ورود رقباعمینان از آزادی عمل و مماناط و ،نفوذ بالا

 و یا موسسه دو گروه شرکتبازار زیست فناوری در بطور کلی 

گروه اول شرکت ها یا موسساتی هستند که ابزار  وجود دارد.

 و یا فناوری ها را ابداع می کنند و گروه دوم شرکت هایی

ی می که دست به تولید و تجاری سازی فرآورده های هستند

 ی شرکت های گروه اولاز ابزار و فناوری ها این گروه زنند که

یا  و موفقیت شرکت هایکی از موانع اصلی  .می برندبهره 

مؤسسات زیست فناوری به قابلیت آنها در انتقال حق مالکیت 

مجوز به نوآوری های اعطای  باشد. با بهای مناسب می فکری

خصص های میان رشته نیاز به تکاری پیچیده و  یزیست فناور

به را های مختلف با تخصص های گوناگون  بخش ای دارد و

طلب می منظور تعامل با دیگر بخش ها در سطوح پیچیده 

  (.2013 12)گارسیا کند

در راستای و شرکت ها  اقتدارپتنت های زیست فناوری در 

 باید توجه داشت که ولی ایفا می کنند اساسینقش  ،توسعه

برای مدت  می شود اعطاتوسط پتنت  که 13مالکیت فکری

) این مدت در جمهوری اسلامی ایران و محدودی است  زمان

و شرکت و یا موسسه ایالات متحده آمریکا بیست سال است( 

سرمایه گذاری انجام شده  یاحیا به باید بتواند در این فرصت

8 Plant breeders or plant variety rights 
9 Domain names 
1 0 Medical devices 
1 1Buther 
1 2 Garcia 
1 3 Intellectual Property 
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فرآورده های جدید به  روانه کردن ،اختراع ثبت شدهبرای  

به مالکیت فکری یا انتقال حقوق  مجوز دادن ویا و بازار، 

بنابراین، استفاده از حقوق  .سازدفراهم را  شرکت های دیگر

ایجاد پتنت ها، برای در خصوص مالکیت فکری، به ویژه 

برای های جدید ایجاد انگیزه  فرصت های جدید در بازار و یا

یکی از مشکلات که ویژه زیست  است.امری ضروری  ،نوآوری

ری است زمان بر بودن آزمایشات برای اخذ مجوز برای فناو

ورود به بازار است که در بسیاری از موارد در حدود ده سال 

است و بنابراین در مالک اختراع تنها ده سال می تواند از منافع 

فظت ناکافی از مالکیت احماز سوی دیگر، آن استفاده کند. 

انع عمده بر سر مواز جمله ت ناکارآمد آن، یمدیریا فکری و 

طبق نظر  .استزیست فناوری حوزه راه تجاری سازی در 

(، شرکت هایی که در یک پروژه 0302) 1کاتیلا و مانگ

یکی از سه حالت زیر را  بایستیدرخواست پتنت می کنند، 

پیشرفته بخش تحقیق و توسعه دارای  خود -1شند: باداشته 

دارای  شریکیک مشترک با تجربه همکاری  -2، باشند و فعال

قبلی با بخش  تجربه همکاری -3و  ،تجربه را داشته باشند

در کشورهای پیشرفته . باشندرا داشته  های تحقیق و توسعه

صنعتی تعداد زیادی شرکت فعال در حوزه زیست فناوری 

وجود دارد که بازارهای بزرگ جهان را در اختیار دارند. در 

است. ایالات  تعداد شرکت ها در چند کشور آمده 4جدول 

هزار شرکت با فاصله زیادی از سایر  8متحده آمریکا با حدود 

در  کشور های دنیا قرار گرفته است. بترتیب اسپانیا و فرانسه

 . (2017 2) او ای سی دی دارندمقام های دوم و سوم قرار 

 

 (2017)او ای سی دی  : تعداد شرکت های زیست فناوری در چند کشور جهان4جدول

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

                                                           
1 Katila & Mang 2 OECD 

اد شرکت زیست فناوریتعد  نام کشور 

970،7  ایالات متحده آمریکا 

025،3  اسپانیا 

481،1  فرانسه 

 کره جنوبی 885

 آلمان 693

 استرالیا 527

 ژاپن 523

 بریتانیا 448

 مکزیک 406

 ایران 400

 نیوزیلند 369

 بلژیک 350

 سوئیس 288

 ایتالیا 265 

 هلند 262

 ایرلند 237
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  زیست فناوریاقتصادی و اجتماعی و اهمیت تعریف 

اما با توجه به هدف  وجود داردزیست فناوری زیادی از ریف اتع

در تعریف  .ه استاکتفا شدتعریف  چهاربه  ، تنهااین مقاله

زیست فناوری "31سازمان توسعه و همکاری های اقتصادی

کاربرد علم و فناوری در موجودات زنده، همچنین اجزا، 

به منظور تغییر مواد زنده  وابسته به آنمحصولات و مدل های 

) او "باشد می  یا غیر زنده برای تولید دانش، کالا و خدمات

زیست  32اروپا اتحادیهمطابق تعریف  (.2017ای سی دی 

ادغام علوم طبیعی و علوم مهندسی در دست یابی به "فناوری 

ها و آنالوگ های استفاده از موجودات زنده، سلول ها، اجزای آن

 بنددر  "میباشد محصولات و خدماتتولید مولکولی جهت 

اختراعات زیست فناورانه  33، کنوانسیون ثبت اختراع اروپا26

محصولاتی که شامل و یا محتوی  :شوداین گونه تعریف می 

مواد زیستی هستند و فرآیند هایی که به وسیله آنها مواد 

 34ود )ای پی سیی شتولید، فرآوری یا استفاده م زیستی

 ،دفتر ارزیابی های فناوری در آمریکااز سوی دیگر  (.2010

هر فناوری که از موجودات زنده )و یا بخش "یست فناوری را ز

هایی از آنها( برای ساخت و یا تغییر فراورده ها، بهبود گیاهان 

و جانوران، و یا توسعه میکروارگانیسم ها برای اهداف خاص 

چنانچه ملاحظه می  .(2012 35)رائو داندمی  "استفاده کند

 متفاوتندشود اگرچه تعاریف در کلام تا حدودی با یکدیگر 

و نقطه تمرکز آنها  شباهت زیادی با هم دارندولی در معنا 

برای اهداف مورد نظر انسان  و ماده حیاتی زیستاستفاده از 

 است. 

ی بحث مالکیت فکر، مطرح شودهر گاه استفاده از یک فناوری 

که می تواند حقوق  است اساسییکی از موارد پتنت در قالب 

. کند ضمینمحققان در دانشگاه ها و یا منافع شرکت ها را ت

در این میان اهمیت پتنت در حوزه زیست فناوری از اهمیت 

خاصی برخوردار است زیرا در این حوزه هم دانشگاه ها و مراکز 

                                                           
3 1 Organization for Economic Cooperation and 

Development 
3 2 European Union 

خصوصی فعالیت  و هم شرکت های ،وابسته به دولتتحقیقاتی 

و برخی نتایج  دارند در کشور های مختلف های علمی زیادی

نکته . بدست آمده توسط آنها قابلیت ثبت بصورت پتنت را دارد

مهم در این میان تحولاتی است که اخیرا در حوزه زیست 

 رافناوری بوجود آمده و زمینه های جدید و ارزشمند زیادی 

تی و نیز عموم مردم سیاست گذاران، بخش های صنع برای

از جنبه ارتباط فراهم آورده و خواهد آورد و این امر بویژه 

بدین صنعت و دانشگاه از اهمیت خاصی برخوردار است. 

که قصد دارد ارتباط  ظور موارد کلان زیر برای هر کشورمن

 ،تسهیل کند در حوزه زیست فناوری صنعت و دانشگاه را

 مطرح است: 

علوم زیستی برای که چرا پرداختن به این نکته  -

 آینده اقتصادی کشور بسیار مهم است.

بررسی اهمیت سیاست پتنت و اثراتی که بر آینده  -

 کشور دارد.

بررسی مسائل مطرح در حوزه پتنت های زیست  -

فناوری که در تناقض با سیاست های کلی پتنت 

 است.

پیشنهاد اصول، اهداف و روش هایی در حوزه پتنت  -

که برای آینده اقتصادی این  های زیست فناوری

 حوزه مفید است. 

ر دارائه راهکارهای موثر در ارتباط صنعت و دانشگاه  -

 حوزه زیست فناوری

 

با توجه به تحولات اخیر فناورانه و علمی که در حوزه زیست 

موضوعات جدید  ،در پنج سال اخیر بوجود آمدهبویژه فناوری 

بوجود خواهد ان در جهدر آینده ای نزدیک و تحول آفرینی 

صنعت  ،نزدیک که در آیندهنوآوری به چند تنها در زیر آمد که 

3 3 European Patent Convention 
3 4 European patent convention  
3 5  Rao 
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ت اشاره شده اسبه سوی آن حرکت خواهد کرد زیست فناوری 

 :(2014 36)رادیت

 ارتباط بیماری ها با ژنتیک -

 ویژه سازی دارو و درمان برای فرد )پزشکی فردی( -

مهندسی باکتری ها برای حمله به عوامل بیماری  -

 انسانیزای 

ا هارتباط دادن بافت های انسانی با میکرو کامپیوتر  -

 برای تشخیص، تولید و درمان بیماری ها

ساخته دی ان آ ) 37ایکس دی ان آ بوجود آوردن -

شده توسط انسان( برای تولید شکل های جدید 

 حیات )موجودات جدید(

بیماری که  1200افزایش آگاهی در خصوص  -

 هستند. بوسیله ژن درمانی قابل درمان

جنین صفت در  3500افزایش آگاهی در خصوص  -

 انسانی که باعث بیماری می شوند.

استفاده از ویژگی های ژنتیکی والدین برای پیش  -

 بینی و طراحی فرزندان

 دست ورزی ژن ها برای پاسخگویی بهتر به داروها -

مهندسی موجودات برای تولید بهینه سوخت های  -

 زیستی و پاکسازی محیط زیست

       ود آوردن اندام های انسانی در آزمایشگاهبوج -

صنعت زیست فناوری در آینده می شود چنانچه ملاحظه 

 هاآن تاثیرنزدیک به سوی افق های جدیدی حرکت خواهد که 

بسیار زندگی روزمره و بویژه سلامت انسان و محیط زیست بر 

در اقتصاد  این فناوریبا توجه به نقش عظیم  .بزرگ خواهد بود

شرکت هایی ، ی که به همراه داردو درآمد زایی کلان شور هاک

)مانند  سایر حوزه های فناوری سال های متمادی درکه 

به سمت زیست فناوری تمایل پیدا  ،فعال بودند الکترونیک(

جنرال  های که از آن جمله می توان به شرکت ،دکرده ان

                                                           
3 6 Radit 
3 7 XDNA 
3 8 Radit 

ال در س که اشاره کرد و سامسونگ ال جی و ، زیمنسالکتریک

در حوزه زیست فناوری را فعالیت های گسترده ای  های اخیر

 .:(2014 38)رادیت آغاز کرده اند

 درخواست های پتنت منتشر شده 

شرکت های بخش خصوصی و نیز دانشگاه ها و مراکز 

زیست در حوزه  زیادی تحقیقاتی فعالیت های پژوهشی

صی از اهمیت خالذا در این بخش ها ثبت پتنت  ،ارندفناوری د

مرتبط با ثبت  آمارجدیدترین  . در این بخشبرخوردار است

میلادی منتشر  2017که در سال  اختراعات زیست فناوری

ذکر مجدد این نکته ضروری . (2017)وایپو  ارائه می شودشده 

است که در این بخش تنها به ذکر آمار بخش زیست فناوری 

از ورود  سازمان جهانی مالکیت فکری پرداخته خواهد شد. قبل

به این بحث برای آشنایی خوانندگان اصطلاح درخواست های 

که در این بخش مورد استفاده قرار گرفته،  39پتنت منتشر شده

تعریف می شود. در سازمان جهانی مالکیت فکری پس از تاریخ 

ماه محتوی  18، حداقل پس از  40درخواست ثبت پتنت

شده در  درخواست منتشر می شود. در برخی آمارهای ذکر

آمده آمار درخواست های پتنت منتشر شده  ،بخش های بعدی

 است. 

درخواست های پتنت منتشر شده کشور های فعال در 

 زیست فناوری

شاید یکی از سئوالات مطرح در خصوص زیست فناوری این 

است که درصد پتنت های زیست فناوری نسبت به کل پتنت 

ت فناوری پیشرو در زیسهای منتشر شده در کشورهای 

در واقع در  ؟چیست و کدام کشور سهم درصدی بیشتری دارد

است بسیار قابل توجه است برخی کشور ها تعداد کل پتنت ها 

زیست فناوری در نسبت درصدی پتنت های  ممکن استولی 

تلاش شده تا به سئوال طرح شده  5آن زیاد نباشد. در جدول 

ه شده است در نشان داد 5چنانچه در جدول پاسخ داده شود. 

3 9 Published patent applications 
4 0 Application date 
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میان ده کشور اول دنیا از لحاظ نسبت درصدی پتنت های 

، سوئیس در مقام اول قرار دارد زیست فناوری به کل پتنت ها

به زیست فناوری تعلق در این کشور درصد کل پتنت ها  7/5و 

درصد،  9/3دارد. دومین کشور از نظر این شاخص بریتانیا  با 

درصد در مقام  5/3آمریکا با  درصد، و 8/3کشور سوم هلند با 

کشورهایی هستند که بخش  ،چهارم قرار دارد. این کشور ها

از زیست فناوری تامین قابل توجهی از تولید ناخالص ملی آنها 

نشان بطور غیر مستقیم می شود. این آمار از سوی دیگر 

تحقیقات در بخش های دولتی و مجموع دهنده حجم 

و دولتی و مراکز تحقیقاتی  خصوصی است که در دانشگاه ها

شرکت های خصوصی به انجام بخش های تحقیق و توسعه نیز 

را شامل می شود تحقیقاتی  ،می رسد. این بخش از تحقیقات

یا آینده و هستند که در حال هدفمند عمدتا تحقیقات که 

دارند.  تجاریکاربردهای 

 

 (2017)وایپو  در ده کشور برتر دنیا 2015تا  2013ای : درصد پتنت های منتشر شده زیست فناوری در سال ه5جدول 
 شورک چین فرانسه آلمان ژاپن هلند کره روسیه سوئیس بریتانیا آمریکا

5/3 9/3 7/5 8/1 4/1 8/3 9/0 7/1 9/2 8/1 
زیست فناوری   منتشر شده درصد پتنت های

 به کل پتنت ها

 

 کرهاز کشور های دیگر فعال می توان به فرانسه،  آلمان و 

ر جنوبی اشاره کرد. از سوی دیگر اخیرا روسیه و چین نیز د

حوزه زیست فناوری فعال شده اند. ژاپن برخلاف تصوری که 

 شورکدر عامه وجود دارد و با توجه به اینکه این کشور سومین 

 از نظر تعداد درخواست های پتنت می باشد، ولی تنها جهان

ه زیست فناوری درصد از پتنت های این کشور در حوز 9/0

 (.2017)وایپو  است

 

روند تغییرات پتنت های منتشر شده زیست فناوری در 

 جهان

در هر یک از منتشر شده  آگاهی از شتاب رشد در پتنت های

فناوری های نوین می تواند بیان کننده آینده صنعت و نیز 

تحقیقات در دانشگاه ها باشد. همانطور که قبلا ذکر شد زیست 

حوزه هایی است که علاوه بر صنایع بخش خصوصی، فناوری از 

برای آگاهی  دولت ها نیز سرمایه گذاری عظیمی در آن دارند.

از تعداد و شتاب رشد پتنت های منتشر شده زیست فناوری 

حوزه اختصاصی وه بر علا 4در جدول ارائه شده است.  5جدول 

 زیست فناوری، برخی حوزه های فناوری که ارتباط نزدیکی با

زیست فناوری دارند نیز برای مقایسه نشان داده شده است. 

زیست فناوری در یک بازه زمانی ده ساله داشته و از تعداد 

پتنت منتشر شده رسیده است. این تعداد  55499به   36296

درصد از کل پتنت های  2/2از پتنت های منتشر شده تنها 

این  را شامل می شود. درصد رشد در2015ثبت شده در سال

درصد  8/3برابر  2015تا  2005بازه ده ساله یعنی از سال 

بوده است. همین آمار برای سایر حوزه های مرتبط با زیست 

آمده که نشان می دهد فناوری پزشکی و  6فناوری در جدول 

علوم دارویی از نظر درصد از کل پتنت ها و نیز تعداد در رتبه 

د ده ساله، حوزه های اول و دوم هستند. از حیث شاخص رش

درصد رشد در مقام نخست و  8با  ساختارهای میکرو و نانو

درصد در مقام دوم قرار  5/7فناوری های محیط زیستی با 

)وایپو  دارند و حوزه زیست فناوری در مقام سوم رشد قرار دارد

2017.)
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 (2017)وایپو  در جهان و درصد رشد آنها : پتنت های منتشر شده در جهان در حوزه زیست فناوری و حوزه های مرتبط6جدول 
 

 

بیانگر این است که زیست فناوری یکی از  6داده های جدول 

ت که نه تنها از رشد مهمترین حوزه های فناوری های نوین اس

به حرکت  یآن کاسته نشده است بلکه با رشدی معنی دار

 فزاینده خود ادامه می دهد. 

نفوذ زیست فناوری در شرکت هایی که فعالیت اصلی 

   آنها در حوزه های دیگر فناوری است

هر ساله سازمان جهانی مالکیت فکری لیستی از شرکت های  

کل د که بر حسب تعداد صنعتی در جهان را منتشر می کن

چنانچه قبلا ذکر تنظیم شده است.  ی ثبت پتنتدرخواست ها

شد برخی شرکت ها که در حوزه هایی غیر از زیست فناوری 

فعالیت می کردند در سال های اخیر به این حوزه ورود کرده 

ده شرکت اول دنیا در تعداد درخواست ثبت  7اند. در جدول 

ر که از نام و شهرت و. همانط(2017)وایپو  پتنت آمده است

این شرکت ها پیداست، این شرکت ها عمدتا در حوزه 

الکترونیک و ارتباطات و اطلاعات فعال هستند ولی تعدادی از 

 آنها بویژه در سال های اخیر به زیست فناوری ورود کرده اند.

نشان می دهد که شرکت سامسونگ کره جنوبی با  7جدول 

 67ول، شرکت پاناسونیک ژاپن با درخواست در رتبه ا 186

 51اپسون ژاپن با  -درخواست در رتبه دوم و شرکت سیکو

درخواست در رتبه سوم قرار دارد و بترتیب شرکت های تویوتا، 

توشیبا و ال جی در رتبه های بعدی قرار دارند. چنانچه 

ملاحظه می شود نفوذ زیست فناوری در شرکت هایی که 

های دیگر فناوری است بالاست و فعالیت اصلی آنها حوزه 

 پیش بینی می شود در سال های آینده افزایش یابد.

 

)وایپو  : ده شرکت اول جهان در تعداد درخواست ثبت پتنت و سهم زیست فناوری از کل درخواست های این شرکت ها7جدول 

2017) 
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 شرکت

 2014تا  2011درخواست ها از کل  30476 26609 22899 22627 22190 21628 18177 17614 17233 16968

 تعداد درخواست های زیست فناوری 0 186 67 23 44 0 0 17 0 51

3/0  0 1/0  0 0 2/0  1/0  3/0  7/0  درخواست های زیست فناوری % 0 

  

 حوزه فناوری 2005 2010 2015 2015% از پتنت های  2015 تا 2005 سال ازمتوسط رشد 

 زیست فناوری 36296 39068 55499 2/2 8/3

 آنالیز مواد زیستی 12524 11422 15200 6/0 2

 فناوری پزشکی 69527 77944 110109 4/4 7/4

 داروئی 63701 71276 102790 1/4 4/3

 شیمی ماکرومولکول ها و پلیمر 27965 28531 45576 8/1 5

 فناوری های محیط زیستی 20888 25776 42979 7/1 5/7

 ساختارهای میکرو و نانو 2145 3366 4725 2/0 8
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برتر در جهان در  یقاتیدانشگاه ها و مراکز تحق

درخواست ثبت اختراع و برترین ها در حوزه زیست 

  فناوری

یکی از فعالیت های دانشگاه ها و مراکز تحقیقاتی اعم از دولتی 

. این (2017)بیکر  یا خصوصی درخواست ثبت پتنت است

فعالیت در واقع یکی از مسیر های اصلی ارتباط دانشگاه ها با 

های بعدی مدل های رایج آن شرح صنعت است که در بخش 

داده شده است. با توجه به تعداد زیاد دانشگاه ها و کشور ها 

کشور انتخاب شده اند که عبارتند از  ششدر این مطالعه 

. دانشگاه ها و آمریکا، چین، آلمان، فرانسه، ژاپن، کره جنوبی

یا مراکز تحقیقاتی که در این کشور ها بیشترین تعداد 

آمده و درصد پتنت های  8داشته اند در جدول درخواست را 

  .(2017)وایپو  زیست فناوری از کل درخواست ها آمده است

)وایپو  : تعداد کل درخواست پتنت از دانشگاه های چند کشور و درصد پتنت های زیست فناوری از کل درخواست ها8جدول 

2017) 
 کشور چین فرانسه آلمان ژاپن کره آمریکا
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 دانشگاه

327 666 766 1734 252 435 174 510 178 682 1831 2

6

2

9 

کل 

درخواست 

 های پتنت

4/12 4/17 2/4 2/0 8/11 7/7 2/0 8/2 1/12 1/1 4/2 7/

5 

% پتنت های 

زیست 

 فناوری

 

 

ای گفته شده در بالا دو دانشگاه که دارای بیشترین از کشور ه

درخواست های ثبت پتنت بوده اند انتخاب شده است. دو 

بت پتنت دانشگاه از کشور چین دارای بیشترین درخواست ث

  42شین هوا و دانشگاه  41ژه یانک هستند که بترتیب دانشگاه

هستند. در حوزه زیست فناوری بیشترین درصد پتنت های 

درصد،  4/17اهی بترتیب دانشگاه کالیفرنیا از آمریکا با دانشگ

درصد، دانشگاه توکیو  4/12انستیتو تکنولوژی ماساچوست با 

درصد هستند. دانشگاه های چین علی رغم داشتن  8/11با 

                                                           
4 1 Zhejiang 

تعداد زیاد درخواست، درصد درخواست های زیست فناوری 

 . کمی دارند

 صنعت زیست فناوری

نان اهمیتی در بین کشور های صنعت زیست فناوری از چ

اقتصاد "پیشرو در این حوزه برخوردار است که اصطلاح 

کتاب های نظریه ها و مدتی است که مطرح شده و  "زیستی

. از جمله منافع زیست فناوری وجود داردزیادی در این حوزه 

می توان به اشتغال، رقابت پذیری، انقلاب و تحول عمیق در 

4 2 Tsinghua 
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و در  مدرن، انرژی، سیستم قضایی،سیستم سلامت، کشاورزی 

با توجه به اهمیت  اشاره کرد. تحول در آینده بشریت نهایت

این حوزه، شرکت های خصوصی زیادی بویژه در کشور های 

با توجه به اینکه آمریکا اولین کشوری است. غربی بوجود آمده 

بود که به اهمیت اقتصادی و اشتغال زایی زیست فناوری پی 

دتر از سایر کشورها به تاسیس شرکت های زیست برد بسیار زو

فناوری اقدام کرد و به نحوی بخش بزرگی از بازار در این حوزه 

تعداد شرکت های زیست فناوری در آمریکا را از آن خود کرد. 

با سایر کشور ها فاصله زیادی دارد و از نظر اندازه و  ،بسیار زیاد

از جمله شرکت نیز تعدادی زیادی از شرکت های آمریکایی 

های بسیار بزرگ دسته بندی می شوند که دارای درآمدهای 

 عظیم می باشند. 

 1280شمالی تنها در آمریکای ،  43ساینس به گزارش مجله

بیش  یبازارحجم  ،فعال در حوزه زیست فناوریبسیار شرکت 

بر اساس گزارش همچنین  دارند.در سال میلیارد دلار  200از 

این شرکت  سالانه فروش  44ت و یانگارنس شرکت مشاوره ای

 6/18میلیارد دلار و در آمد آنها بالغ بر  4/13 بیش از ها

اشاره داشت که  مهم میلیارد دلار بوده است. باید به این نکته

میلیارد  9/9در مجموع برای موفقیت بیشتر این شرکت ها 

و بخش  دلار در تحقیق و توسعه سرمایه گذاری نموده اند

ز نتایج کاربردی بدست آمده از این تحقیقات در عمده ای ا

 (2013)ارنست و یانگ  ادارات ثبت پتنت، به ثبت رسیده است

.   

بر اساس گزارش سازمان صنعت زیست  زایی، اشتغال جنبهاز 

صنعت زیست فناوری بطور مستقیم زمینه اشتغال   45فناوری

نه ، و زمی 46میلیون نفر را در شغل های با کیفیت بالا 2/1

فراهم در آمریکا میلیون نفر را بطور غیر مستقیم  6/6اشتغال 

 ،در سطح متوسط در حوزه زیست فناوری اشتغالآورده است. 

بالاتر از متوسط دلار دارد که  هزار 78بیش از درآمد سالانه ای 

                                                           
4 3 Science 
4 4 Ernest & Yang 
4 5 Biotechnology Industry Organization 

آمریکاست.  در سطح متوسط در شغل هایسایر  درآمد در

از متوسط درصد  79حتی در بخش خصوصی، این درآمد 

با رشد  2018سال  تادرآمد بیشتر است و پیش بینی می شود 

  (. 2017 47)ای اف بی بیشتری همراه باشد

زمینه زیست  از جنبه رقابت پذیری، بسیاری از کشور ها در

و یا در جهت  فناوری برنامه ها و زیرساخت های مناسبی دارند

ین سال . برای مثال چین در ببوجود آوردن آن تلاش می کنند

درصد  20رشد سالیانه ای در حدود  2015تا  2013های 

کانادا  است. در قاره آمریکای شمالی علاوه بر آمریکا، داشته

درصد از  4/6و  به زیست فناوری اهمیت خاص داده استنیز 

تولید ناخالص این کشور مبتنی بر زیست فناوری است که 

ن نفر را نیز زمینه اشتغال بیش از یک میلیو ،علاوه بر این

، کشور های ژاپن، اقیانوسیهدر آسیا و  فراهم آورده است.

سنگاپور، تایوان، چین، مالزی و استرالیا از کشور های مطرح 

کشور های زیادی در نیز در اروپا  و در زیست فناوری هستند

فعال  نواحیمهمترین از حوزه زیست فناوری فعالند و شاید 

ان، کمبریج در انگلیس، بازل در در اروپا بتوان مونیخ در آلم

وپا کشور های دیگری را . دررا نام بردسوئیس، و اسلو در نروژ 

دانشگاه ها و ، هلند و بلژیک در مانند فرانسه، دانمارک، سوئد

زیست  در حوزه فعالیت های زیادینیز شرکت های خصوصی 

دارند. نکته بسیار مهم در خصوص آمریکا برخورداری فناوری 

گاه های تراز اول در حوزه علوم زیستی و همچنین از دانش

 نکته اساسیاست. حوزه زیست فناوری شرکت های بزرگ در 

 و تبعیت از مدلپیاده سازی  ،آمریکا کشور در خصوص و ویژه

است که در آن دانشگاه، صنعت و دولت با  48مارپیچ سه گانه

هماهنگی کامل با یکدیگر عمل می کنند و دولت حمایت های 

رگی از جنبه سیاست های اقتصادی و نیز حمایت های مالی بز

از دانشگاه ها و شرکت های فعال بویژه در تحقیق و توسعه 

قابل مقایسه هیچیک از رقبا با این کشور  حیث،دارد که از این 

4 6 High-quality Jobs 
4 7 European Federation of Biotechnology 
4 8 Triple Helix 
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این امر در تعداد ثبت پتنت از ایالات متحده آمریکا نیستند. 

       (.2017سی دی  د ) او ایدر حوزه زیست فناوری نمود دار

 انواع پتنت

صولا پتنت به سه نوع اصلی تقسیم می شود. در نوع اول که ا

، دستگاه فرآیندهانامیده می شود  49یوتیلیتی به آن پتنت های

ها، ساخت، ترکیب مواد، و یا هر چیز دیگری که جدید بوده و 

پیشرفت های قابل توجهی را بدنبال داشته باشد، گفته می 

دوم پتنت های طراحی است که درآن طراحی  شود. نوع

جدید، گل آرایی جدید و یا هرگونه طراحی برای ساخت را 

 چهارمنوع نوع سوم ثبت علائم تجاری است و شامل می شود. 

پتنت های گیاهی است که به تولید واریته های جدید گیاهان 

 اختصاص دارد. 

 شاخصسه  ،در کل برای ثبت پتنت در هریک از موارد بالا

ظر نجدید بودن، قابل استفاده و مفید بودن، و جالب بودن مد 

 ت. اس

 اهمیت پتنت

 ،پتنت سابقه ای دویست ساله در آمریکا دارد و اقتصاد دانان

اقتصاد این کشور را مبتنی بر پتنت می دانند. این امر دو اثر 

مهم در ایالات متحده داشته که یکی ایجاد شغل و دیگری بالا 

بردن کیفیت زندگی بوده است. بعد از جنگ جهانی دوم نیمی 

فناور های مبتنی بر از تولید ناخالص ملی در این کشور از 

بیش از اشتغال کا پتنت تامین شده است. همچنین در آمری

که  شات گرفته اندچهل میلیون نفر از نیروی کار از صنایعی ن

از حیث  .مالکیت فکری و پتنت در آنها نقش اصلی را دارد

تریلیون دلار برون داد ناخالص  7/7 زیست فناوری اقتصادی

 درصد کل درآمد ناخالص ملی 33داشته که تقریبا معادل 

کشور های پیشرفته صنعتی  ،در کلمحسوب می شود.  آمریکا

موتور محرک نوآوری را پتنت می دانند و سیاست گذاران 

                                                           
4 9 Utility 
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5 1 Food and Drug Administration 

ت لزوم در قوانین بدقت تحولات این حوزه را رصد و در صور

  (.2014بازنگری می کنند )رادیت 

در حوزه زیست فناوری موضوع پتنت دارای پیچیدگی های 

زار زیادی است. برای مثال برای ورود یک داروی جدید به با

 8/1معادل سرمایه گذاری به زمانی در حدود ده سال و 

. این زمان برای درمان های مبتنی بر داردمیلیارد دلار نیاز 

. نکته حائز اهمیت این است ده سالطولانی تر از حتی  ژنتیک

است که تنها یک درصد از نوآوری هایی که به مرحله پیش 

شوند و جالب  می رسند موفق به ورود در بازار می 50کلینیک

درصد از داروهایی که به مرحله آزمایش  20تر اینکه تنها 

کلینیکی می رسند تاییدیه سازمان هایی مانند سازمان غذا و 

علاوه بر اینکه مسیر تا  بنابراینرا دریافت می کنند.  51دارو

رسیدن به ثبت پتنت در زیست فناوری و ورود به بازار بسیار 

امکان مردود شدن در مراحل مختلف طولانی و هزینه بر است، 

 (.2012 52ت )توماساسبسیار محتمل نیز 

ه لذا در بسیاری از موارد سرمایه اختصاص داده شده در حوز

ته .  نکنمی گردد های زیست فناوری به آسانی به شرکت ها باز

 اص داده شده برای بهره برداریصمهم این است که زمان اخت

ورتی که شرکتی بتواند از پتنت بیست سال است و در ص

 برای بازگشت کافی محصول خود را به بازار وارد کند زمان

 شده را دارد. هزینهسرمایه 

 زیست فناوری در حوزه ثبت اختراع

و فرآیندهای زیستی تحت پوشش  یثبت اختراع اشکال حیات

جنبه های مرتبط با تجارت  53تریپس موافقت نامه 27بند 

توافقی بین المللی  تریپسد. قرار دارن "حق مالکیت فکری

 کهارائه شده است  است که توسط سازمان تجارت جهانی

مالکیت  قوانین و مقرراتاز موارد مختلفی استانداردها را برای 

 54سازمان تجارت جهانی کشورهای عضومشخص و در  فکری

، برای تمام  تریپس موافقت نامه بر طبق اعمال می کند.

5 2 Thomas 
5 3 TRIPs 
5 4 WTO 
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 ،رفتن مکان اختراع، زمینه فناوریگ بدون در نظر ،نوآوری ها

 ،و اینکه آیا تولیدات وارداتی هستند یا در داخل تولید شده اند

 ،در تمام زمینه های فناوریو خواه خدمات،  ،خواه محصولات

جدید باشند، اولا ، به شرط آنکه داردحق ثبت اختراع وجود 

رد قابلیت کاربباشد و ثالثا  مبتکرانهدربرگیرنده مرحله ثانیا 

 صنعتی را دارا باشند. 

 با توجه به ماهیت زیست فناوری و مسایل اخلاقی مستتر در

مسائل مربوط به قابلیت ثبت اختراع در زیست فناوری آن، 

ریکا مانند آماست و دفاتر ثبت اختراع بسیار بحث برانگیز گاه 

 مشکلات و سئوالات مهمی روبرو می شوند.و اتحادیه اروپا 

 بارهردنظر خود را  اخیرا اتحادیه اروپا عدالت دیوانبرای مثال 

سلولهای بنیادی جنینی  برای ثبت اختراع قابلیت محدودیت

  .(2010د )ای پی سی اعلام کر انسان

، ثبت دفتر ثبت اختراع اتحادیه اروپا اخیر آماربا توجه به 

از کل  پنج درصد نزدیک بهزیست فناوری  حوزهاختراعات 

در سال  این دفتر ئه شده بهراع ارادرخواست های ثبت اخت

 اختراع به نسبتاز حیث شاخص ه است. را تشکیل داد 2010

 و پس ازآن سوئیس قرار داردرتبه اول دانمارک  ،میلیون نفر

کشورهای عضو عضو اتحادیه اروپا که در رتبه های بعدی  و از 

)پورپئن  داشاره کرهلند و سوئد  می توان به قرار دارند

 (.1220 55کمیشن

 زیست فناوری و اقتصاد

 ،بهداشتحوزه سلامت واولیه،  امروزه زیست فناوری در تولید

ی توان . در تولید اولیه، مزیادی داردرد استفاده او صنعت مو

 شاره کرد.تشخیص احوزه گیاهان و جانوران و نیز  اصلاحبه 

درمان، تشخیص، در حوزه انسانی می توان به مواردی مانند 

و تجهیزات  پروبیوتیک ها، فراسودمندیی، غذاهای دارو ،ژنتیک

مواد  یصنعتدر حوزه زیست فناوری . داشتشاره پزشکی ا

، پلاستیک های حاصل از فرایند های زیستی شیمیایی

محیط زیست حوزه در ، و زیستی، آنزیم و سوخت های زیستی

در  گیاه پالایی و یا استفاده از زیست حسگرها مواردی مانند

 .مره کاربرد های زیادی داردزندگی روز

 مفاهیمی همچون اصلاح ژنتیکی، تعیین توالی در حال حاضر

، بیوانفورماتیک و مهندسی مسیر های متابولیکی  56دی ان آ

تحول و زیست فناوری سنتزی مطرح و کاربردهای فراوان و 

 د آورد.ندر زندگی ما در آینده نزدیک بوجود خواه آفرینی

، بازار جهانی زیست فناوری در سترسدر دبر اساس اطلاعات 

میلیون دلار درآمد داشته  249, 881 در حدود 2010سال 

را بین سال  %8/10 57سالانه مرکب است. این رقم، نرخ رشد

نشان می دهد. فروش محصولات زیست  2010تا  2006های 

میلیون   167, 682با مجموع درآمد  سلامتفناوری پزشکی و 

% کل ارزش بازار زیست  1/67معادل که  2010دلار در سال 

را برای بازار جهانی زیست فناوری سود  فناوری است، بیشترین

، ارزش بازار 2015. تا پایان سال شته استدا 2010در سال 

ه میلیون دلار رسید 444/363به رقمی معادل زیست فناوری 

 .(2017ت )وایپو اس
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است های درخوتعداد ثبت اختراع های زیست فناوری و 

 ثبت اختراع

در توافق نامه  سیستم بین المللی طبقه بندی ثبت اختراع

 ی عضومورد توافق کشور هاکه ،  1971استراسبورگ در سال 

و مدل های  اتبرای طبقه بندی ثبت اختراع ،قرار گرفته

زمینه های مختلف فناوری مرتبط با  از حیثاستفاده از آنها 

 شدهمستقل از زبان ارائه  آنها، سیستمی هرمی از نمادهای

در حوزه زیست  اتکاربرد اختراع تعیین. ولی با این وجود است

با حیطه این حوزه است چرا که  ی بسیار دشوارکارفناوری 

جنبه های حیات موجودات زنده و محیط های بیشماری از 

 اگرچه سازمان های ثبت اختراع مانند. زیست ارتباط دارد

ا تعریف واضحی از اختراع زیست سازمان ثبت اختراع اروپ

با این وجود دفاتر ثبت اختراع ولی  ،ارائه می دهندفناورانه 

محصولاتی که در اختراعات یا کاربردها و شناسایی  قادر به

اگرچه برخی با مشکل مواجه اند. زیست فناوری نقش دارند، 

کاربردهای پزشکی به عنوان اختراعات اختراعات در حوزه 

ه در نظر گرفته نمی شوند ولی به علت تأثیر آنها زیست فناوران

در علوم زیستی و نیز به سبب اینکه آنها در قالب تعریف زیست 

سازمان توسعه  فناوری )برای مثال تعریف ارائه شده توسط

جای می گیرند, آنها را به طور  58همکاری های اقتصادی

  (.2017)او ئی سی دی  دسته بندی شده اندجداگانه 

 ا:زیست فناوری در دنی شرکت های -2-2

و تعریف برای شرکت  سازمان توسعه همکاری های اقتصادی

 اصطلاح این سازمان های زیست فناوری ارائه می کند.

را به شرکتی اطلاق می کند که از "شرکت زیست فناوری"

زیست فناوری برای تولید کالا یا خدمات استفاده کند و/یا 

 اصطلاحو  ،را هدایت کند تحقیق و توسعه زیست فناوری

زیست  را به شرکت " زیست فناوریاختصاصی شرکت "

فناوری اطلاق می کند که فعالیت عمده آن در برگیرنده 

کاربرد تکنیک های زیست فناوری برای تولید کالا یا خدمات 
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کشور های و/یا هدایت تحقیق و توسعه زیست فناوری باشد. 

آمده   3 وری در جدولپیشرو در زمینه شرکت های زیست فنا

 است.

 نکات کلیدی در بهره برداری از ثبت اختراع ها

ر در نظسه مرحله برای اعتبار بخشی دارایی های فکری  اصولا

نخست، یافتن موضوع مورد نظر در  مرحله .گرفته می شود

زمینه ای فنی )مسئله تجارت دارایی فکری(؛ دوم، حصول 

جا  یر اقتصادی مثبتی بهاطمینان از اینکه حل این مسئله تأث

ا رقبخواهد گذاشت که نشان دهنده ارزش آن در بازار بوده و 

 .اول و دوم است؛ و سوم، تکرار مراحل را کنار می زند

یعنی  شودهانی فکر ج تادر خصوص ثبت اختراعات لازم است 

ن و در عیاهمیت داده شود جهانی  بازارسهیم بودن در یک به 

داخلی و سپس وضعیت در عیت از وض شناخت صحیحیحال 

شرکت ها برای رسیدن به چند مزیت  .منطقه داشته باشیم

 به ایجاد و توسعه مالکیت فکری می پردازند: زیر

مایت از حبودن برای  سترسی به فناوری، برای مثال اولد -1

 متقابل مجوزاز طریق صدور یک فناوری یا 

 برای ایجاد سرمایه گذاری های مشترک -2

 مشتریان و تولید کنندگانایجاد ارتباط پایدار بین  برای -3

 مد به صورت مستقیم و غیر مستقیایجاد درآم برای -4

برندها  گان ازتولید کنندگان و حفاظت کنند کمک به برای -5

. 

مثبت  ای ، رابطهمالکیت فکری مستحکم قوانینبین نوآوری و 

کری سیستم مالکیت فدر آنها وجود دارد. در کشورهایی که 

و سابقه ای طولانی دارد، شکل گرفته، قوام یافته به خوبی 

، چند مثال از سیستم های راستا نوآوری پویا تر است. در این

 ویژگی هایبرای مثال . ام یافته ذکر می شودمالکیت فکری قو

تضمین می کند که بریتانیا هم  جهانی دادگاه های انگلیس

مسائل ا در خصوص رچنان یکی از برترین حوزه های قضایی 

 تعداددر کانادا،  باشد.را دارا حقوقی مربوط به ثبت اختراع 
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که باعث  وجود دارد پزشکی مرتبط با پتنت هایزیادی از 

تعداد . بازار ایتالیا شده استپدید آمدن سیاست های نوآورانه 

دارد و از دارویی  در خصوص حوزه هایشرکت حقوقی  زیادی

. کالیفرنیا یکی به شمار می آیدوپا مرکزی مهم در ار این حیث

ثبت اختراع  دعوی قضاییاز بزرگترین و مهمترین بازارهای 

شرکت  تعداد زیادبه علت  امر در حیطه علوم زیستی است. این

تجهیزات پزشکی و دارویی در این  و نیز داروهای زیست 

منطقه است. شرکت های ثبت مالکیت فکری در نیویورک در 

به  ثبت اختراع در حیطه علوم زیستی وقیمسائل حقزمینه 

)آروندل  ویژه حیطه علوم دارویی دارای تخصصی قوی هستند

2007.) 

( سرمایه 2( سرمایه انسانی، )1سرمایه فکری متشکل از )

ه ( سرمای3( و )اتساختاری )سرمایه فکری، شامل ثبت اختراع

 . مدیریت سرمایه فکری برای تضمین بقایمی باشد ارتباطی 

 در میان مدت و بلند مدت، ضروری است.  ها کتشر

جرج پیک، بنیان گذار پارک زیراکس درباره مدیریت نگرشی 

 "بهترین راه برای پیش بینی آینده، خلق آن است": می گوید

 . 

ی مدل ارجح برای مدیریت مالکیت فکری، سناریوبطور کلی 

 :زیر است

 یافتن فرصت ها در بازار زیست فناوری و خلق ایده -1

 استفاده از بررسی روش های مختلف با

سعه و حمایت از سرمایه گذاری بر روی اختراع، تو -2

 آن

جموعه منتخب دارایی های و مدیریت م راه اندازی -3

 نامشهود 

 کره در مورد ارزش کل مالکیت فکریمذا -4

 

عدم در اختیار عموم قرار دادن اطلاعات مربوط  اصل مطابق با

ریخ پرکردن درخواست ثبت به اختراع مورد نظر قبل از تا

                                                           
5 9 Comparative data 

مرحله اختراع و تازگی ایده باید تعیین کننده  نیازهای، اختراع

مورد درخواست  ادعایباشد که در  از آن حفاظتی های هدامن

می  ات،اعتراضو فصل به منظور حل . مد نظر قرار گرفته است

توان مرحله مبتکرانه را به بعد از تاریخ پر کردن فرم درخواست 

به طور خاص صاحب اختراع می  اع موکول کرد.ثبت اختر

اثرات فنی نشان داده  ادعابرای اثبات اینکه اختراع مورد تواند 

داده های مقایسه ای داده و را بهبود  ایده بیان شدهشده در 

 ارائه کند.

 :یسه ای باید در دو زمان ارائه شونداداده های مق

 ثبت  در دوازده ماه اولویت در دوره زمانی درخواست

 اختراع

  معمولا در درخواست بازرس )بررسیدر طی فرآیند

 (اداره ثبت اختراعات مربوطه

می تواند به صورت زیر  59برای مثال، داده های مقایسه ای

 نشان داده شود:

  ن به عنوان مثال ژ(اثر هم افزایی ترکیبی از عناصر

 ها، پروتئین ها، ترکیبات شیمیایی، میکروارگانیسم

 ترکیبی از چند ویژگی نمودا ر از صرف، که فرات)ها

 .کند پیدا می

  ادعا ذکر نشده اثر منفی عناصر جایگزینی که در

 است

ات در این رابطه متقاضی باید مجاز باشد که تمام تغییر 

معادل است  دعویآشکاری را که با موضوع/عنوان مورد 

را  و یا استفاده هایی از آن که او توصیف کرده است

 پوشش دهد.

و معقول است که پیش بینی کردن همه عناوین  منطقی پس

استفاده از  داده شده که توسط دعوی مالکیت دارد یا شپوش

  (.2007)آروندل د بطور شفاف ذکر شو آنها در توضیحات

 سایر عوامل تعیین کننده در استفاده از یک اختراع
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 برای استفاده از یک ثبت اختراع یا درخواست ثبت اختراع،

رند که بایستی در د داووجتعیین کننده دیگری هم عوامل 

 نظر گرفته شوند.

 نیاز بازار

بین  یمثبتمستقیم و ، ارتباط قبلا بیان شدهمان طور که 

 فراینددو در حقوق مالکیت فکری و نوآوری وجود دارد و هر

 بازخورد سهیم هستند.

ک یاز وجود  نشان وجود دارد بازارای که در  هر نیاز بالقوه

راه حلی  یافتن ،چالش پیش رو و است برای شرکت تفرص

ا رقب دخالت را بدون اجازه هر عملیاین فرصت  آن است. برای

ابزارهای برای کسب موفقیت در این کار،  دهد. میبه شرکت 

 هوشمند رقابتی وجود دارد که درباره وجود و اندازه شکاف

ی قباری های خاص با تعداد رهایی که باید پرشوند و یا فناو

  به شرکت اطلاع رسانی می کنند. محدود را

 آزادی عمل

 رااشخاص ثالث حقوق ثبت اختراع به مالک اجازه می دهد تا 

 حق ثبت اختراع ادعایبوسیله  واز تصاحب ایده پوشش داده 

ل این . با این حامنع کند ، رقبا را از ورود به بازاراعطا شده

د بتواند از حق حق خاصی به مالک نمی دهند که خو ،حقوق

عرفی مثبت اختراع بهره برداری کند )به صورت ارائه، استفاده، 

ق شده به وسیله ح اعطا "حقوق منفی" امر این یا ساخت آن(.

حق  قبل از آنکه مالک بتواند از ثبت اختراع نامیده می شود.

، گیردبثبت اختراع بهره برداری کند، باید چند نکته را در نظر 

هر قانون  دوم ق ثبت اختراع اشخاص ثالث وهرگونه حقو اول

 دیگر مربوط به فعالیت هایی که او پیشنهاد می کند، برای

 :مثال

  ژنتیکی و ارائه  آزمایشاتقوانین مربوط به کنترل

 به محیط زیست.دستکاری شده ژنتیکی  موجودات

                                                           
6 0 North American Industry Classification System 

(NAICS) 

 مربوط به داروها و فرآورده های   رسمی مجوز

 بهداشتی

 ورده های بهداشتی مربوط به فرآ رسمی مجوز

 گیاهی

ی برای تعیین دامنه تجاری ساز این تحلیل آزادی عملبنا بر

ختراعی و یا بهره برداری از هر حق ثبت ا ،فرآیندو یا  فرآورده

ضروری است. به علت اختلاف حقوق مالکیت فکری و 

ایی مختلف، تحلیل محدودیت های مختلف در حوزه های قض

تمرکز و کشورهای خاص  آزادی عمل بهتر است در مناطق

 .(2013)گارسیا  داشته باشد

 در آمریکا اهمیت صنعت زیست فناوری

با توجه به آنچه قبلا گفته شد صنعت زیست فناوری از 

جمله صنایع نوین بسیار با اهمیت در کشور های پیشرفته 

صنعتی است و در میان این کشور ها ایالات متحده آمریکا 

این کشور  از سالها پیش دردر رتبه نخست قرار دارد. 

سازمانی به نام  سازمانی برای دسته بندی صنایع مختلف

وجود   60دسته بندی صنایع در آمریکای شمالیسیستم 

آمده  تا بتواند با ارائه آمار، سیاست گذاران را نسبت به نقش 

 هر بخش آگاه، و تغییرات هر یک از بخش ها را رصد نماید

زیست فناوری در صنعت  اهمیت صنعت (.2018 61)نایس

ه در شرکت عاین کشور به حدی است که رصد تحقیق و توس

مورد رصد سالانه قرار می گیرد و کد های  ،های خصوصی

ارائه شده به اداره مالیات کمک می کند تا در بازگشت دادن 

مالیات پرداختی به شرکت هایی که در تحقیق و توسعه 

سیستم دسته  بندیدر دسته  فعال هستند، بدقت عمل کند.

در کل به بیست حوزه بندی صنایع در آمریکای شمالی 

خدمات حرفه ای از آنها  یکلان تقسیم می شوند که یک

زیر گروه  9. این گروه خود به است 62علمی و تکنیکی

خدمات تحقیق و  تقسیم می شود که یک زیر گروه آن

6 1 NAICS 
6 2 Professional, Scientific, & Technical Services 
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این زیر گروه به دو بخش تقسیم می باشد.  63توسعه علمی

علوم فیزیک، مهندسی، تحقیق و توسعه در  یشود که یکمی 

است که چنانچه از نام آن پیداست کلیه  64و علوم زیستی

نوآوری های صنایع فیزیک، مهندسی و علوم زیستی را 

شامل می شود. این بخش خود به دو دسته تقسیم می شود. 

در دسته اول تحقیق و توسعه در زیست فناوری قرار می 

ته دوم کلیه تحقیق و توسعه در صنایع گیرد و در دس

فیزیک، مهندسی، و علوم زیستی بجز زیست فناوری قرار می 

چنانچه ملاحظه می شود زیست فناوری در صنایع گیرد. 

از چنان اهمیتی  این حوزه آمریکا و تحقیق و توسعه در

مجزایی به آن اختصاص  دستهقانون گذار برخوردار است که 

شرکت  765 دردر آمریکا  2017در سال داده است. 

نفر تنها در بخش  42741 تعداد خصوصی زیست فناوری

در میان به کار اشتغال دارند.  این شرکت هاتحقیق و توسعه 

پارا می توان به شرکت های این حوزه شرکت های بزرگ 

اشاره  68جین زایم ، و67بایو دورو ،66جین ان تک ،65هلث

ه در حوزه زیست کرد. با توجه به اهمیت تحقیق و توسع

برای گسترش آن در نظر گرفته را تسهیلاتی دولت  ،فناوری

که از جمله می توان به معافیت های مالیاتی اشاره کرد، 

 این کشور در نظام مالیاتیدر بالا دسته بندی اشاره شده 

گیرد و از سوی دیگر دولت و سیاست می مورد استفاده قرار 

تحقیق و توسعه در این  هر ساله به رصدتا  ندگذاران قادر

یان در حدود در این م (.2018 69)نایس بخش مهم بپردازند

دانشگاه در ایالت های مختلف این کشور فعالانه به امر  500

ولی توسعه فناوری های بوجود آمده  تحقیق می پردازند

معمولا در دانشگاه صورت نمی گیرد. یکی از مهمترین دلایل 

یادی است که توسعه یک فناوری این امر هزینه و امکانات ز

طلب می کند و معمولا دانشگاه ها ترجیح می دهند به جای 

                                                           
6 3 Scientific Research & Developmental Services 
6 4 Research and Development in the Physical, 

Engineering, and Life Sciences 
6 5 Para Health 

هزینه کرد در این موارد، سرمایه های خود را در امر پژوهش 

صرف کنند. از سوی دیگر  ،که زایش فناوری را بدنبال دارد

بسیاری از دانشگاه ها رسالت خود را در آموزش و پژوهش 

رود دانشگاه به بحث های توسعه خلاصه می کنند و و

به نوعی دور شدن از رسالت اصلی می دانند. فناوری را  

توسعه فناوری بخش های بسیار متنوعی دارد و نیاز است تا 

تخصص های مختلفی تنها برای این هدف گرد هم آیند که 

یکی از این بخش ها توسعه تکنیکی است. در توسعه 

گران  لب پرهزینه واغتکنیکی بایستی زیر ساخت های 

قیمتی ایجاد شود تا بتوان از آن سالها استفاده کرد. گاه یکی 

از این زیرساخت ها برای چندین پروژه توسعه تکنولوژی 

استفاده می شود. لذا ورود دانشگاه به این حوزه، ورود 

ذا دانشگاه ها در طول زمان مستقیم به حوزه صنعت است و ل

رقابت پذیری در آن برا ی دریافته اند که حوزه ای که 

و نه ورود به فرایند دانشگاه مطلوب است، حوزه پژوهش 

است. دانشگاه ها گاه توسعه فناوری فناوری و تجاری سازی 

را تا حد تولید نمونه اولیه پیش می برند تا صنعت اطمینان 

 یابد که فناوری تولید شده قابلیت اجرایی دارد.

در حوزه  صنعت واه ارتباط دانشگرهیافت هایی برای 

 زیست فناوری در ایران

 

برای حصول ارتباط قوی دانشگاه با صنعت، ابتدا لازم است تا 

را تمهید کرده  هدفدانشگاه ساختار های لازم برای این 

. مهمترین ساختاری که دانشگاه در این زمینه ایجاد باشد

است. بدین معنی که  و فرهنگی می کند ساختار فکری

حاضر در دانشگاه اعم از اعضای هیئت علمی،  تمامی افراد

بخشی آگاه و معتقد باشند که کارکنان و دانشجویان بایستی 

6 6 Genentech 
6 7 Bio Duro 
6 8 Genzyme 
6 9 NAICS 
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فعالیت های آنها در کوتاه و یا دراز مدت بایستی بتواند در از 

جامعه ظهور یابد و آحاد مردم بتوانند از آن استفاده کنند. 

ع فعالیت دانشگاه ها برای شرو در بسیاری از کشور ها اگرچه

ئت علمی جوان گرنت هایی از جمله  گرنت یک عضو هی

ولی این گرنت ها  ،می دهندآنان قرار را در اختیار  70شروع

 این عضو زمانی است که تاو معمولا برای مدتی محدود 

ولی پس  .به معرض اجرا گذاردجوان بتواند ایده های خود را 

این  ،(است سه سال که در بسیاری از کشور هااز این زمان )

باید بتواند با درک مناسبی که از  جوان عضو هیئت علمی

همکاری با صنعت  های دانشگاه و صنعت بدست آورده زمینه

داشتن درک و دریافت  ،را فراهم سازد. برای این کار

 صحیحی از آینده نیز ضروری است. 

ساختار دوم اگر چه ساختاری فیزیکی است ولی خاستگاه آن 

 یعنی ساختار فکری است. برای سهولت برقرارساختار اول ی

ارتباط دانشگاه با صنایع، در دانشگاه هایی که ارتباط قوی با 

مکان فیزیکی برای این امر اختصاص داده شده  ،صنعت دارند

و افرادی با تخصص های گوناگون در آن بکار گمارده شده 

طاف پذیری خاصی نیز اند. در واقع این ساختار، که از انع

دستی در صنعت و دستی در دانشگاه دارد. رخوردار است ب

نامیده  71دفتر انتقال فناوری در بسیاری موارد این ساختار

می شود. چنانچه از نام این دفاتر پیداست، وظیفه اصلی آنها 

فناوری های تولید شده در دانشگاه به صنعت است. انتقال 

جام ولی ابتدا بایستی فناوری، که حاصل پژوهش های ان

یافته در دانشگاه است، فرم و شکل فناوری به خود گرفته 

باشد. به عبارت دیگر بتواند برای عرضه به صنعت آماده شده 

 از سوی دانشگاه آنارائه  ثبت پتنت و قاعده مرسومباشد که 

لازم ، امراست. برای انجام درست و سریع این  به صنعت

تحصیلات  اعضای هیئت علمی و بویژه دانشجویاناست تا 

تکمیلی با مفهوم پتنت، مراحل آن، باید ها و نباید ها، و 

                                                           
7 0 Welcome Grant 
7 1 Technology Transfer Office 

و آموزش های لازم را شته باشند فوائد آن کاملا آشنایی دا

دفتر انتقال . بخشی از این درک را کرده باشنددریافت 

، بازدید، سمینار، کارگاه غیر رسمی از طریق آموزش فناوری

دانشگاه بایستی  ،وی دیگرو ..... در افراد ایجاد می کند. از س

خود را تنظیم و منتشر کرده  72استراتژی مالکیت فکری

از قبل  را کلیه مراحل باشد. بر این اساس دفتر انتقال فناوری

ده و فرم ها، پرسش نامه ها، متن کلی قرارداد کرپیش بینی 

خود آماده با استفاده از بدنه کارشناسی حقوقی را و .... 

ق بر این امر آگاهی دارد که بسیاری از لذا محقنموده اند. 

امور که لزوما محقق بر آنها تسلط کافی ندارد، توسط این 

کارشناسان ، سویدیگر انجام می رسد. از  درستی به دفاتر به

در جریان این دفاتر ارتباط نزدیکی با محققان دارند و 

بسیاری از اموری که می تواند برای ثبت پتنت از آنها 

به آزمایشگاه ها و کشی منظم سر  باد هستند و استفاده شو

در آزمایشگاه ها و یا  یا کارگاه ها در جریان آخرین یافته ها

 قرار می گیرند.  کارگاه های دانشگاه

در واقع مراحل اولیه ثبت پتنت، که امری حرفه ای و نیاز به 

تخصص های گوناگون دارد، توسط این دفاتر صورت می 

قابلیت تجاری  وافته هایی که جدید گیرد و محقق تنها ی

سازی شدن را دارند را به این دفاتر تحویل می دهد و 

امور را این دفاتر پیگیری می کنند. ثبت پتنت در  ماندهباقی

آمریکا هزینه بر است و معمولا دانشگاه این هزینه را می 

دانشگاه ها طی نامه ای به سازمان  2018در سال پردازد. 

فکری پیشنهاد کرده اند تا هزینه ثبت پتنت جهانی مالکیت 

برای دانشگاه ها کاهش یابد تا دانشگاه ها بتوانند تعداد 

در بدو ورود به دانشگاه، قراردادی بیشتری پتنت ثبت کنند. 

محققان پسا  ،اعضای هیئت علمیاعم از بین محققان 

دانشجویان تحصیلات تکمیلی با دانشگاه امضا می  و دکتری

آن حق السهم هریک در خصوص اختراعات و  شود که در

7 2 IP strategy 
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مشخص می شود. لذا با امضای این قرار  ی احتمالیپتنت ها

داد هم دانشگاه و هم محقق از حقوق خود آگاهی کامل 

امکان بروز اختلاف به حداقل  ،این قرار دادامضای دارند و با 

 کاهش می یابد.

 فناوریدفتر انتقال  بخش دوم فعالیت های ،پس از ثبت پتنت

آغاز می شود و آن ارتباط گیری با صنایع مرتبط جهت فروش 

پتنت است. برای این امر معمولا دانشگاه ها سه راهبرد کلی 

را دنبال می کنند که این امر بستگی به نوع پتنت دارد. پتنت 

که در آن در فناوری های  73تکاملی ها بطور کلی به دو نوع

که در آن یک   74جهشی و یاموجود تغییراتی بوجود آمده 

فناوری کاملا جدید که قبلا وجود نداشته ارائه می شود. پتنت 

های جهشی معمولا تاثیرات شگرفی بر فناوری های موجود 

در یک تقسیم بندی دیگر پتنت ها به دو دسته می گذارند. 

تقسیم می  75پتنت های معمولی و پتنت های با ارزش بالا

خواهان زیادی در بازار دارند و پتنت های با ارزش بالا شوند. 

 خیلی زود تجاری سازی می شوند. 

د افرا، تجاری سازی پتنت ها در دانشگاه ها در راهبرد اول

می شود )که دخیل در پژوهشی که منجر به ثبت اختراع 

( هستنددانشجویان تحصیلات تکمیلی اساتید راهنما و عمدتا 

کنند که در  با موافقت دانشگاه اقدام به تاسیس شرکت می

می نامند. این گونه  76اصطلاح این شرکت ها را استارت آپ

 جهشی شرکت ها معمولا بر اساس پتنت های با ارزش بالا و یا

 استوار می شود. 

در عرضه  دفتر انتقال فناوری در راهبرد دوم فعالیت های

باعث می شود تا ثبت فناوری تولید شده در دانشگاه به جامعه 

رین شرایط به یکی از شرکت های درخواست اختراع با بهت

کننده فروخته شود. شرایط فروش در این گونه قراردادها 

بیشترین تلاش دارد تا  دفتر انتقال فناوری بسیار متنوع است و

نفع به دانشگاه و محققان دخیل اختصاص یابد. همانطور که 

                                                           
7 3 Evolutionary 
7 4 Revolutionary 
7 5 High Value Patent 

گروه حقوقی و  دفتر انتقال فناوری قبلا گفته شد در تیم

 ان حقوقی بسیار مجربی وجود دارد.مشاور

بهترین شرایط را در  دفتر انتقال فناوری در راهبرد سوم

همکاری مشترک دانشگاه و شرکت تشخیص می دهد. در این 

گونه موارد، آورده دانشگاه ثبت اختراع است و ممکن است تا 

حدودی نیز در سرمایه گذاری سهیم شود ولی عمده سرمایه 

است. این گونه قراردادها نیز خصوصی ت گذاری بر عهده شرک

از حیث محتوی بسیار متنوع است و بستگی به نوع اختراع 

است که بتواند بهترین  دفتر انتقال فناوری دارد. این وظیفه

 راهبرد را برای دانشگاه انتخاب و پیشنهاد کند. 

وظیفه اصلی  دفتر انتقال فناوری با توجه به آنچه گفته شد

ه با صنعت را از ابتدا تا انتها بر عهده دارد ولی ارتباط دانشگا

میان از نظر دور داشت. این را در  77هیئت امناء نباید نقش

 و موفقی در واقع شورایی متشکل از افراد صاحبنظراین هیئت 

و در بسیاری از  بودههستند که عمده آنها از بخش صنعت 

ق و موفق فارغ التحصیلان سابمیان این افراد از  ،دانشگاه ها

که تلاش می کنند تا  انتخاب می شوندهمان دانشگاه 

مشارکت اجتماعی خود را به دانشگاهی که در آن تحصیل 

کرده اند را  به انجام رسانند. از سوی دیگر انتخاب شدن افراد 

این شورا خود نوعی افتخار برای هر دانش آموخته دانشگاه به 

اری ها بویژه در محسوب می شود. لذا بسیاری از سیاست گذ

حوزه ارتباط دانشگاه و صنعت در این شورا رقم می خورد و 

حضور افراد موفق از صنعت در این شورا خود می تواند در 

یافتن و استوار کردن مسیر های میان بر و یا جدید بسیار موثر 

 باشد. 

لذا با توجه به آنچه گفته شد راهبری کلان بسیاری از دانشگاه 

رقم می خورد  هیئت امناء ارتباط با صنعت درهای موفق در 

دانشگاه که عمدتا  78و این افراد حتی در تنظیم طرح جامع

. در واقع هر کونه تغییر پنج ساله می باشد نقش مهمی دارند

7 6 Start Up 
7 7 Board of Trustees 
7 8 Strategic Plan 
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با صنعت در طرح های جامع دانشگاه ارتباط  در راهبری

این  . از سوی دیگردیده می شود دانشگاه ها پر رنگ و عملی

با آگاهی کامل بر عملکرد سالانه دانشگاه ها تلاش می  هیئت

کند تا نقاط ضعف را تشخیص و در جهت رفع آنها سیاست 

تا ارتباط دانشگاه با صنعت محکم و پیوسته  گذاری نماید

دفتر  دانشگاه و صنعت برای ارتباط اجرایی. ساختار گردد

 یژهاست که عملکرد آن مورد توجه دانشگاه و بو انتقال فناوری

در سال های اخیر با توجه به کاهش حمایت است.  هیئت امناء

های مالی دولت ایالات متحده از دانشگاه ها، ارتباط موثر تر 

دانشگاه و صنایع در آمریکا وارد فاز جدیدی شده است و هر 

دانشگاه تلاش می کند تا ارتباط بیشتر و موثرتری با صنعت 

 پیدا کند. 

 و پیشنهادات نتیجه گیری

با توجه به موارد گفته شده و اهمیتی که زیست فناوری امروزه 

در صنعت دارد، دولت ها تلاش می کنند تا حمایت های خود 

میلیارد  60از حدود را از علوم زیستی بیشتر کنند و برای مثال 

دلار حمایت های دولت آمریکا از تحقیق و توسعه پایه و 

، )بیش  آن یمی ازدر حدود نمیلادی  2014کاربردی در سال 

میلیارد دلار( به حوزه علوم زیستی اختصاص یافته و  30از 

میلیارد دلار باقی مانده در مجموع به حوزه مهندسی، علوم  30

فیزیک، علوم محیطی، علوم کامپیوتر و ریاضی، و علوم 

 (.2017 79)ان اس اف اجتماعی و رفتاری اختصاص یافته است

وزه مالکیت فکری بطور کل نگاهی به وضعیت کشورمان در ح

و مالکیت فکری در حوزه علوم زیستی بطور خاص چند آسیب 

را نشان می دهد که در صورت ترمیم آنها ارتباط صنعت و 

 :ت. پیشنهادات به قرار زیر اسدانشگاه می تواند قوام یابد

آشنایی اساتید و دانشجویان با مقوله ثبت اختراع  -1

 داخلی و بین المللی

ار فعال و پویا در دانشگاه ها برای انجام ایجاد ساخت -2

بویژه در داخلی و به ثبت اختراعات  مربوط امور

 حوزه بین المللی

در حوزه زیست ایجاد شرکت های مشاوره ای پتنت  -3

 در داخل کشورفناوری 

ایجاد رشته های مرتبط با ثبت اختراع در دانشگاه  -4

 های داخل کشور

های مختلف  ارتباطات بین المللی مناسب در حوزه -5

 مالکیت فکری

 اختراع بازنگری در برخی قوانین در خصوص ثبت -6

 در جهت سرعت بخشی به فرایند ثبت اختراع

 به ثبت اختراع در ارتقای اعضای بیشتر اهمیت دادن -7

 هیئت علمی دانشگاه ها

سهولت ایجاد کسب و کار برای دانش آموختگان  -8

 دانشگاه ها که دارای ثبت اختراع هستند

زی و کاهش مراحل تاسیس شرکت های روان سا -9

فعالیت های و نظارت بر مبتنی بر پتنت  خصوصی

 آنها

در ارتباط  و تسهیل قوانین کاهش بوروکراسی -10

 دانشگاه و صنعت

 حمایت های دولتی از ثبت اختراعات بین المللی -11

تمرکز بر موضوعات خاص در حوزه های اولویت دار  -12

 ت فناوریداخلی و بین المللی بویژه در حوزه زیس

در حوزه زیست  تقویت نیروی انسانی متخصص -13

و تقویت  فرایند ها، به ، سرعت بخشیدنفناوری

 مستقر در قوه قضائیه مالکیت فکریمالی اداره 

 

در صورتی که بتوان در راستای تحقق پیشنهادات بالا اقدامات 

لازم را مبذول کرد بسیاری از مشکلاتی که در ثبت پتنت در 

 به تبع آن ی کشور وجود دارد مرتفع وورحوزه زیست فنا

ارتباط دانشگاه و صنعت تقویت خواهد شد.
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 در شرکت های دانش بنیان تجاری سازی فناوری های نوظهورالگوی 
 جهانیار بامداد صوفی****          یسمهدی الیا ***      اسماعیل قادری فر  **         حبیب اله طباطباییان*

 شگاه علامه طباطباییدانشیار دانشکده مدیریت و حسابداری دان *

 نشگاه علامه طباطباییدانشجوی دکتری مدیریت تکنولوژی دا** 

 دانشیار دانشکده مدیریت و حسابداری دانشگاه علامه طباطبایی*** 

 دانشیار دانشکده مدیریت و حسابداری دانشگاه علامه طباطبایی****

 taba@tsi.ir ول:نویسنده مس

 :چکیده

 نقش المللی بین  اجتماعی و اقتصادی تحولات و جامعه رفاه سطح توسعه و بشر زندگی کیفیت ارتقای در پژوهشی های یافته 

 متقاضیان دسترس در یا نشوند عرضه بازار به و نکنند پیدا کاربردی جنبه که زمانی تا ها یافته این اما ،کنند می ایفا سزایی به

هدف اصلی تحقیق طراحی  .کرد نخواهند جبران را تحقیق های هزینه و بود نخواهند رخوردارب لازم اهمیت از نگیرند قرار

با الگوگیری از تحقیقات پیشین و مطالعات . است انیبن دانش یها شرکت در نوظهور یها یفناور یساز یتجار یالگو

این مطالعه موردی ها د. ی ها پرداخته شاکاوی مطالعه موردبه بررسی عمیق و وتهیه و بر اساس آن اولیه  هارچوباسنادی چ

انتخاب و فناوری ریاست جمهوری  یمعاونت علممورد تایید شرکت دانش بنیان از لیست شرکت های دانش بنیان  10شامل 

مفهومی  الگویجهت استخراج مدل مفهومی تحقیق استفاده شد.  مطالعه اسناد و مدارک شرکت ها شدند و از ابزار مصاحبه،

ی، نوآور زیست بوم، دولت استیس، عمر چرخهی، سازمان عوامل، کار و کسب ییرونما بررسی این شرکت ها در ابعادحاصل از 

ترسیم شدند. روایی و پایایی تحقیق از طریق گروه  شده یساز یتجار محصول دار دامنه تیموفق، بازار توسعهی، طیمح عوامل

ار گرفت. برای تجزیه و تحلیل داده ها از کدگذاری باز و محوری مصاحبه مجدد مورد سنجش قر 5نفره و  15کارشناسان 

 قالبدر پیشنهادات تحقیق داده های حاصل از مصاحبه ها مورد تحلیل قرار گرفت.   MAX Qdaاستفاده شد و از نرم افزار 

 بسته سیاستگذاری ارائه شد. 6مکعب فناوری شامل 

 شرکت های دانش بنیان،  نوظهورتجاری سازی ، فناوری های الگوی کلمات کلیدی:  

 

 

 مقدمه

 دهشتبدیل  اقتصادی عاملی به تحقیقات کنونی دنیای در

 و نهادهای است شده طی ناب علم از گذر مراحل است

 و خدمت اقتصاد در آشکار بطور باید تحقیقاتی- علمی

 از باید تحقیقاتی  مراکز و ها دانشگاه .گیرند قرار تجارت

توسعه  برای ای وسیله به و شوند خارج"هدفگرایی"

و  ساز دنبال به باید حاضر عصر در .گردند تبدیل اقتصادی

یاد  ما به را محصول به ایده تبدیل روش که باشیم کارهایی

تجاری  .بخشد سرعت را ثروت به علم تولید روند و دهند

 و خدمات محصولات به دانش تغییر فرایند فنآوری، سازی

یا  ذهن از عقاید انتقال برای موثری بسیار روش و

)داتا و همکاران،  است گسترده دنیایی به آزمایشگاه

 ازطرفى و سازى تجارى موضوع اهمیت به توجه (.با2013

 هاى خلق ایده و محصولات سازى تجارى در موانع وجود با

 صنایع در سازى تجارى فرآیند بر بیشتر تاکید شده

 سازى جارىت که آنجا از باشد. مى امرى لازم کشورمان

 بیشتر توجه و است نوآورى فرآیند اصلى هاى حلقه از یکى

 و کشور صنایع در سازى تجارى و نوآورى روى ایجاد بر

https://mail.yahoo.com/neo/b/compose?to=taba@tsi.ir
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 جهان کشورهاى در سازى تجارى موجود مشکلات حل

 صنعت در را سازى تجارى باید است، ایران بالاخص سوم و

 سازى ایده تجارى براجراى علاوه بتوانیم تا دهیم بهبود

 به حتى ها، دانشگاه و توسعه و تحقیق در شده خلق هاى

 دست و کشورها صنایع دیگر به فناورى انتقال و نوآورى

 دستاوردهاى فناورى، سازى تجارى نرخ رفتن بالا یابیم.

 مى حاصل و مبتکرین ها سازمان جامعه، براى را زیادى

 استانداردها رفتن بالا از: عبارتست ها آن مهمترین که کند

 ایجاد فردى، سازمانى/ ثروت ملى/ تولید زندگى، کیفیت و

 نوآورى و بازار در موفقیت ورى، بهره رشد رقابتى، مزیت

 محصولات و صنایع یافتن محصولات، توسعه و فرآیندها در

  .(1391)دلاور و همکاران،  فناورى/اختراعات با مرتبط

 ادبیات بررسى با که است این پژوهش این انجام از هدف

 تجارى سازى، و توسعه الگوهاى و سازى تجارى موضوع

 با محصولات مناسب سازى تجارى جهت در الگویى

بنابراین مسئله اصلی تحقیق  گردد. ارایه نوظهور فناورى

تجاری سازی فناوری های یافتن الگوی پاسخگویی به 

 باشد. توسط شرکت های دانش بنیان می نوظهور

 مبانی نظری

 کاملا محصولات توسعه برای اغلب نوظهور های وریفنا

 هیچ (.2013، 1)گروئن و والش شود می استفاده جدید

ندارد.  وجود "ظهورنو های آوری فن " از واضحی تعریف

 کامل تعریف است کمی وجود دارند که  مقالات بسیار

فناوری نوظهور ارائه داده باشند. دی و اسکومیکر  برای

 که اند کرده ماعلا ( 2008) 2( و سرینواسان2000)

 پتانسیل با علم بر مبتنی های نوآوری فناوری های نوظهور

کسب وکار  می باشند. دیکشنری جدید صنعت ایجاد برای

 حال در که های جدیدی آوری فن فناوری نوظهور را

 سال ده تا پنج طول در باشند یا می توسعه حال در حاضر

 و کار و کسب محیط اساسا و آینده توسعه داده می شود،

خواهند داد، تعریف می کنند  تغییر را زیست محیط

                                                           
1 - Groen and Walsh 
2 - Day and Schoemaker (2000) and Srinivasan 

 نوظهور های آوری فن از جامع تعریف (.2013، 3)هالاوه

. است شده ساخته همکارانش و 4روتولو بوسیله اخیرا

 که کنند می ارائه را کلیدی ویژگی پنج آنها(. 2015)

( 3) سریع، نسبتا رشد( 2) رادیکال، تازگی( 1: )از عبارتند

. ابهام و اطمینان عدم( 5) و برجسته، تاثیر( 4) ام،انسج

 فن یک" را نوظهور تکنولوژی( 2015) همکاران و روتولو

 دانند می رشد حال و در  سریع نسبتا و جدید کاملا آوری

 ماند می باقی زمان طول در انسجام از خاصی درجه با که

-اجتماعی های حوزه بر توجهی قابل تاثیر بالقوه توان با و

 الگوهای و نهادها بازیگران، ترکیب از دارد، اقتصادی

 دانش تولید فرآیندهای با همراه ها، آن میان تعاملی

 در آن تاثیر مهمترین حال، این با. مرتبط ایجاد شده اند

 حدودی تا هنوز ظهور مرحله در بنابراین و است آینده

  (.2015)روتولو و همکاران،   است مبهم و نامطمئن

بت زیرساخت ها )توان و پایه دانش نسبه  (2004دیانی ) 

به سطح جهانی، امکانان ثبت و حفاظت از دارایی های 

فکری، سیستم های پیشرفته ارتباطات، شبکه های 

تخصصی بین دانشگاه و صنعت و سایر ساختارهای 

حمایتی در جامعه( و توان ریسک پذیری. سایر عوامل 

مؤلفه های مؤثر شامل فرهنگ، مشارکت و همکاری 

 مختلف در نظام ملی نوآوری و تامین بودن منابع مالی

 ازیدر موضوع عوامل موثر بر موفقیت تجاری س  مورد نیاز

 فناوری های نوظهور اشاره می نماید.

تحقیق و توسعه، نمونه سازی،  (2006) 5اینداستری کانادا

فاینانس، مهارت های انسانی، دارایی های معنوی، ساخت 

را به عنوان  بازاریابی و فروش و بازخورد مشتریو تولید، 

 عوامل موثر مطرح می نماید.

توانمندی پاسخگویی، انعطاف پذیری به  (2005بندریان )

و شایستگی در مدیریت دانش شامل افراد، فرایندها، 

به عنوان عوامل موثر  زیرساختارها و پیوندهای استراتژیک

                                                           
3 - Halaweh 
4 - Rotolo 
5 Industry Canada 
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را مطرح می بر موفقیت تجاری سازی فناوری نوظهور 

 نماید 

ی تاثیر عوامل محیطی بر تجار (2010مقیمی و همکاران )

را به عنوان عوامل  سازی ایده ها ونتایج تحقیقات

توانمندسازی تجاری سازی فناوری نوظهور مطرح می 

 نماید.

تمرکز بر بازار، به صورت خاص  (2000و همکاران ) 6بران 

ازمان، فرهنگ سازمانی، سازمان و مدیریت داخلی س

مدیریت حقوق مالکیت های فکری، شبکه سازی، 

 کارآفرینی و ایجاد کسب وکار جدید )شرکت های زایشی(

 به این موارد اشاره می نماید.

(نقش مهم نگرش ها، رفتار و 2012) 7کرابل و اسکاچ

بویژه حمایت های رهبران سازمانی در شکل گیری نگرش 

 .مطرح می نماید و رفتارهای اعضای سازمان

برخورداری فناوری های  (2011و همکاران ) 8چن

تولیدشده از ویژگی های خاص نوآوری، عمومی بودن، 

را به  سادگی و انعطاف پذیری، داشتن مشتریان بالقوه

 عنوان عوامل کلیدی مطرح می نماید.

 

 نوظهور مدل های تجاری سازی فناوری

 سازی تجاری مراحل نمودن فرموله برای زیادی مدلهای

 مهمترین از برخی .است شده تدوین صاحبنظران سطتو

و عبارتنداز:  اند شده تلخیص 1شماره  جدول در مدلها

 ( 1393)پرندی و همکاران، 

 فناوری نوظهور تجاری سازی مدلهای برجسته : نکات1جدول

 نکات مدل

 توسعه، امکانسنجی، تحقیق، مراحل: 9گلداسمیت

 بلوغ رشد، معرفی،

تجاری  و پیشرفته فناوری های کاربرد:

 جدید ایده های سازی

 و بازار فنی، عناصر بر تمرکز مزیت:

 کسب وکار

                                                           
6 Braun 
7 Krabel, S & Schacht 
8 Chen 
9 Goldsmith 

امکان  و مفهومی مطالعات مراحل: 10کوکوبو

 تحقیقات پایه، تحقیقات سنجی،

 بهره مندی، تحقیقات کاربردی،

 تولید تجاری سازی، مدل طراحی

 واقعی

 اولیه، بررسی ایده پردازی، مراحل: 11کوپر

 و تست انجام توسعه، ضیلی،تف بررسی

 به ورود تولید صنعتی، سازی، معتبر

 بازار

 در جدید محصولات توسعه کاربرد:

 تولیدی سازمانهای

 عملکرد تسریع و کارایی افزایش مزیت:

رائول و 

 12زیگفیلد

 نمونه، تولید توسعه، ایده، مراحل:

 بازار سازی، تجاری تولید،

 و بازار نیازهای از ترکیبی :مزیت

 .است فناورانه صتهایفر

 دوگانه، بینش کردن فرض :مراحل 13جولی

 فراوری آنها، تأیید و منافع تجهیز

 تجاری توانایی تعریف برای تجاری

 نمایش، برای منابع تجهیز کردن،

 فرایند، و محصولات در محتوا نمایش

 بازار، دهنده تشکیل اجزای تجهیز

 داراییهای تجهیز پذیرش، سطح ارتقای

 استمرار کالا، تحویل یبرا مکمل

 تجاریسازی به بخشیدن

 جدید فناوریهای سازی تجاری: کاربرد

 یافته توسعه کشورهای در

دانشگاه  مدل

 کوئیزلند

 رونمایی، ایده، کشف و تحقیق :مراحل

 فکری، مالکیت از حفاظت ارزشیابی،

 افزودن مالی، منابع مفهوم، آزمایش

 .خروجی ارزش،

 

 نوظهور  ازی فناوریتجاری سعوامل مؤثر بر 

                                                           
1 0 kokobo 
1 1 Cooper  
1 2 Raole and zeigfeild  
1 3 Joli  
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 محققان که دهد می نشان موضوع ادبیات بررسی و مطالعه

   فناوری سازی تجاری برای متنوعی را عوامل مختلف

 موارد مشترکی پژوهشگران، از بعضی البته اند. کرده بیان

با شناخت کافی از عواملی که می نموده اند.  بیان نیز را

 فناوریری سازی توانند بر موفقیت یا عدم موفقیت تجا

جهت رسیدن  های لازمتاثیر گذار باشند، می توان تصمیم

به اهداف دانشگاهها و بخش صنعت را با دقت بیشتری 

  اتخاذ نمود.

 پیشینه پژوهش

بندی  رتبه( پژوهشی با عنوان 1395شمسی و همکاران )

عوامل موثر در تجاری سازی ایده ها در صنعت فناوری 

فازی مطالعه موردی در شرکت  AHPاطلاعات با رویکرد

افته ها نشان داد عوامل انجام دادند.  صنایع رایانه فراسو

مربوط به شرایط محیطی بیشترین تاثیر را بر تجاری 

سازی ایده ها و فناوری درصنعت فناوری اطلاعات و پس 

عوامل مربوط به صنعت،  از آن به ترتیب عوامل فردی،

 د.اثیر گذارنروش های انتقال فناوری اطلاعات ت

 تأثیر ( پژوهشی با عنوان بررسی1394نبوی و همکاران )

 سازی تجاری در محیطی متغیرهای و شرکت منابع

ایران انجام  لیزر فنون و علوم ملی مرکز در جدید محصول

 غالب، طراحی که داد نشان پژوهش های دادند. یافته

 معنی تأثیر بازار ناهمگونی افزایش و فناوری کسب نگرش

 و علوم ملی مرکز در جدید محصول سازی تجاری بر ارید

 شرکت منابع که است حالی در این دارند؛ ایران لیزر فنون

 سازی تجاری بر داری معنی تأثیر شبکه جانبی آثار و

 .اند نداشته مرکز این در جدید محصول

 رتبه بندی و ( پژوهشی با عنوان شناسایی1393محمدی )

در  نانو فناوری تجاری سازی رد محیطی تاثیرگذار عوامل

نتایج پژوهش  به توجه ایران انجام داد. با غذایی صنعت

 اولیه، مواد تامین بازار، تقاضای مصرف، متغیرهای فرهنگ

 از مندی بهره خارجی، بازارهای به مشتریان، توجه تمایل

 کلان شاخصهای بر و تاثیر کشورها سایر تجربیات

غذایی  صنعت در نانو فناوری اقتصادی، با تجاریسازی

 رابطه مثبت و معناداری دارد.

شناسایی و رتبه ( پژوهشی با عنوان 1393حجت دوست )

بندی عوامل موثر بر تجاری سازی نتایج تحقیقات مرتبط 

موسسات آموزش عالی شهرستان  با کارآفرینی )مطالعه:

 در آمده، بدست نتایج اساس بر. انجام داد.  (زاهدان

 سازی، تجاری های اولویت تعیین عامل، چهارده مجموع

 راهبردهای تعیین سازی،تجاری به باور شخصی، -فردی

 سیاسی بازاریابی، -بازار پژوهشی، -آموزشی سازی، تجاری

 و پشتیبانی انگیزشی، نهادی، فناورانه، -فنی قانونی، و

 و مدیریتی سازی، تجاری فرایند از یآگاه حمایتی،

 عوامل، این بندی رتبه از پس که شدند، شناسایی سازمانی

 عامل ترین اهمیت با عنوان به پشتیبانی و حمایتی عامل

 ترین اهمیت کم عنوان به پژوهشی، -آموزشی عامل و

 کننده تسهیل و تسریع قوانین اتخاذ. شد شناسایی عامل

 برای لازم تجهیزات و فضا امینت دولتی، نهادهای سوی از

 کردن سهیم و عالی آموزش موسسات در محققین فعالیت

 نتایج شدن تجاری از ناشی دستاوردهای در پژوهشگران

 تجاری برای که است مهمی پیشنهادات از تحقیقات،

 موسسات در کارآفرینی تحقیقات نتایج موفق سازی

 .دش ارائه زاهدان عالی آموزش

 برون ( پژوهشی با عنوان عوامل1392جاهد و آراسته )

پژوهشی انجام دادند.  نتایج تجاری سازی در مؤثر سازمانی

 برون سازمانی عواملی تأثیر نشاندهنده پژوهش نتایج

 آموزشی، نظام اقتصادی، دولتی، نیروهای نیروهای شامل

 رقابت و رقبا فناورانه، پیشرفتهای کلان، مقررات و قوانین

 تجاری سازی در دیگر مواردی و یمدار پذیری، مشتری

بر  علاوه عوامل، این روابط تبیین در. بود پژوهشی نتایج

 رابطة عوامل اغلب که داد نشان نتایج آنها، بندی اولویت

 .دارند یکدیگر با معناداری همبستگی

 ( پژوهشی با عنوان الگوی1392گودرزی و همکاران )

ایران  ولتید پژوهشگاه های در فناوری تجاری سازی جامع

 که داد نشان مطالعه این حاصل از انجام دادند.  نتایج

 دولتی پژوهشگاههای در فناوری سازی تجاری الگوی

 ذی سازی، تجاری فعالیتهای و مراحل :عنصر چهار دارای

 نقش عوامل نیز و سازمانی برون و سازمانی درون نفعان

http://ganj.irandoc.ac.ir/articles/669514
http://ganj.irandoc.ac.ir/articles/669514
http://ganj.irandoc.ac.ir/articles/669514
http://ganj.irandoc.ac.ir/articles/669514
http://ganj.irandoc.ac.ir/articles/669514
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 یندفرا بر گذار اثر سازمانی برون و سازمانی آفرین درون

 سازی نیز تجاری فرایند  هستند. فناوری سازی تجاری

 گام یا فرعی مرحله چهارده و اصلی مرحله پنج شامل

 اصلی درون مراحل در گام ها این که است سازی تجاری

 هر طی براین، علاوه  می شوند. طی ترتیب به و داشته قرار

 شود انجام که دارد امکان هشت فعالیت سازی، تجاری گام

 فناوری، سازی مستند و توسعه هایفعالیت بین، این رد که

 اتخاذ و هماهنگی نیز و نفعان ذی با زنی و چانه مذاکره

فعالیت ها  سایر به نسبت بیشتری بسیار اهمیت از تصمیم

 .می باشند برخوردار

 سازی ( پژوهشی با عنوان تجاری2016) 14کرچبرگر و پل

 در یشامدها پ و موفقیت عوامل ادبیات بررسی: فناوری

 یک در این پژوهش ما مختلف انجام دادند. های زمینه

 سازمانی را بین از تعاملات ممکن نظری چارچوب

 های کانال موفقیت را در عوامل و پیشنهاد می کنیم 

 بررسی اساس بر تحلیل می کنیم. و تجزیه مربوطه

 های سازمان کلیدی های ویژگی مقاله، 140 سیستماتیک

 دسترس در مختلف های کانال به توجه با آوری فن توسعه

 و مورد بررسی و تجزیه  آوری فن تجاری سازی برای

تحلیل قرار گرفت. عوامل موفقیت شناسایی شده مؤثر بر 

تجاری سازی فناوری عبارتند از: فرهنگ نوآوری، نزدیکی 

با صنعت، فعالیت های شبکه سازی، حقوق مالکیت فکری، 

ساخاری تیمی، استراتژی ویژگی های فردی محققان، 

 انتقال فناوری، ساختار و سیاست های دانشگاه و..

 ( پژوهشی با عنوان محرک های2015) 15پارک و ریو

 و کوچک شرکتهای عملکرد و فناوری سازی تجاری

محیطی انجام دادند.  پویایی کننده تعدیل اثر: متوسط

 قابلیت و قابلیت تحقیق و توسعه که داد نشان نتایج

فناوری می  سازی تجاری بر توجهی قابل محرک رییادگی

 کار و کسب بر عملکرد خود نوبه که آن نیز به  باشد

 بین تجاری رابطه بر زیست محیط پویایی تاثیرگذار است.

 این. تاثیرگذار می باشد کار و کسب نتایج و فناوری سازی

                                                           
1 4 - Kirchberger & Pohl 
1 5 - Park &  Ryu  

مدیران شرکت های کوچک و  که دهد می نشان نتایج

 سازمانی قابلیت تقویت روی بر بیشتری دتاکی باید متوسط

 بنمایند. آشفته کار و کسب های محیط با برخورد و خود

( در پژوهشی به مطالعه توسعه مدل 2013) 16چو و لی

ارزیابی محصولات فناورانه جدید و تشخیص فرصت های 

تجاری سازی پرداخت. در این پژوهش به عواملی همچون 

پذیری کسب وکار، رقابت قابلیت ورود به بازار، امکان 

تکنولوژیکی و ظرفیت تحقیق و توسعه اشاره نمودند. نتایج 

پژوهش نشان داد که قابلیت ورود به بازار بعد مهمی در 

تجاری سازی محصولات فناورانه می باشد، همچنین 

شاخص های مربوط به آن از جمله پتانسیل بازار، نیاز 

ی سازی مشتریان، سودآوری و مزیت بازار در تجار

 محصولات بسیار با اهمیت می باشد.

 بر موثر ( پژوهشی با عنوان عوامل2013و همکاران ) 17لی

بنگاه  تجربی تحلیل و نوظهور؛ تجزیه فناوری تجاری سازی

 از کره جنوبی انجام دادند. داده ها در نانو فناوری های

 جمع آوری نانو فناوری زمینه در فعال کره ای بنگاه 206

 به تجاری سازی در که در مجموع، بنگاه هایی است. شده

این  داشتند؛ مشترکی خصوصیات رسیده اند موفقیت

 توسعه و تحقیق در از: ثبات عبارت اند خصوصیات

 با مرتبط محصولات نانویی دولتی، مالی تامین اکتشافی،

 زیست. محیط و انرژی تجهیزات،

( پژوهشی با عنوان 2011) 18امدی ایچند و راستلولا

امل تجاری سازی فناوری، چارچوب ها و مدل ها، از عو

طریق روش دلفی انجام دادند. در این پژوهش عوامل 

تاثیرگذار بر تجاری سازی مشخص شد که عبارتند از: 

موضوعات در ارتباط با محیط تجاری سازی، موضوعات 

مربوط به مالکیت فکری، موضوعات مربوط به مدیریت 

استراتژی های بازاریابی، فناوری، موضوعات مربوط به 

 مسائل مربوط به توسعه و نوآوری و مسائل مالی.

 چارچوب مفهومی پژوهش

                                                           
1 6 -Cho, J., Lee 
1 7 - Lee 
1 8 Amadi-Echendu, J. E., Rasetlola 

http://www.emeraldinsight.com/author/Park%2C+Taekyung
http://www.emeraldinsight.com/author/Ryu%2C+Dongwoo
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چارچوب مفهومی این تحقیق، مدلی است که ابعاد آن 

برگرفته از مبانی نظری به صورت تلفیقی از مفاهیم 

مطروحه در زمینه فناوری های نوظهور، موانع و عوامل 

و  ی موفق فناوری های نوظهورتجاری سازتاثیر گذار بر بر 

باشد که  مدل های تجاری سازی فناوری های نوظهور می

از این طریق محقق تلاش نموده تا با ترکیب این مفاهیم و 

واقعیات، مدل و نظامی را در جهت شفاف و دقیق تر 

تجاری سازی موفق کردن کلیه عوامل تاثیرگذار بر بر 

م به ذکر است که طراحی نماید. لاز فناوری های نوظهور

این چارچوب به عنوان مبنای اولیه تحقیق در این طرح 

پیشنهاد شده است و تنها حاصل مطالعه اکتشافی است 

که در بخش مروری بر ادبیات نظری تحقیق صورت گرفته 

است و باید پس از انجام مطالعات موردی تحقیق، تکمیل 

 و در نهایت مورد تحلیل و سنجش قرار گیرد.  

 شناسیش رو-3

روش تحقیق با بهره گیری از تحقیقات مطالعه موردی 

پایه ریزی شده است که در مرحله اول به تعریف و 

طراحی مساله پرداختیم در این مرحله به طراحی 

چارچوب اولیه تحقیق و عوامل مطرح شده در مطالعات 

قبلی پرداخته شد سپس بر اساس این چارچوب اولیه و با 

راهنما و مشاور به انتخاب مطالعه مشورت با اساتید 

موردی های مد نظر دامنه تحقیق پرداخته شد و همزمان 

شیوه جمع آوری داد ها نیز انتخاب شد. در مرحله بعدی 

ضمن بررسی مطالعه موردی، به جمع آوری و تجزیه و 

تحلیل داده های حاصل از مطالعه پرداخته شد. در این 

ب اولیه مقایسه و این مرحله اطلاعات هر مورد با چارچو

چارچوب در حین تحقیق تکمیل می شود پس از بررسی 

نهایی ده مورد مد نظر و تطبیق و یکسان سازی داده ها 

مدل مفهومی ارائه و جهت تایید به گروه کارشناسان ارائه 

می شود که با بررسی این گروه و تایید آنها می توان مدل 

نهایت بسته  مفهومی تایید شده را ارائه نمود. در

سیاستگذاری مرتبط با مطالعه موردی های صورت گرفته 

 و گزارش تحقیق جمع بندی و ارائه شد. 

تحقیق حاضر از نظر شکل مطالعه موردی در شکل  

مطالعه موردی ساختار یافته در موضوع گردآوری داده ها، 

  چارچوب مصاحبه ها و طرح کدگذاری عمل نموده است.

 رایز است یاکتشاف قاتیتحق نوع از تیماه نظر ازو 

 آن به قبلأ که دهدیم قرار توجه مورد را یامسئله

 آزمون یجا به یقیتحق نوع نیچن در. است نشده پرداخته

 درک افتنی یبرا هادهیا و الگوها یآورجمع هدف ه،یفرض

 در این مقاله برای گردآوری داده ها .است موضوع از قیعم

 مطالعه و  مدارک و اسناد یبررس مصاحبه، و مشاهده از

 یرسم یآمارها و یدولت یها سامانه در شرکت ینترنتیا

 چارچوب به توجه با مصاحبه یهاسؤال. شد استفاده

 کار روند. شد یطراح ینظر یمبان از شدهاستخراج ینظر

 چارچوب به توجه با سؤال چند ابتدا که بود یاوهیش به

 یهاسؤال عنوانبه ینظر یمبان از شدهاستخراج ینظر

 به توجه با یبعد یهاسؤال و شد گرفته نظر در یاصل

 هاپاسخ مفهوم شدن ترروشن منظوربهشده  ارائه یهاپاسخ

 اند عبارت مصاحبه یهاسؤال از یانمونه. شدندیم طرح

 یها شرکت یساز یتجار در یمال عوامل نقش ": از

 به و"؟دینیب یم چگونه را نوظهور یفناور با انیب دانش

 از شدهاستخراج عوامل ریسا به توجه با بیترت نیهم

 به پاسخ. شد مطرح ییهاسؤال پژوهش، ینظر چارچوب

از جمله سوال بعدی  رانهیگیپ یهاسؤال به یمنته هاسؤال

 کی یمال نیتام صرف کنم ینم فکر مهندس یآقا "شد

 ارائه و تیهدا و باشد یکاف انیبن دانش کار و کسب

 انیبن دانش وکار کسب نیا یبرا یا رهمشاو خدمات

 . "ست؟یچ مورد نیا در شما نظر. است لازم هم نوظهور

 دانش یها شرکت رانیمد از نفر 10 با پژوهش، نیا در

( هدفمند یریگنمونه روش از استفاده با) انیبن

 10 نیا انیم از. شد انجام افتهیساختار مهین ییهامصاحبه

 توسعه و قیتحق ریمد نفر 1 و عامل ریمد آنان نفر 9 نفر،

 یابتدا از و داشته شرکت مسائل به یکاف اشراف که بودند

 یآگاه و بوده همراه شرکت با شرکت سیتاس و یانداز راه

. بودند مرد نفر 7 و زن نفر 3 همچنین. داشتند کامل

 و اسناد یبررس و مصاحبه نیدهم از پس است ذکر انیشا



 31                                                                  در شرکت های دانش بنیان تجاری سازی فناوری های نوظهورالگوی 

 

 و دیرس اشباع دح به ها داده شرکت نیدهم مدارک

 و اطلاعات تکرار اشباع نشانه. شد متوقف هاداده یگردآور

 پژوهش نیا در که بود موجود یمفهوم طبقات قیتصد

شرکت  مدارک و اسناد لیتحل و مصاحبه 10 انجام از پس

 نیا از شیب گرید که دیرس جهینت نیا به محقق و بودها 

 هر یبررساز  پس. شودینم حاصل یدیجد اطلاعات

 یبرا و شد ادهیپ دقتبه هامصاحبه متن یمورد مطالعه

 کاربرد یفیک قاتیتحق در که تم لیتحل از آنها لیتحل

 هامصاحبه اساس بر ،یطورکلبه. شد استفاده دارد گسترده

 به پاسخ در شوندگانمصاحبه که رسدیم نظر به گونهنیا

 انیبن دانش یها شرکت و یساز یتجار نیب ها،سؤال

 انجام ذهن در یاسهیمقا شناسندیم که ناموفق و موفق

 یتجار تیموفق یهاشاخص عنوانبه که ینکات و دهندیم

 نیب موجود یهاتفاوت به شتریب کنندیم ذکر یساز

در این . گرددیبازم گرید یها شرکت و خودشان شرکت

 و اسناد یبررس به پرسشنامه و مصاحبه بر علاوه تحقیق

 و اسناد یبررس در. پرداخته شدشرکت ها نیز  مدارک

 جلساتصورت و گرفتهانجام مکاتبات و ها شرکت مدارک

 و مکاتبات اغلب: بود توجهقابل ریز نکات رهیمد ئتیه

 و شرکت یها تیفعال یساز یتجار یراستا در جلسات

 تعداد است؛ گرفته صورت توسعه و قیتحق اهداف

 در یخبر یهاگزارش مطبوعات، به شدهارائه یهاگزارش

 چاپ و مستند لمیف و شدههیته یبروشورها و ونیزیتلو

 جیترو یراستا در و بوده ریچشمگ نسبتاً عملکرد گزارش

 در حضور است؛ گرفته صورت ها شرکت یها تیفعال

 جذب یبازارها در شرکت و برگزارشده یهاییگردهما

 بوده ادیز نسبتاً یمال کمک جذب باهدف گذاز هیسرما

 حجم از یقانون یمجوزها اخذ جهت اتباتمک حجم است،

 .است بوده شتریب محصول فروش با مرتبط مکاتبات

تحقیق از پایایی بازآزمون استفاده برای محاسبه پایایی 

های انجام گرفته از میان مصاحبه شد بدین ترتیب که

چند مصاحبه به عنوان نمونه انتخاب شده و هر کدام از 

تاه و مشخص دو بار ها در یک فاصله زمانی کوآن

شوند. سپس کدُهای مشخص شده در دو کدُگذاری می

ها با هم مقایسه فاصله زمانی برای هر کدام از مصاحبه

های انجام گرفته در این شوند. پایایی بازآزمون مصاحبهمی

درصد است. با توجه به اینکه این میزان  78تحقیق با برابر 

(، قابلیت 1388تار، درصد است )خواس 60پایایی بیشتر از 

ها مورد تائید است. در حقیقت اگر روایی اعتماد کدگذاری

-زیرقسمت یا مقوله-زیرکد-کدموجود باشد، نقشه ذهنی 

گردد و افزار ترسیم میمفهوم توسط نرم -دسته مفهومی

شود. علاوه بر این صورت خطا نشان داده میدر غیر این

برای اطمینان بیشتر از روایی کارشناسان نیز استفاده شد. 

کننده و برای این منظور گروه کارشناسان به عنوان آزمون

خراج شده از انجام پژوهش به تأیید کننده چارچوب است

 کار گرفته شد. 

 

 تجزیه تحلیل داده ها-4

 یافته های تحقیق-4-1

دهنده چارچوب مفهومی، با استخراج عناصر شکل

پژوهشگر چارچوبی اولیه را طراحی نمود که از تحلیل 

. بر اساس آن صورت گرفتها های ناشی از مصاحبهیافته

 درون ران شیپ »بندی در این چارچوب چهار دسته

 یتجار در تیموفق» ، «یطیمح ران شیپ » ، «یبنگاه

های اصلی بخش«  ینهاد یها تیقابل » و «یساز

پس از طراحی  .دادند را تشکیل میاولیه چارچوب 

چارچوب اولیه و بازنگری چند باره پژوهشگر بر روی آن به 

ها در آن به نحوی که عوامل ناشی از تحلیل مصاحبه

 براینهایی  الگویتوجه قرار گرفته باشند،  درستی مورد

تأیید به گروه کارشناسان ارائه شد تا نسبت به اعتبار آن 

چارچوب ارائه شده از طریق ایمیل  ارزیابی به عمل آید. 

ها ارسال شد و نظرات آن مدیران شرکت هابرای 

نفر به چارچوب طراحی شده ایراد  8آوری شد. تعداد جمع

نظرات باعث تغییرات اساسی در چارچوب  وارد کردند. این

ارسال آنها اولیه شد. چارچوب تکمیل شده مجددأ برای 

ایراد دریافت شد که از هر یک  نفر 5شد. در دور دوم نیز 

خواسته شد تا نظر خود را در مورد نوع اصلاح مورد نظر 

ارائه دهند. در پایان با لحاظ کردن ایرادات و یا پاسخ به 
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چارچوب نهایی  چوب نهایی حاصل آمد. ایرادات، چار

 چرخهی، سازمان عوامل، کار و کسب ییرونما شامل ابعاد

،  یطیمح عواملی، نوآور ستمیاکوس، دولت استیس، عمر

 شده یساز یتجار محصول دار دامنه تیموفق، بازار توسعه

 ترسیم شدند.

های مجموعه عوامل استخراج شده از مصاحبه: 3 جدول

 انجام شده

یم کدگذاری مفاه

 مفاهیم کدگذاری باز محوری
تعداد 

 فروانی 

عوامل رونمایی 

 کسب و کار

 4 عوامل تهییج کننده قانونی 

 2 عوامل زمینه ای خانوادگی  

 7 عوامل پیش برنده دانشی 

 1 عوامل مالی

 3 عوامل رانتی 

 عوامل سازمانی

 2 نظام مدیریت ارتباطات

 3 نظام مدیریت منابع انسانی

نظام مدیریت تجهیزات و زیر 

 ساخت ها
3 

 3 نظام مدیریت منابع مالی

نظام مدیریت فرآیند ها و 

 سیستم
3 

 سیاست دولت

سیاست های اصلاح قوانین و 

 مقررات 

7 

سیاست های حمایت های 

 مالی

5 

 اکوسیستم نوآوری

 2 مشاوره های تخصصی 

 7 مدیریت مالکیت فکری 

زی و مدیریت بهینه سا

 توسعه محصول 

4 

 عوامل محیطی 

مدیریت ارتباطات برون 

 سازمانی 
2 

مدیریت ریسک های محیطی 

 و محاطی
3 

 2 مدیریت مکانی کسب و کار  

 توسعه بازار

 4 بازارسازی

 7 مدیریت بازار رقبا

مدیریت شتابدهندگی 

 محصول

4 

موفقیت دامنه دار 

محصول تجاری 

 سازی شده

 5 صلی و جانبی توسعه بازار ا

 6 رشد اندازه شرکت 

 3 عملکرد اقتصادی 

 

بر اساس مصاحبه های صورت گرفته و کدهای استخراج 

ر وارد شد و ب max qdaشده کلیه داده ها در نرم افزار 

در  MaxQDA 10افزار اساس آن خروجی نهایی نرم

 3نتیجه تحلیل کدها و زیر کدها به شرح شکل شماره 

 ست. ارائه شده ا

در ضمیمه  MaxQDA 10 افزار:خروجی نرم3 شکل

 مقاله نمایه شده است.

 یریگبحث و نتیجه -5

تجاری ” سوال اصلی مقاله حاضر عبارت بود از اینکه 

شرکت های دانش بنیان  درسازی فناوری های نوظهور 

 . بر اساس بررسی مطالعه موردی"چگونه صورت می پذیرد

 ارائه شد 3ی آن در شکل های تحقیق و خروجی نرم افزار

عوامل مرتبط با تجاری سازی فناوری های نوظهور در 

 هشت دسته طبقه بندی شدند که عبارتند از ابعاد

 استیس، عمر چرخهی، سازمان عوامل، کار و کسب ییرونما

 ،بازار توسعه،  یطیمح عواملی، نوآور ستمیاکوس، دولت

ابعاد  . اینشده یساز یتجار محصول دار دامنه تیموفق

ارتباطات درونی و  4در قالب مدل مفهومی شکل شماره 

 ند. اته بیرونی خود را با سایر ابعاد از دیدگاه خبرگان داش

مفهومی تجاری سازی فناوری های  الگوی: 4 شکل

در ضمیمه مقاله ارائه  نوظهور در شرکت های دانش بنیان

 شده است.

(، 1392این  پژوهش با مطالعات گودرزی و همکاران )

فناوری  متین و جانگ ، باکر ، پاوول مطابقت دارد. توسعه

 امر این و است شده تر سریع مدام اخیر های سال در ها

 تر کوتاه مدام هافناوری که چرخه عمر است آن معنای به

 فناوری خصوص در ویژگی این (.2004، 19)باکر شده است

 فناوری که چرا است تر کلیدی شدت به های پیشرفته

 تری نیز سریع عمر چرخه دارای عمدتاً پیشرفته یها

 به دلیل همین به (.1996و همکاران،  20)پاول هستند

 و فناوری یک وضعیت راحتی نمی توان به گذشته مانند

                                                           
1 9 Baker 
2 0 Powell 
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داد  تشخیص خوبی به عمر چرخه در را آن دقیق موقعیت

 مدل های بر . متین و همکارش  پژوهشی با عنوان مروری

آوری انجام دادند. آنها بیان می تجاری سازی فن  خطی

 است. راهکار ارزش خلق امروز، دنیای کلید کنند که شاه

 شاه و است فناوری امروزی کار و کسب دنیای به ورود

 آن از ناشی افزوده و ارزش سازی فناوری، تجاری کلید

 به جدید های فناوری تبدیل فرایند سازی، است. تجاری

های  آرایه برگیرنده در و است موفق تجاری محصولات

 که است مالی و تجاری فنی، مهم فرایندهای از مختلفی

 مفید خدمات یا محصولات به فناوری جدید تبدیل باعث

 (1392شود )متین، می

 بندی اولویت و بندی پژوهشی با عنوان طبقه 21جانگ

تحقیق و  فناوری سازی تجاری شکست و موفقیت عوامل

 و تجزیه از استفاده با: جنوبی کره در توسعه عمومی

 محققان از انجام دادند. بسیاری بندی درخت طبقه تحلیل

 نتایج از یکی تجاری سازی به عنوان و تکنولوژی انتقال

 .اند شده گرفته نظر تحقیق و توسعه در مستقیم و مهم

( . سیاست های دولت هم می تواند باعث 2015)جانگ، 

-رابر تجاریموفقیت تجاری سازی و یا اینکه مانعی در ب

 بهبودی و (.2008و همکاران،  22)کارتلینگ سازی باشد

عنـان مهم  هکنند که دولت، ب اشاره می( 2011) همکاران

سازی نتایج تحقیق، نیاز به توجه ویژه  عامل تجاری ترین

دارد. ایجاد سیستم نوآوری ملی و ایجاد بازار  در این حوزه

مودن توسط ویژگیهای ساختاری برای عملیاتی ن مناسب و

 که نیاز به تلاش زیادی دارند. دولت می دولت هستند

سازی نتایج تحقیق به  تجاری تواند انگیزه اولیه برای

برای بکارگیری نتایج  هـا وسیله درخواست از مجری پروژه

)محمدی،  های مستمر را ایجاد کند تحقیق در پروژه

 خود مطالعة در (1996) 23نیکولز و (. راچفورد1393

 از استفاده با اجرایی عوامل و دولتها که دادند نشان

 تدارک انسانها برای را بهتری زندگی توانند می تحقیقات

 نظر از همچنین،. کنند برطرف را مشکلات آنها و ببیند

 باشد آن نتایج کاربرد و پژوهش حامی باید دولت 24گلاتز

 داشته وجود نزدیک روابط پژوهشگران و دولتها بین  و

(.  محیط کسب وکار متشکل 1392هد و آراسته، باشد )جا

                                                           
21 - Jung 
2 2 Caerteling 

23 - Ratchford & Nichols 

24 - Glatz 

از کلیه عواملی است که در عملکرد سازمان اثر دارند و 

سازمان برای ادامه حیات و رشد خود ناگزیر است خود را 

با عوامل مزبور هماهنگ و سازگار سازد. محیط خارجی 

کسب و کارهای امروز را تحت تاثیر عواملی از جمله رقابت 

های دولت و عدم اطمینان اقتصادی می  جهانی، سیاست

کروپ و  (.2009و همکاران،  25گویجاریو-)مادرید باشد

( بیان 1999( به نقل از دس و لامکین )2005) 26زواین

نمودند که عوامل محیطی کسب وکار بر روی تجاری 

 (.1394سازی تاثیر گذارند )آقاجانی و همکاران، 

مدی ایچند و ( و اح1391روشندل اربطانی و همکاران )

( در پژوهش های خود قوانین اداری را 2011راستلولا )

نیز جزء عوامل محیطی تاثیرگذار بر تجاری سازی 

( نیز در بیان 2010) 27محصولات مطرح نمودند. کیمورا

عوامل منتج شده از شکست در انتشار و تجاری سازی 

فناوری به تغییرات نظارتی مانند محکم کردن قوانین و 

زیست محیطی اشاره نموده است )آقاجانی و مقررات 

 (.1394همکاران، 

بزرگ به واسطه نقاط قوتی از قبیل  معمولا شرکت های

گیری بیشتر از وامها،  بهره جریان مالی قویتر، امکـان

دسترسی وسیعتر به دانش و مهارتهای سرمایه انسانی از 

شرکت نوآوری بالاتر برخوردار هستند. با این وجود،  نرخ

متعدد برای نوآوری  کوچـک هـم دارای مزایـایی ایه

ها،  تر فرصت ها در تشخیص سریع هستند. این بنگاه

بیشتر در مرحله اجرای نوآوری و سهولت  پـذیری انعطاف

با بررسی رابطه  در انگیـزش کارکنـان بـرای فعالیـتهـای

  (.2004، 28)راجرز نوآورانه، وضعیتی بهتر دارند

( معتقدند که 2013و همکاران ) 29محققانی همچون لی

اندازه یک شرکت رابطه مثبتی با تجاری سازی فناوری 

سازی  بزرگ نقشی کلیدی در تجاریدارد. شرکت های 

ایجاد (. 2013)لی و همکاران،  دارند فناوری نانو

بسترهایی برای تجاری سازی فناوری و عرضه آن به بازار و 

اقتصادی قابل  بر فراهم آوردن ارزشهای وهلاصنعت، ع

منجر به رشد  توجه برای سازمانهای پژوهش و فناوری،

 پذیری آنها می شوداقتصادی صنایع و افزایش رقابت

می تواند  فناوریسازی  تجاری(.  1392)بندریان، 

                                                           
2 5 Madrid-Guijarro 

26 - Kropp, F., Zolin 

27 - Kimura 
2 8 Rogers 
2 9 Lee 
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پایداری و استمرار امر تحقیق را تضمین کرده و متناسب 

مفهوم تجاری سازی را  با آن، رشد اقتصادی دانش محور

و همکاران،  30)الموتی توان جامعه را سرعت ببخشد می

 تحقیق ( در2001) 31کوکبورن و هیگ اسمیت (.2005

 نبود چون مواردی به تجاری سازی موانع زمینة خود در

 به توجهنکردن دانش، تجاری سازی کنندةقوانین حمایت

 نبود نرم، فناوری حوزه های در پیامدهای تجاری سازی

 تجاری مفهوم با متناسب ه ایچندرشت روشهای تحقیق

 این در مناسب ارتباطی حلقه های و نبود دانش سازی

 .داشته است اشاره حوزه

 گذاری یشنهادات در قالب بسته های سیاستپ-6

با در نظر گرفتن مدل مفهومی تحقیق و بررسی مطالعه 

موردی های بسته سیاستگذاری فناوری نوظهور در شرکت 

 ارائه شده 5مکعب شکل شماره های دانش بنیان در قالب 

 است.

در قالب  6، 5، 4، 3، 2، 1: بسته سیاستگذاری 5 شکل

 در ضمیمه مقاله ارائه شده است. مکعب فناوری

محور حمایت  Yمحور زمان، محور  Xدر این مکعب محور 

محور رشد فناوری در نظر  Zو شرایط محیطی، محور

ایده،  گرفته شده است که در محور زمان سه مرحله خلق

و  تجاری سازی و تحقق، در رشد فناوری فناوری سطح بالا

پایین و در محور حمایت و شرایط محیطی، دو مرحله 

ه حمایت و شرایط محیطی بالا و پایین در نظر گرفته شد

 است. 

در قالب  12، 11، 10، 9، 8، 7بسته سیاستگذاری  :6 شکل

 در ضمیمه مقاله ارائه شده است. مکعب فناوری

صفحه زمان و حمایت و شرایط محیطی )شکل  XYه صفح

( شکل 2008(، با الهام از تحقیقات اندرو و سرکین)5-3

پیشنهاد شده است با این تفاوت که محور عمودی به  5-6

حمایت و شرایط محیط تخصیص داده شده است و 

تغییرات این عوامل بررسی می شود و صرفا خط سودآوری 

صفحه رشد  YZشود. صفحه دیده می  XYدر میانه صفحه 

فناوری و حمایت که با تکیه بر تحقیقات قبلی رشد و 

افول فناوری با عوامل محیطی هیچ نسبت مشخصی در 

فضای کسب و کارهای دانش بنیان نداشته و می تواند در 

زمان و رشد فناوری در  XYهر شکلی ظاهر شود. صفحه 

 نظر گرفته شده است که با توجه به پیشینه تحقیق

                                                           
3 0 Elmuti 

31 Cokburn & Highsmith 

فناوری های نوظهور تا مرحله تجاری سازی و تا قبل از 

افشای اختراع رشد فناوری در بالاترین سطح رشد فناوری 

خود قرار دارند از مرحله تجاری سازی و با ورود محصول 

به بازار این فناوری توسط سایر محققین و شرکت های 

بررسی شده و سطح کارایی خود را از دست میدهد. در 

بسته سیاستی  6اساس وضعیت زمانی فناوری  ادامه بر

 تشریح خواهد شد:
 : بسته سیاستی3 جدول

تجاری  خلق ایده 

 سازی 

  تحقق

رشد فناوری 

 بالا

: سیاست 1

تکثیر 

)فناوری

I1,I4) 

حمایت و   

شرایط 

محیطی 

 بالا

رشد فناوری 

 بالا

:سیاست 7

تثبیت 

حمایت 

قانونی 

(I2,I3) 

حمایت و   

شرایط 

محیطی 

 پایین

رشد فناوری 

 متوسط 

: سیاست 2 

تثبیت 

فناوری 

(I2,I3) 

حمایت و  

شرایط 

محیطی 

 بالا

رشد فناوری 

 متوسط 

: سیاست 8 

بازنگری 

(I9) 

حمایت و  

شرایط 

محیطی 

 پایین

رشد فناوری 

 پایین

: سیاست 6  

حمایت 

)دانشی

I7,I8,9) 

حمایت و 

شرایط 

محیطی 

 بالا

رشد فناوری 

 پایین 

: سیاست 12  

و خروج 

)واگذاری

I5,I6,I10) 

حمایت و 

شرایط 

محیطی 

 پایین

 منابع

(. 1394و همکاران. ) یحسنعل ،یآقاجان .1

 یعوامل مؤثر بر تجار یبند تیو اولو ییشناسا

با  انیدانش بن یمحصولات شرکت ها یساز

 ی: شرکت هایشاهد تجرب FAHP کیتکن

مستقر در مراکز رشد مناطق  انیدانش بن

در  اتیدر عمل قیق(. مجله تحرانیا یشمال
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 ومآن، سال دوازدهم، شماره س یکاربردها

 .100-85(، صص 46 یاپی)پ

الله.  حبیب طباطبائیان، سید و انصاری، رضا .2

 سیاست در سیستمی رویکرد (. طراحی1385)

یک ضرورت  نوظهور، های تکنولوژی گزاری

ملی. همایش آینده پژوهی، فناوری و چشم انداز 

 توسعه.

(. بازاریابی و تجاری سازی 1388بندریان، رضا. ) .3

فناوری های جدید: مراحل، عوامل تسهیل 

کننده و کلیدی موفقیت. فصلنامه تخصصی 

-39، صص 19پارک ها و مراکز رشد، شماره 

45. 

 ی(. الگو1392. )یمهد ان،یرضا و بندر ان،یبندر .4

 یدر سازمان ها یاثر بخش توسعه فناور

اه، سال صنعت و دانشگ هی. نشریپژوهش و فناور

 38-27، صص  18,  17پنجم، شماره

 (. موانع1393و همکاران. ) پرندی، منصور .5

 در دانشگاهی تحقیقات نتایج تجاریسازی

 تهران.  پایه دانشگاههای علوم رشتههای

ششم،  ایران، سال عالی آموزش انجمن فصلنامه

 105-83شماره چهارم، صص 

(. 1392جاهد، حسینعلی و آراسته، حمیدرضا. ) .6

امل برون سازمانی مؤثر در تجاریسازی نتایج عو

پژوهشی. فصلنامه پژوهش و برنامه ریزی در 

 .68-45، صص 67آموزش عالی، شماره 

(. 1389حسنقلی پور، حکیمه و همکاران. ) .7

الزامات، ضرورت ها و مکانیزم های تجاری 

سازی دانش در دانشکده های مدیریت. مدیریت 

 60تا  41 ، صص6، شماره 2بازرگانی، دوره 

(. شناسایی و رتبه 1393حجت دوست، سجاد. ) .8

بندی عوامل موثر بر تجاری سازی نتایج 

تحقیقات مرتبط با کارآفرینی )مطالعه :موسسات 

نامه آموزش عالی شهرستان زاهدان(. پایان

کارشناسی ارشد علوم انسانی ، دانشکده 

مدیریت و حسابداری، دانشگاه سیستان و 

 بلوچستان

 رمز تکنولوژی (.مدیریت1389رق. )طا خلیل، .9

 اعرابی،:ثروت. ترجمه خلق و رقابت در موفقیت

 پژوهشهای دفتر، نشر داود، ایزدی، محمد؛

  فرهنگی.

(. فرآیند تجارى 1391دلاور، عطیه و همکاران. ) .10

سازى محصولات با فناورى پیشرفته ) مطالعه 

موردى در هواپیماهاى تجارى(. بهبود مدیریت، 

 . 104-81، صص 1ماره سال ششم، ش

. رضا ،زهره و انصاری ،شمس و شمسی, محمد .11

بندی عوامل موثر در تجاری  رتبه (.1395)

سازی ایده ها در صنعت فناوری اطلاعات با 

فازی مطالعه موردی در شرکت  AHPرویکرد

سومین همایش ملی  صنایع رایانه فراسو،

پژوهش های مدیریت و علوم انسانی در ایران، 

 وسسه پژوهشی مدیریت مدبرتهران، م

(. طراحی 1396عباسی اسفنجانی، حسین. ) .12

الگوی تجاری سازی تحقیقات دانشگاهی با 

روش مدل سازی معادلات ساختاری حداقل 

(. فصلنامه SEM-PLSمربعات جزئی )

 .56-33، صص 82پژوهشنامه بازرگانی، شماره 

(. مروری بر مفاهیم نظری 1385فکور، بهمن. )  .13

نتایج تحقیقات، مجله رهیافت، تجاری سازی 

 .32-24، صص 37شماره 

(. بررسی عملکرد 1390کیارسی حیدر، پگاه. ) .14

تجاری سازی فناوری در کشور طی برنامه های 

دوم، سوم و چهارم توسعه دومین کنفرانس 

 مدیریت اجرایی، تهران.

(. الگوی 1392گودرزی، مهدی و همکاران. ) .15

گاه های جامع تجار یسازی فناوری در پژوهش

فناوری،  توسعه مدیریت دولتی ایران. فصلنامه

 .66-37، صص 1 شماره

(. شناسایی و رتبهبندی 1393محمدی، مجید. ) .16

عوامل محیطی تاثیرگذار در تجاریسازی فناوری 

 توسعه نانو در صنعت غذایی ایران. دوفصلنامه

سه، صص  و بیست شماره صنعتی تکنولوژی

11-20. 

(. بازاریابی فناوری و 1385ملک زاده، غلامرضا. ) .17

تجاری سازی نتایج پژوهش ها. رشد 

فناوری)فصلنامه تخصصی پارک ها و مراکز 

 ، 21-25، صص 8رشد(،شماره 
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(. بررسی 1394نبوی، سیدحسن و همکاران. ) .18

تأثیر منابع شرکت و متغیرهای محیطی در 

تجاری سازی محصول جدید در مرکز ملی علوم 

مه مدیریت نوآوری،  و فنون لیزر ایران. فصلنا

     24-1، صفحه 1394، بهار 1، شماره 4دوره 
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 ، مبانی نظری و پیشینه تحقیقمقدمه-1

اند که گذاران به این نکته پی بردهخط مشیدیرزمانی است که 

توسعه و پیشرفت علم وفناوری، توسعه اقتصادی را با خود به 

-خطمشی 1960و  1950هایهمراه خواهد داشت. اگر در دهه

های کلان اقتصادی کرده گذاران نگاه خود را معطوف به شاخص

بودند تا راه توسعه ملی خود را ترسیم کنند، در دنیای کنونی 

دار توسعه اقتصادی میزان موفقیت در علم و فناوری سکان

محققان اعتقاد دارند، در فضای (. 2006، 1)توربکخواهد بود 

گذاری علم و فناروی افزایش توان رقابت مشیخطرقابت جهانی، 

لذا  (.2003، 2)فنسون پذیری کشورها را به دنبال خواهد داشت

-اند. دولترنگ داشتهها در حوزه علم وفناوری حضوری پردولت

اند برای ایجاد توانمندی فناورانه، نه تنها پشتیبانی ها درک کرده

در جهت رشد و توسعه ها کافی نبوده بلکه باید از ظهور فناوری

                                                           
1-Thorbecke  
2- Feinson 

ها نیاز به های جدید نیز گام بردارند. بدین جهت، دولتفناوری

ها به منظور حمایت ای از سیاستسازی مجموعهطراحی و پیاده

و  3)استیفنز از نهادهای صنعتی، آموزشی و فناورانه دارند

  (.2008همکاران، 

متخصصین یک پارک علم و فناوری سازمانی است که به وسیله 

شود و هدف اصلی آن افزایش ثروت در ای مدیریت میحرفه

-جامعه از طریق ارتقاء فرهنگ نوآوری و رقابت در میان شرکت

 م و دانش استهای حاضر در پارک و مؤسسات متکی بر عل

 . (2010، 4)دالسترند

های علم و فناوری و آفرینی پارکلذا در نگاهی گذرا به نقش

بنیان در توسعه کسب و کار مبتنی بر علم های دانششرکت

گذاری عمومی این مراکز با رویکرد مشییابیم که خطمیدر

ها بایستی در ایران مورد بازنگری جدی رفتارهای کارآفرینانه آن

3-Stephens  
4- Dahlstrand 

 در نظام نوآوری های علم و فناوری پارک گذاریمشیخط الگوی
 داود حسین پور****    میرعلی سیدنقوی***   فتاح شریف زاده**         یطراران یمیکر محبوبه*

 ییطباطبا علامه دانشگاه سیپرد ،یوحسابدار تیریمد  دانشکده ، یدولت تیریمد یدکتر یدانشجو*

 دانشگاه علامه طباطباییو حسابداری، گروه مدیریت دولتی، استاد تمام،  دانشکده مدیریت دولتی **

 دانشگاه علامه طباطباییدانشیار، دانشکده مدیریت دولتی و حسابداری، گروه مدیریت دولتی، ***

 دانشگاه علامه طباطبایی حسابداری، گروه مدیریت دولتی،و دانشیار، دانشکده مدیریت دولتی ****
sharifzadeh_f@atu.ac.ir 

 

 : چکیده

 ینوآور توسعه به منجر تا شود یطراح دقت به مشابه هر سازمان فناورانه بایستی یفناور و علم یهاپارک مشیخط یالگو

 عنوان به نآ از که یطور به نمایدمیایفا  کشورها یاجتماع و یاقتصاد یتوسعه در حساس ینقش همواره ینوآور. شود

-مشیخط ییلگوا ارائهجهت . شود یم ادی رفاه سطح دهنده ارتقا و رقابت یمبنا د،یتول بهبود ،یاقتصاد رشد یاصل منبع

صاحبه مجامعه آماری مشتمل بر  .در این مطالعه استفاده شد های علم و فناوری از روش تحقیق کیفی پارک گذاری

روش گردآوری است.  علم و فناوری( یهاریزان و مدیران مرتبط با حوزه پارک گذاران، برنامه خبرگان )سیاستاکتشافی با 

 maxنرم افزارو  یهای کدگذاری باز و محورروشا استفاده از ها بمصاحبه در نظر گرفته شد. پیاده سازی مصاحبه داده ها

qda  که خارجیشبابعاد شامل شناسایی . نتیجه تحقیق جمع بندی و ارائه شد الگوی تحقیقصورت گرفت که بر اساس آن ،

بر اساس  است. های دانش بنیانگذاری پارک های علم و فناوری و شرکتر بر خط مشیؤثمبرون سازمانی ، نهادی، سازمانی

سازمان های  سازمانی )اعم ازهای شود موضوع مورد بررسی این پژوهش در سایر محیطپیشنهاد میتجمیع نظرات خبرگان 

 ی تطبیقی قرار گیرد.بزرگ و یا کوچک و متوسط( یا در صنایع مختلف مورد بررسی و مقایسه

 های دانش بنیانشرکت ،ناوریفهای علم و پارکفناوری،  گذاری علم و:  خط مشیکلمات کلیدی
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-قرار گیرند که هدف اصلی این تحقیق به بررسی الگوی خط

 های دانش بنیانهای علم و فناوری و شرکتگذاری پارکمشی

ها با مطالعه موردی پنج پارک علم برای آن با رویکرد کارآفرینانه

 های مختلف کشور بررسی خواهد شد.و فناوری در استان

  پیشینه تحقیق

 مشیخط

خط مشی فرایندی است که دولت با آن ایده های خود را به 

یج و ایجاد سازی برای دستیابی به نتاهای پیادهها و فعالیتبرنامه

کند. تمرکز اصلی مطلوب در دنیای واقعی عملی می تغییرات

که در مراحل شناخت و  مشی، بررسی تعامل با جامعه استخط

ح و سازی، ارزیابی، اصلاگیری، پیادهطراحی و شکل فهم مسئله،

 (. 1392شود. )باقری و پورعزت، مشی عمل میتغییر خط

ضروری گذاری چنانچه در مواقع مشیبدیهی است اقدامات خط

طبیعی  العمل در برابر وقایع غیرمترقبهو بحرانی و یا برای عکس

گیرد بلکه در طی مراحلی به نباشد بصورت فوری انجام نمی

عنوان یک فرایند شامل عملیاتی است که به طور پیچیده 

فاکتورها و متغیرهای مختلفی را چه در داخل سازمان و یا 

ای تعامل تمامی متغیره گیرد. حاصلمحیط بیرونی آن در بر می

مشی سازمانی و غیرسازمانی در طی مراحل گوناگون، خط

ه بسازد عمومی را برای تدوین، تایید و پیاده سازی آماده می

باشد: گذاری شامل مراحل زیر میمشیطور کلی فرایند خط

 (.1394)شریف زاده و معدنی، 

 

 گذاریمشیفرایند خط: 1شکل 

                                                           
1 -Palumbo 
2 - Brewer & deLeon 
3- candler 
4 - Horizontal Discretion 

ای از مراحل گذاری به عنوان مجموعهمشیهای خطاگر فعالیت

بررسی شود، و یا اگر آن  را به عنوان یک فرایند نگاه کنیم، اگر 

قائل به جدایی اداره از سیاست باشیم و یا بر عکس، در هر کدام 

 از این شرایط، که اجرا کنندگان در هریک از آنها درگیر هستند

-بیان می (1983) 2نبروئر و دیلو (.1990و همکاران،  1الومبو)پ

های مهم در فرایند مشی یکی از گامکه پیاده سازی خط کنند

، 3)کندلر شودگذاری است اما اغلب نادیده گرفته میمشیخط

2014.)  

مشی، نیز بر کیفیت آن تاثیرگذار است. سازی خطسطوح پیاده

سطح باشند، مسیر مشی، همهای اجراکننده خطاگر سازمان

، 4شود. اجرای افقیمشی به کار گرفته میخط افقی در اجرای

تعداد بازگیران را کاهش خواهد داد و به همین جهت هماهنگی 

راحتتر و ساده تر خواهد بود. به عبارت دیگر، اجرای افقی ممکن 

است تعداد بازیگران را به همان اندازه که مطابقت و هماهنگی 

دود نماید. در این دهد، تعداد بازیگران اجرا را محرا افزایش می

بندی دیگر مانند ها و یا هر تقسیموضعیت، بخشها، نمایندگی

سازی قانون استان ها و یا مناطق به طور یکسان ملزم به پیاده

ها تعریف نشده است و بوده و همکاری و یا هماهنگی بین آن

نیازی برای هماهنگی واحدهای مستقل نیز وجود ندارد. 

ور یکسان گزارش اجرای خود را به های مجری، به طسازمان

بعضی از متغیرهای تشویق کننده اجرای  دهند.مرکز گزارش می

گذاری مقررات تسریع کننده، سرمایه : مشی عبارتند ازخط

های مناسب و پشتیبانی مالی، محدود ساختن تعداد سازمان

، 5)می یر و بوث های سیاسی بر روی بوروکراسیدرگیر و کنترل

( ادعا کرده که هرچه تعداد بازیگران 1977) 6لاینبری  (.2008

مشی بیشتر باشند، در پیاده سازی خطهای درگیر و سازمان

 احتمال پیاده سازی موفق خط مشی کمتر خواهد بود.

 گذاری علم و فناوری و نوآوریسیاست

گذاری علم، به تخصیص منابع کافی به علم، توزیع منابع سیاست

حصول اطمینان از بکارگیری مؤثر منابع و کمک ها، میان فعالیت

، 7)لاندول و بوراسشود به افزایش سطح رفاه عمومی اطلاق می

گذاری در مبحث گذاری فناوری، به سیاست.سیاست (.2004

5 -Meier & Bothe 
6 - Lineberry 
7 -Lundvall & Borrás 

تعریف مسئله

تنظیم فهرست 
صورت مسئله ها

تنظیم خط مشی

مشروعیت بخشی
خط مشی

اجرای خط مشی

ارزشیبای خط 
مشی و تغییر آن
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گذاری های مربوطه اشاره دارد، یعنی سیاستفناوری و بخش

های دانش محور که هسته رشد اقتصادی دارند برای فناوری

گذاری عناصری که در سیاست (.2007و همکاران،  1)هکت

ها، نهادهای تحقیقاتی، فناوری حضور دارند شامل دانشگاه

باشند. های تحقیق و توسعه میهای فناورانه و آزمایشگاهسازمان

ها در گام نهایی شرایط مناسب برای تسهیل این سیاست

سلیمی ؛ 2004 )لاندول و بوراس،آورند سازی را فراهم میتجاری

ای از نیز مجموعه ،نوآوری گذاریسیاست (.1394و همکاران، 

تصمیمات و اقدامات به منظور افزایش کارآیی و اثربخشی و 

سازی، و آورانه )اعم از خلق، تطابق، بومیهای نومیزان فعالیت

بکارگیری محصولات و خدمات و فرآیندهای جدید و بهبود 

 (. 2010و همکاران،  2)کولمنگردد یافته( تعریف می

 آوری و فن علم توسعه در حیاتی نقشی فناوری و علم سیاست

ر را  بطو های علم فناوریسیاست که هاییدولت کند.می بازی

 وداده  اهمیت دهند، به کشور خودبهبود می و مؤثری توسعه

-های علم و فناوری میسیاست عملکرد همچنین به ارزیابی

  پردازند. 

 کشور یک نهادهای اجرایی ها،سازمان با فناروی سیاست علم و

 تکنولوژیکی و علمی هایپتانسیل تقویت نیازمند که یا منطقه،

خود هستند،  کلی توسعه و بهبود و به اهداف رسیدن برای خود

  (.2014و همکاران،  3)دو در ارتباط است

سنتی تواند براساس معیارهای های علم و فناوری میسیاست

هدف محور تدوین شود. اما باید این نکته را مدنظر قرار داد که 

با افزایش تعداد بازیگران و ذینفعان در فرایند تدوین سیاست 

، 4)هارت و کلیبور های پیش رو نیز بیشتر خواهد شدها، چالش

های گذاریبطوریکه مهمترین دلیل شکست سیاست .(1995

گیران و پیچیدگی تصمیمفناوری، کمبود اطلاعات کافی از 

به  .(1994، 5)شون و رین برقراری مشارکت میان بازیگران است

اعتقاد اریکسون و وبر این فرایند برای کشورهای درحال توسعه 

  (.2008، 6)اریکسون و وبر باشدچالش برانگیزتر می

گذاری، وجود یک رویکرد سیستماتیک نسبت به فرایند سیاست

آورد تا در چارچوب تمام بازیگران حضور میاین امکان را فراهم 

                                                           
1- Hackett 
2 -Kuhlmann 
3 -Du 
4 -Hart & Kleiboer 

کالمن (. 2002، 7)لاندولداشته و به نقش آفرینی بپردازند 

گذاری علم و فناوری را معتقد است رویکرد فرایندی سیاست

 توان در چهار مرحله تشریح کرد: می

 درک وضعیت موجود-1

 توصیف وضعیت مطلوب-2

 نمذاکره میان ذینفعان و مشارکت کنندگا-3

)کاگنین و گذاری مسیر تصمیم بر آنچه باید اجرا شود نشانه-4

 (. 2008، 8کینان

 گذاری علم و فناوری و ضرورت خط مشی اهمیت 

گذاری علم و فناوری بیش از اهمیت علم و اهمیت سیاست

دهد، گذاری است. مطالعات نشان میفناوری بدون سیاست

 و فناوری حرکتگذاری در علم کشورهایی که منطبق با سیاست

را  ای از تولید ناخالص ملی خوداند و سهم قابل ملاحظهکرده

ته و گذاری کرده اند، در جایگاه بلند پیشرفت قرار گرفسرمایه

 ای مملو از توسعه و رفاه اجتماعی را ساخته اند. جامعه

-در صورتی که تلاش کشورها در علم و فناوری بدون سیاست

گذاری نسبتا رخوردار از سرمایهگذاری و حتی در مواردی ب

ه مناسب، با شکست مواجه شده و یا موفقیت قابل قبولی نداشت

یشتر بباسند، فاصله علم و فناوری آنان با وضعیت جهانی همواره 

به  شده و این فاصله فناوری را نه به صورت عمر معمولی، بلکه

 تر نموده است.صورت عمر اینترنتی بیشتر و عمیق

گذاری علم و فناوری را بیشتر مشخص می سیاست آنچه اهمیت

غیر  سازد این است که، کارکرد علم و فناوری به صورت پراکنده،

، یکپارچه و در مواردی موازی کاری شده است و ناکارآمدی ها

-امیها را توجیه نموده و ناکمسئولیت گریزی ها و سوء مدیریت

 (.1390آورد )باقری زاده، های بیشتری را به بار می

 ابزارهای سیاست علم، فناوری و نوآوری

ابزارهای سیاست که گاهی وسائل سیاست یا ابزار حاکم نیز 

شوند، تدابیری هستند که از آنها برای به ثمر رساندن نامیده می

-شود. اندیشمندان مختلف طبقهاهداف سیاست استفاده می

مثال کرشن  اند. برایهای مختلفی از این ابزارها ارائه کردهبندی

نوع ابزار سیاست عمومی را در سه دسته به شرح زیر جای  10

5- Schon & Rein 
6 -Eriksson & Weber 
7- Lundvall 
8- Cagnin & Keenan 
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(. ابزارهای داوطلبانه، ابزارهای 1389داده است )قلی پور، 

فناوری این ابزارها  اجباری، ابزارهای مختلط. در سیاست علم و

( و 2002فورمن ) اند.بندی شدههای مختلفی دستهبه گونه

( انواع ابزارهای سیاست علم، 2004بیکار، کاپرون و سینسرا )

 کنند:فناوری و نوآوری را در سه دسته نوع شناسی می

 ی و پشتیبانی از علم، فناوری و نوآوری: شامل ابزارهای مال

توانند مالیاتی، کاهش ریسک، وام و سهام، ضمانت، می

دسترسی به منابع را بهبود دهند و جریان مبالغ سرمایه 

 وسعه و نوآوری تحریک کنند.گذاری را در تحقیق و ت

  واشاعه علم، فناوری و نوآوری: تشویق توسعه سریع آگاهی 

های دانش در مورد نوآوری که عمدتاً مبتنی بر زیرساخت

های ای مثل تعامل صنعت و علم، شبکهتسهیل کننده

رسانی و های اطلاعبنگاهی یا دسترسی به زیرساخت

 ( ابزارهای اشاعه1999)اطلاعاتی است. از نظر هان و یو 

 بر ارتباط عرضه و تقاضا متمرکز هستند. اًعمدت

  چارچوب علم، فناوری و نوآوری: شامل تمهیدات عمومی

محیط علم، فناوری و نوآوری که برای ایجاد یک بستر 

شوند مثل: وضعیت اقتصاد اقتصادی پایدار و منسجم می

نی با معتبر، اندوخته انسا سب، ساختار تنظیمیکلان منا

 کیفیت بالا.

 پارک علم و فناوری

های علم و فناوری به عنوان منابع قوی کارآفرینی، پارک

استعدادیابی و رقابت اقتصادی برای مناطق، ایالت ها و کشورها 

های اند و نقش اساسی در زمینه پشتیبانیپدیدار شده

اند. با های دانش بنیان داشتهزیرساختی و رشد اقتصادی شرکت

ها را در فراهم کردن یک مکان که محققان و شرکتهدف 

های علم و فناوری محیطی را ایجاد مجاورت هم قرار دهد، پارک

نوآوری، ترویج، توسعه،  دهنده همکاری وکنند که پرورشمی

بیانگر مفهوم پارک سازی فناوری هستند. شکل اشاعه و تجاری

  .(1393ندایی، ؛ خوارزمی و 2008، 1)بیرانگ علم و فناوری است

                                                           
1 -Birang 
2 - Castells & Hall 
3 - Story & Tether 

 
 مفهوم پارک علم و فناوری : 2شکل

های علم و فناوری که توسط سه انگیزة اصلی از ایجاد پارک

( ارائه شده اند، عبارت است از: تجدید 1994) 2کستلس و هال

سینرژی.  سازی، توسعه منطقه ای و ایجاد هم افزایی وصنعتی

 ( نقش پارک های علمی،1998) 3بر اساس نظر استوری و تثر

 های محلی برای تجاریها در دانشگاهتوانمندسازی آکادمی

ای برای فعالیت های تحقیقاتی آنها و ایجاد زمینهسازی ایده

های کسب و کارهای کوچک و مناسبی است که از فناوری

؛ 2002و همکاران،  4)باکوروس کنند پیچیده استفاده می

 (.1392موسوی و همکاران، 

 خط مشی گذاری پارک های علم و فناوریاهداف 

ها از کم به سه هدف اساسی دولتدر برخی از مطالعات دست

توسعه پارک علمی در مناطق اشاره شده که الزامات متفاوتی را 

  (: 2000، 5)بیکر در خط مشی توسعه پارک در بردارند

سازی نتایج تحقیقات/ نوآوری: عملکرد اصلی تجاری (1

پارک علمی، پرورش رقابت پذیری بین گروه نوآوری های 

می باشد. پارک علمرتبط برای ترغیب و بهسازی نتایج آنها می

ی با ایجاد شبکه بین نقش آفرینان کلیدی، فرآیند تجاری ساز

 سازد.نوآوری را تسهیل می

های علمی ظهور صنایع سازی مجدد: پارکصنعتی (2

-ی رواج میی تر در اقتصاد جدید را در پی افول صنایع قدیم

دهند. صنایع جدید اشتغال جدید را جایگزین اشتغال صنایع 

 کنند.ناپدید شده یا کوچک شده می

های علمی تفاوت در ای: پارکتوسعه محلی/ منطقه (3

دهند توسعة اقتصادی و عدم توازن بین مناطق را هدف قرار می

ای قتصاد منطقهسازی مجدد او به عنوان کاتالیزور برای متعادل

4- Bakouros 
5-Baker  
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های جدید از مهم ترین کنند. کمک به ایجاد شرکتعمل می

 ها در دستیابی به این هدف است.های پارکخط مشی

ه شکل زیر ترکیب اهداف را به نمایش گذاشته است. از آنجا ک

ناحیه ترکیبی از موانع نوآوری وجود خواهد داشت،  در هر

براساس ترکیبی از تواند های علمی میگذاری پارکسیاست

 (.1387اهداف فوق صورت بگیرد )ریاحی و فرجادی، 

 ترکیب اهداف:

 

های ترکیب های مختلف اهداف توسعة پارک:3شکل 

 علمی در مناطق مختلف

ز ها و مراکبطور کلی نقش مؤسسات علم و فناوری اعم از پارک

های رشد فناوری، در حال حاضر به عنوان بخشی از زیرساخت

اعه اش :هایی مانندبرای محقق کردن کارکردها و فعالیتنوآوری 

 های پژوهش از طریقفناوری، کارآفرینی، تجاری سازی یافته

ای و جلب مشارکت و کاهش مخاطره ارائه خدمات مشاوره

براساس  .تی نوپا و ... به خوبی مشهود استمؤسسات غیردول

 اصولاها، الملل پارکتعریق به عمل آمده توسط سازمان بین

ناسب های علم و فناوری بایستی قادر به برقراری ارتباط مپارک

عالی  بین دانشگاه، مراکز پژوهشی و کلیه مراکز مرتبط با آموزش

 (. 1385باشند. )پورسلیمانیان، 

 

 های دانش بنیانشرکت

ها و راهی شرکت دانش بنیان یک الگوی تغییریافته برای سازمان

دوباره سازمان در عصر دانش است. جدید برای اندیشیدن 

سازمان دانش بنیان، سازمانی است که در فرایند تولید و ارائه 

                                                           
1sandstorm & bjork 
2 -  Umer Wasim 

محصول/ خدمت از خلاقیت، نوآوری و دانش جدید استفاده 

خواهد کرد. مزیت رقابتی یک سازمان دانش بنیان از طریق 

گردد. )شفیعی، دانش و استفاده اثربخش از دانش حاصل می

 نو )ایده هایایده (.1393و همکاران،  ؛ خیاطیان1392

 ویژگی از پذیر بودن رقابت و ایده بودن تجاری قابلیت محوری(،

)ساندستورم و  باشدمی بنیان دانش کارهای و کسب مهم های

  (.1395؛ نعمتی 2008، 1بجورک

فاکتورهای مختلفی بر رشد و توسعه شرکت های دانش بنیان 

نش های داتوجه با ماهیت شرکت تاثیر ی گذارند. این عوامل با

ت، باشند. حمایت مؤثر دولبنیان متفاوت از سایر شرکت ها می

ل دانش فنی، نیروی انسانی متخصص، در ابتدای تشکیل این قبی

د، آینها از اهم عوامل مؤثر بر توسعه آنها به شمار میشرکت

 ز:اهای دانش بنیان عبارتند برخی عوامل مؤثر در توسعه شرکت

 های دولتی شامل: جو حمایتی تجارت، نظام استسی

 حقوقی، نظام مالیاتی و خط مشی های تنظیمی مناسب.

 ها شامل: ارتباطات از راه دور، فناوری زیرساخت

 اطلاعاتی و ارتباطی، شبکه های علمی.

 منابع مالی شامل: بودجه های دولتی، سرمایه گذاران 

 ریسک پذیر، سرمایه گذاری خارجی. 

 ار ماهر، تحصیل کرده، خلاق و نوآور.نیروی ک 

 .دانش، مهارت و یادگیری مستمر 

 پیشینه پژوهش

 برنامه برای ( پژوهشی با عنوان فاکتورهایی2014) 2آمر وسیم

انجام داد. نتایج حاصل از پژوهش عوامل مؤثر  علمی ریزی پارک

ها علم و فناوری را شناسایی کرد که بر برنامه ریزی پارک

عبارتند از: دولت )مدیریت، ذینفعان، گروه هدف، سرمایه، تمرکز 

تکنولوژیکی(؛ رشد )شبکه ها، حمایت کسب وکار، زیرساخت ها، 

انگیزه ها، فرهنگ(، فاکتورهای خارجی )سیاست های تحقیق و 

توسعه، سیاست های مالی، بازارهای سهام، اقتصاد غیررسمی، 

 سرمایه گذاری خارجی(. 

 پارک ( پژوهشی با عنوان توسعه2013و همکاران ) 3سوینارسو

ای  اقتصاد منطقه از حمایت برای اندونزی در فناوری و علم

بر نوآوری انجام دادند. نتایج پژوهش نشان می دهد  مبتنی

 و مرکزی سیستماتیک دولت عواملی همچون ذینفعان، حمایت

 های همکاری تشویق به  مناسب؛ های زیرساخت محلی؛ ایجاد

توسعه و پژوهش از عوامل مهم در  افزایش بودجه پژوهشی؛ و

نهایت، پارک های  توسعه پارک های علم وفناوری می باشد. در

3 - Soenarso 
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 و نوآوری ملی سیستم توسعه برای فرم پلت یک علم وفناوری

 می باشد. ای منطقه نوآوری سیستم

های ( پژوهشی با عنوان سیاست2013) 1پرز و گادین -پادیلا

علم، فناوری و نوآوری در اقتصادهای کوچک و در حال توسعه: 

مطالعه موردی آمریکای مرکزی انجام دادند. ابزارهای سیاستی 

شناخته شده در این پژوهش عبارتند از: چارچوب نهادی )برنامه 

ی و های علم، فناورملی علم، فناوری و نوآوری، ارزیابی سیاست

های اداری، نوآوری، فناوری، حقوق مالکیت معنوی، مکانیسم

سیستم آموزش دولتی: استراتژی ملی، استانداردسازی، سیاست 

های تدارکات دولتی(؛ مالی )انگیزه مالی، های کیفی، سیاست

تامین مالی نوآوری، برنامه هایی برای ارتقای تعامل بین بازیگران 

عمومی،  -بط بین خصوصیسیستم نوآوری، سازمان های را

های انتشار اهمیت و کاربرد علم، فناوری و نوآوری، دستگاه

 دولتی(.

 فرمولاسیون چالشهای ( پژوهشی با عنوان2012) 2هوو و زینیاما

 انجام شد. .2002-1980 زیمبابوه از فناوری و علم سیاست

 نهادی اصلی مشکلات از یکی که یافته های پژوهش نشان داد

 روند در علم وفناوری سیاست نهایی کردن و تدوین در تاخیر

 در این زمینه سازمانی و ادغام انسجام. می باشد گذاریسیاست

 و عالی آموزش وزیر میان در نهادی هماهنگینا. ندارد وجود

 زیمبابوه تحقیقات شورای و توسعه مطالعات سسهؤم فناوری،

 کردنفرموله  و علم وفناوری سیاست توسعه که داد نشان

و نتایج نشان می دهد برای اجرای مؤثر  .است ناپذیر اجتناب

سیاست های علم و فناوری باید تقویت توانمندی های نهادی و 

 تخصیص بودجه به حوزه علم و فناوری صورت گیرد.

( پژوهشی با عنوان سیاست های دولت و 2006) 3هال و سوبل

 و رشد برای لیاص کاتالیزور کارآفرینی انجام دادند. کارآفرینی

 تعیین در این پژوهش به. است ایمنطقه اقتصادی توسعه

 هایسیاست یافتن و کلان سطح کارآفرینی در های فعالیت

 مالیات امن، مالکیت حقوق جمله از اقتصادی، آزادی هماهنگ با

قوی کارآفرینی می  و در نتیجه ایجاد فضای  کم مقررات و کم،

 پردازیم.

ارائة مدل نظام خط مشی ( پژوهشی با عنوان 1390داوری )

 توسعة هدف با پژوهش انجام داد.  این گذاری توسعة کارآفرینی

 سپس و کارآفرینی توسعة گذاریمشی خط نظام بومی مدل یک

مؤلفه . است شده انجام مفهومی مدل این بودن مناسب ارزیابی

پژوهش عبارتند از: های سیاستگذاری توسعه کارآفرینی در این 

ترویج و آموزش کارافرینی، کمک های مالی به کارآفرینان، 

                                                           
1 - Padilla-Pérez & Gaudi 
2 - Hove & Zinyama 

خدمات پشتیبانی، فنی و مدیریتی، توسعه شرکت های کوچک 

 و متوسط و حمایت از گروه های هدف.

ارزیابی پیش ( پژوهشی با عنوان 1390مقیمی و همکاران )

نجام ا های کلان و خرد توسعه کارآفرینی کشوربرندگی سیاست

 هایسیاست مجموع در دهد،می نشان پژوهش این نتایجدادند. 

 برنده پیش موقعیت در کارآفرینی توسعه بر مؤثر خرد و کلان

 برای پیشنهادهایی پایان در. هستند بهبود نیازمند و نیستند

سیاست های کلان عبارتند  .است شده هیارا هاسیاست این بهبود

از: )عوامل نهادی و قانونی، اثبات اقتصاد کلان، توسعه منابع 

انسانی، بازار مالی، زیرساخت های نرم و سخت، تحقیق و توسعه 

های خرد و نوآوری، فناوری و بازار کالاو خدمات( و سیاست

عبارتند از: )الزامات قانونی کمک به کارآفرینان، فرهنگ سازی 

زش کارآفرینی، دسترسی کارآفرینان به منابع مالی و و آمو

 حمایت و پشتیبانی از کارافرینان(

( پژوهشی با عنوان شناسایی عوامل 1389سلامی و همکاران )

گذاری علم و فناوری )مطالعه موردی: شرکت مؤثر بر سیاست

در  ملی پالایش و پخش فراورده های نفتی ایران( انجام دادند.

عامل سیاستی، مقررات حقوقی، بازار،  ششپژوهش حاضر 

-یاستسامل تاثیرگذار بر وساختار، فناورانه و آموزش به عنوان ع

 گذاری علم و فناوری شناسایی و تایید شد. 

 خط و دولت ( پژوهشی با عنوان نقش1385داوری و رضایی )

 نای کارآفرینی انجام دادند. تأکید توسعه در دولتی هایمشی

 به منجر که است دولتی هایمشی خط شناسی نوع بر مقاله

-مشی خط مهم الگوهای همچنین. شودکارآفرینی می توسعه

 دیدگاه های مختلف از کارآفرینی، توسعه بررسی دولتی های

 تادبیا از استفاده با نهایت در و گیردمی قرار بررسی مورد

 کارآفرینی توسعه گذارانسیاست برای استفاده مدلی موضوع

سیاست های شناسایی شده در این پژوهش  .شودمی ارائه

 بسترهای ایجاد منظور به سازی فرهنگ و عبارتند از: آموزش

 رد کارآفرینی هدایت منظور به پشتیبانی و گذاریلازم، قانون

 سازینهادینه منظور به کارآفرینی عمل، تشویق مرحله

 درتحقیق  مفهومی براساس تحقیقات ارائه شده مدل کارآفرینی

 .شده است ارائهدر پیوست  4شکل 

 شناسیروش -2

-پارک گذاری خط مشی الگوی طراحی هدف در این تحقیق  

در این  از روش تحقیق کیفیکه می باشد های علم و فناوری 

 یم ریز یهاگروه پژوهش یآمار جامعه .مطالعه استفاده شد

 :باشند

3 - Hall &  Sobel 
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 حوزه یفعل و سابق زانیر برنامه و گذاراناستیس: اول گروه

  یفناور و پژوهش

 به یفناور و علم هایپارک و رشد مرکز 42 رانیمد: دوم گروه

 ییاجرا رانیمد عنوان

 در که قیتحق نهیزم در مطلع یعلم اتیه یاعضا: سوم گروه

 نموده قیتحق ینوآور و یفناور و علم یگذاریمش خط موضوع

 د.ان

 پارک در مستقر انبنیدانش هایشرکت رانیمد: چهارم گروه

 یآمار نمونه عنوان به آنها از یبخش که هستند منتخب یها

 . اند شده انتخاب

. استفاده شد یبرف گلوله یرگی نمونه روش از جهت نمونه گیری

 ییراهنما و مشاوره با قیتحق آغاز با نخست گام در روش نیا در

از  یآمار جامعه افتنی یبرا جستجو کار مشاور و راهنما استاد

این  از آمده دست به اطلاعات از استفاده با و شدسر گرفته 

 تیفعال نهیزم نیا در که یافراد ریسا جیتدر به بزرگواران

 به دنیرس از نانیاطم. گرفت قرار ییشناسا مورد را کردندیم

های  مصاحبه لیتحل که شد حاصل مصاحبه 11 در اشباع نقطه

 یکدها در متن میمفاه و نشد یدیجد کد جادیا سببنهایی 

 کد جادیا عدم لیدل به یزمان نیچن در. گرفت یجا موجود

 اطلاعات مصاحبه که دیرس جهینت نیا به توانیم د،یجد

 سبب مصاحبه سه یجار پژوهش در. است نکرده اضافه یدیجد

 اشباع نقطه به دنیرس یمعن به نیا که نشدند دیجد کد جادیا

 اسناد مطالعه از استفاده بادر ادامه  .است یریگنمونه تیکفا و

 یمفهوم یالگو یطراح و موضوع اتیادب لیتحل به ها مصاحبه و

 . پرداخت

 و باز یکدگذار از یفیک بخش در ها داده لیتحل و هیتجز جهت

 ساختار و ها مصاحبه تیماه به بنا. است شده استفاده یمحور

 انتخاب به ،یمحور سوالات ای موضوعات حول آنها یمند

 مقوله نیا. شد تلاش یموضوع یها مقوله یبرخ شدن دهیبرگز

 بطن از اند، گرفته قرار مدنظر یموضوع یکدگذار بر بنا که ها

. اند شده دهیبرگز ها مصاحبه تیهدا یبرا شده مطرح یمحورها

 استخراج به ،یموضوع یکدها ای طبقات شدن مشخص از پس

 یفیک یمحتوا لیتحل اساس بر که است شده مبادرت باز یکدها

 شده برگرفته شوندگان مصاحبه یها گفته از میمستق طور به

 میمستق ربط شوندگان مصاحبه یها گفته به قتیحق در و است

 یط در یعنی بعد، مرحله در باز، یکدگذار از پس. دارند

 و نیمضام انتخاب با تا است شده تلاش یمحور یکدگذار

 نیب نیا در. شود اقدام باز یکدها نیب از اینما و یمحور میمفاه

 شود انتخاب ییکدها آن باز یکدها نیب از تا است شده تلاش

 ها مقوله یریگ شکل و کدها گرید پوشاندن و ییبازنما یبرا که

 ارائه یمحور و باز یکدگذار از یا نمونه ادامه در. ندارند تیقابل

 . است شده

با مستندسازی داده ها و روش ها در حین اجرای  در این مقاله

طرح و استفاده از روش های استاندارد کیفی تکرار پذیر بودن 

دهیم. در بخش کیفی سیستم یا پایایی سیستم را افزایش می

روایی سیستم از طریق مشورت با خبرگان که در مورد رفتار 

موردی، شود. از طرفی در مطالعه سیستم اشراف دارند تعیین می

کارگیری رای به. بشودپایایی ابزار در فرایند تحقیق تایید می

ها صورت گرفت داده روش تجزیه و تحلیل محتوی ابتدا تلخیص

های به دست آمده از مصاحبه ها از میان داده بدین معنی که

های ها یا عبارتانتخاب معنایی صورت گرفت، سپس عبارت

ها در دسته قرار دادن این داده مترادف خلاصه شد، و در نهایت با

تر و امثال آن مرحله تلخیص داده به پایان های وسیعبندی

گیری رسید. در آخرین مرحله از تجزیه و تحلیل محتوا نتیجه

صورت گرفت که برای نتیجه گیری از روش های تجزیه و تحلیل 

 استفاده شد. MaxQDA 10 و نرم افزار  تم

 افته های تحقیقی-3

ها از مرحله قبل پرداخته شد بدین همین راستا در ابتدا به آماده سازی دادهدر 

معنی که جدوال نسخه برداری که پاسخ سوالات برای هر مصاحبه شونده در 

یید بیشتر در این مرحله مورد بازبینی قرار گرفتند. در مرحله أآن بیان شده برای ت

ا گوش داده شد و هبعد برای تسلط بر مصاحبه ها به صدای مصاحبه

های هنگام مصاحبه به دقت منظم و نهایی شد. سپس به هرمصاحبه یادداشت

دهنده شماره مصاحبه شونده که عدد آن نشان 11Iتا  1Iشونده کدی  از 

کدگذاری   MaxQDA 10 فاده از نرم افزارباشد، اختصاص یافت. و با استمی

باشد نتیجه خروجی نرم میها کدگذاری ماده اولیه تحلیل داده .صورت گرفت

ارائه شده است. که بر اساس خروجی نرم افزار  1افزار در شکل شماره 

MaxQDA 10   ارائه  در قسمت پیوست 2و جدول شماره  5شماره شکل

  .و تحلیل شده است

 
 MaxQDA 10: خروجی نرم افزار 5شکل شماره 
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 نتیجه گیریبحث و -4

 گذاری در پارکهای سیاستابعاد و مولفه  3در جدول شماره 

 های علم و فناوری و شرکت های دانش بنیان در نظام نوآوری

ا نتایج که در ادامه هر یک از ابعاد و مولفه ها بارائه شده است 

همچنین الگوی نهایی  تحقیقات گذشته تحلیل شده است.

 در ضمیمه ارائه شده است.  3تحقیق در شکل شماره 

گذاری در پارک مولفه های سیاستابعاد و  :3شماره جدول 

 های علم و فناوری و شرکت های دانش بنیان در نظام نوآوری 

 بعد

مفاهیم 

کدگذاری 

 محوری

 مفاهیم کدگذاری باز

ی توسعه

 کارآفرینی

 

 سازمانی

 ،برداریبهره و خلق کشف، شناخت 

 فرصت از

 دانش تیریمد 

 هیسرما بندیبودجه 

 آموزش رییتغ تیریمد 

 متخصص یروین جذب هایتیظرف 

 نهادی

 یعلم قاتیتحق مؤسسات  

 در توسعه و قیتحق ینهادها 

  یخصوص هایشرکت

 تیمالک حقوق یحام ینهادها 

 یفکر

 دولت یحام یقاتیتحق ینهادها 

 هادانشگاه

 یساز یتجار ندیفرا بانانیپشت 

 و یصنعت کنندگان لیتسه 

 یدانشگاه

 یمال کننده تیحما ینهادها 

 برون

 سازمانی

 نوآورانه یمال هایسمیمکان 

 نوآورانه یابیبازار هایسمیمکان 

 نوآورانه یقیتشو هایزمیمکان 

 دولت یمیتنظ هایاستیس 

 ستیز طیمح درمورد جهانیینگران 

 ضرورت و تیاهم

 ندهیفزا نقش و انیبن دانش عیصنا 

 اقتصاد در آنها

 

 کیم از نقل ( به2010) رز و جکشبکه خارجی در رابطه با بعد 

 که را نظامی سازی شبکه حقیقی (، فعالیت2005) آلدریچ و

                                                           
1- Jack & Rose 
2- Slotte-Kock & Coviello 

 را ها آن او که سازدمی منابعی به دستیابی به را قادر کارآفرین

  (. 2010، 1)جک  و رز دانندکند، مینمی کنترل

 و ضروری منابع به دستیابی موجب اجتماعی کارآفرین شبک

 اثربخشی ارتقای و هااز فرصت برداری بهره برای کلیدی

 محدود هستند منابع که محیطی در ویژه به شود،می کارآفرینانه

 (.2010، 2کوک و کوویلو -)سلات

 وکار کسب مدل سیس،أت تازه هایبنگاه از تعدادی تازگی به 

 نوآوری سازی برای پیاده ها بنگاه سایر به کمک مبنای بر را خود

 هایبنگاه را ها بنگاه این اگر. کرده اند متمرکز و کارافرینی،

 به کمک سو، یک از آنها موریتأکنیم، م گذارینام ای واسطه

و  بازارسازی برای نوآوری و ایده صاحب هایشرکت و نوآوران

 به کمک دیگر سوی از و بود خواهد ایده هایشان سازی تجاری

 برای مناسب کارهاییا راه ایده مشف برای جستجوگر های بنگاه

 جریانی موضوع، این به توجه با. باشدروزشان می های مساله

 ایده آن طی ای واسطه هایبنگاه که این گیردمی شکل دوطرفه

و همکاران،  3)گودینهو کنندمی هدایت ایده به را بازار و بازار به را

2003.)  

 مهم از یکی عنوان به فرصت تشخیص بعد عوامل سازمانیتاثیر 

 همین به و آیدمی حساب به موفق کارآفرینان هایتوانایی ترین

کارآفرینی  های تحقیق در شده بررسی مهم عوامل از یکی دلیل

 درست هایفرصت انتخاب و شناسایی (.2006، 4)مورنو است

 هایترین توانایی مهم میان در جدید کارهای و کسب برای

 توسعه و کشف توصیف نتیجه در. دارد قرار موفق کارآفرینان

است  کارآفرینی های تحقیق در کلیدی بخش ها، یکفرصت

 (. 1389)کردنائیج و همکاران، 

 در عوامل کلیدی از یکی عنوان به کارکنان در دانش مدیریت

 توانتا ب است بیشتری توجه نیازمند کارآفرینی، فرآیند اثربخشی

 و مشکلات رفع ضمن میزان، این از درستی شناخت با

ری، )اکرامی و قلمکاافزود  آنان هایتوانمندی بر هامحدودیت

1395.) 

 و اجتماعی موفقیت افزایش موجب کارآفرینی فرهنگ تقویت

 لازمه که شد خواهد جهانی و ملی مقیاس محلی، در اقتصادی

 فرهنگ و ترویج وسیع هایآموزش ریزی برنامه مهم، این

3 -Godinho 
4 -Moreno 
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 کردن برای عملیاتی متفاوتی رویکردهای و بوده کارآفرینی

 (. 1390است )شریف و همکاران،  نیاز مورد کارآفرینی آموزش

 ایاز سابقه فناوری، و دانش سازی تجاری بعد عوامل نهادی

 و صورت اندک به هرچند گذشته، در. برخوردار است طولانی

 علمی، هایپژوهش از آمده دست به دانش و هافناوری محدود،

 شروع رسد می نظر به اما شدند، می تجاری و عرضه شده بازار به

 دانشگاه بین های همکاری بحث با فناوری و دانش سازی تجاری

 از بسیاری(. 2007، 1)کارلسون است افتاده اتفاق صنعت و

 طور به صنعت و دانشگاه بین تعامل معتقدند نظران صاحب

 تحقیق سازی تجاری با مرتبط های خروجی و واقعی، فرایندها

بعد  (. 2008و همکاران،  2)مارکمان شکل می دهند را فناوری و

مؤلفه ( 1998) خود تحقیق در 3کارسون عوامل برون سازمانی

 و محصول را ارتقای نوآورانه بازاریابی تشکیل دهنده اصلی های

( 1995) خود پژوهش در 4استوکز. داندمی متفاوت توزیع

 اصلاح جدید، بازارهای شناسایی از عبارت نوآورانه را بازاریابی

 و 5اودایر .داندمی جدید عملیاتی هایسیستم و بازاریابی آمیزه

 از متشکل را نوآورانه مکانیسم های بازاریابی (2009دیگران )

 متغیرهای. 1: نامیدند را چنین آنها و دانستند بخش شش

. 4 مشتری گرایی. 3 بازاریابی، اصلاح و تغییر. 2 بازاریابی،

فرد  به منحصر جایگاه. 6 و بازارگرایی،. 5 یکپارچه، بازاریابی

 (.1390)رضوانی و همکاران، 

ب، ترتی بدین و کند نیز تقویت را شناختی محیط تواند می دولت

 ای آموزشی هایبرنامه از طریق را کارآفرینانه های توانایی

 محیط بهبود طریق از نیز و دهد ای افزایشمشاوره خدمات

لیغات از تب گسترده استفاده به توسل کارآفرینی، با برای هنجاری

 دادن جلوه مطلوب عمومی، برای افکار در کارآفرینی القای و

 (.1381، فرد کند )دانایی بیشتر را کارآفرینان انگیزه کارآفرینان،

مالیاتی، پرداخت  تخفیف یا کاهش طریق از توانننددولتها می

 تنظیمی، کارآفرینی را هایبرنامه دیگر و ضروری هایوام کردن

 فرصت مردم، یک اینکه احتمال طریق بدین و نمایند پشتیبانی

 کار و کسب بگیرند نتیجه تصمیم در و کنند شناسایی را جذاب

                                                           
1 -Karlsson 
2 -Markman 
3 - Carson 

بدهند )سیدی و تقی خانی،  کنند، افزایش اندازی راه را خود

1390). 

 دیکل ینوآور که است نیا ینوآور به ها دولت توجه یاصل علت

 یهاچالش با ییارویرو یاصل ابزار و یاقتصاد یتوسعه حرکت

 اثر در آمده وجود به یهاچالش ژهیو به و شدن یجهان یاصل

 یم یتلق یستیز طیمح و یاجتماع ،یاقتصاد مختلف راتییتغ

 روش ای بهتر و دیجد یکالا ای محصول کی ،ینوآور. شود

 آن یریکارگ به ای لیتحو د،یتول یبرا تر نهیهز کم و تر مناسب

 یابزار که است مهم لیدل نیا به ینوآور. باشدیم خدمات ای کالا

 محدود منابع قیطر از شتریب رفاه ای دیتول به یابیدست یبرا

 هایاستیس ها،شرکت بالطبع و کشورها اگر. آوردیم فراهم

 اتخاذ مؤثرتر شکل به دانش آن یریکارگ به و کسب یبرا یبهتر

 .کنند بهتر را خود رفاه و رشد سطح یادیز حد تا وانند کنند،

  پیشنهادات

و  پارکگذاری برای هر خط مشی طراحی الگوی .1

 بر اساس ویژگی های هر کدام.دانش بنیان  شرکت

 گذاریخط مشیطراحی الزامات و استاندارد های  .2

 های دانش بنیانهای علم و فناوری و شرکتپارک

-پارک گذاریخط مشی طراحی راه کارهای الگوی .3

های دانش بنیان با رویکرد شرکتهای علم و فناوری و 

  کارآفرینانه

 

 پیشنهاداتی برای تحقیقات آینده

پیشنهاد می شود موضوع مورد بررسی این پژوهش در سایر  .1

 محیط های سازمانی )اعم از سازمان های بزرگ و یا کوچک

ی و متوسط( یا در صنایع مختلف مورد بررسی و مقایسه

 تطبیقی قرار گیرد.

، به عنوان عامل  گذاریخط مشیی شاکلهبررسی ابعاد  .2

 تعدیل کننده در سازمان ها. 

خط پیشنهاد می شود که اثر تغییرات محیط خارجی بر  .3

 در شرکت های دیگر بررسی گردد. گذاریمشی

4 - Stokes 
5 - O’Dwyer 
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رویکرد و  گذاریخط مشیشود که رابطه بین پیشنهاد می .4

ها تلاش بررسی گردد. چرا که زمانی که سازمانکارآفرینانه 

ای کارآفرینی سازمانی خود را برای تغییر نتایج شروع می ه

نمایند، سرانجام مدیران ارشد انتظار دارند که این تلاش 

های کارآفرینی سازمانی، موقعیت مالی سازمان را تحت 

 تاثیر قرار دهند.  

های علم و فناوری و پارک گذاریخط مشیاین پژوهش  .5

را مورد  کارآفرینانههای دانش بنیان با رویکرد شرکت

مطالعه قرار داده است که قطعا خلاء ابعاد دیگری در داخل 

گردد می سازمان که می تواند تاثیر داشته باشد، احساس 

که خود می تواند یک زمینه پژوهشی مناسب برای 

 باشد. زمینهمحققین علاقه مند به پژوهش در این 

 منابع-

 طیمح بیتخر(. 1389. )یعل نژاد، یحاج و یعل احمدی، (1

 نیب کنگره نیچهارم. داریپا توسعه برابر در یمانع ستیز

 .اسلام جهان دانان یجغراف یالملل

 مدل ارائه(. 1395. )مهان قلمکاری،  و محمود ،یاکرام (2

 تیریمد مجله. دانش تیریمد هیپا بر ینیکارآفر توسعه

 33- 43 صص ،24 ،تحول و توسعه

 ارائه(. 1392. )اصغر یعل پورعزت، و محمدرضا ،یباقر (3

. دانشگاه عرصه در یگذار یمش خط یبرا یبیترک یالگو

 صص ،74 شماره ستم،یب سال ،راهبرد و مجلس فصلنامه

165-199 

 و علم سیاستگذاری(. 1390. )محمد سید باقریزاده، (4

 توسعه فصلنامه. آفرینی ارزش همتای بی عنصر فناوری

 .14-5 صص ،17 شماره صنعتی تکنولوژی

 و علم های پارک نقش(. 1385. )فریده پورسلیمانیان، (5

 مطالعه) کشور صنایع در فناوری توسعه برای فناوری

  شماره ، 3  دوره ،فناوری رشد(. برق و آب صنعت: موردی

 57-49 صص ، 9

. (1394. )کشاورزی فهیمه و الهام ،حیدری و قاسم ،سلیمی (6

علمی جهت تحقق رسالت های اعضای هیاتشایستگی

دانشگاهی؛ تامّلی بر ادراکات و انتظارات دانشجویان 

، شماره 3دوره  ارزش آفرینی، و نوآوری فصلنامةدکتری. 

 104-5هفتم، صص،.

(. تحلیل 1393خوارزمی، امیدعلی و ندایی، امین. ) (7

سیستمی تاثیر ریسک پذیری بر نوآوری در پارک علمی و 

، سال دوفصلنامه نوآوری و ارزش آفرینیفناوری پردیس. 

 .72 -57دوم، شماره پنجم، صص 

(. تحلیلی بر 1393خیاطیان، محمدصادق و همکاران. ) (8

عوامل مؤثر بر رشد و پایداری شرکت های دانش بنیان در 

، سال سوم، شماره ینیآفر ارزش و ینوآور فصلنامةایران. 

 74-57ششم، صص 

 یارتقا در دولت نقش(..1381. )حسن فرد، ییدانا (9

 13 شماره ،توسعه و تیریمد ،یقیتطب کردیرو. ینیکارآفر

 90  ،ص

 یگذار مشی خط نظام مدل ارائة(. 1390. )علی ،یداور (10

 ،11 شماره ،یدولت تیریمد انداز چشم. کارآفرینی توسعة

 .50-33 صص

 و دولت نقش(. 1385. )درضایحم ،ییرضا  و یعل داوری، (11

 علوم فصلنامه. ینیکارآفر توسعه در یدولت های یمش خط

 .129-109 ص ،2 شماره اول، ی دوره ،رانیا تیریمد

 یها چالش یبند رتبه(. 1390. )همکاران و یعل ،یعیرب (12

 نیدوم ان،یبن دانش یها شرکت در دیجد محصول توسعه

 پژوهشکده تهران، ،یفناور و پژوهش تیریمد یمل شیهما

  صنعت، و یفناور علم، یاستگذاریس

 های مؤلفه ییشناسا(. 1390. )همکاران و مهران ،یرضوان (13

 فناوری متوسط و کوچک شرکتهای در نوآورانه یابیبازار

-83 صص ، 7 شماره ،راهبردی تیریمد مطالعات. محور

98. 

 یمش خط(. 1387. )یغلامعل ،یفرجاد و سایپر ،یاحیر (14

 ینوآور یدارا مناطق در یعلم یها رکاپ توسعه یها

 علم استیس یپژوهش – یعلم فصلنامه .انتظار حد از کمتر

 .41-25 صص ،3 شماره اول، سال ،یفناور و

 عوامل ییشناسا(. 1389. )همکاران و درضایس ،یسلام (15

: یمورد مطالعه) یفناور و علم یگذار استیس بر مؤثر

(. رانیا ینفت یها فراورده پخش و شیپالا یمل شرکت

 در یانسان منابع و تیریمد یپژوهش -یعلم فصلنامه

 59-43 صص ،13 شماره چهارم، سال ،نفت صنعت
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 ینیکارآفر توسعه موانع(. 1390. )ریام ،یخان یتق و یدیس (16

 جامعه، و کار. ینیکارآفر توسعه لیتسه در دولت نقش و

 .80-76 صص ،135 شماره

 وضعیت تحلیل(. 1390.)همکاران و مصطفی سید شریف، (17

 توسعه. ایران عالی آموزش در کارآفرینی آموزش

 106-87 صص یازدهم، شماره سوم، سال ،کارآفرینی

 واسط نقش(. 1394. )جواد معدنی،  و فتاح زاده، شریف (18

. عمومی گذاری مشی خط محتوای در اطلاعات فناوری

 و نهم شماره /چهارم سال ،دولتی مدیریت رسالت فصلنامه

 .92-77 صص دهم،

 یها شرکت در یسازمان تعهد(. 1392. )مهرداد ،یعیشف (19

 در وکار کسب یبقا و میت انسجام عامل ان؛یبن دانش ینوپا

 رشد، مراکز و ها پارک یتخصص فصلنامه. یرقابت طیمح

 .52-44 صص ،34 شماره نهم، سال

 یعموم یاستگذاریس ندیفرآ(. 1389.... )ا رحمت پور، یقل (20

 یاسلام یشورا مجلس یپژوهشها مرکز تهران،. رانیا در

 اولویت و شناسایی(. 1389) همکاران و... اسدا کردنائیج، (21

 مسافری قطارهای شرکت در کارآفرینانه های فرصت بندی

 صص هفتم، شماره دوم، سال ،کارآفرینی توسعه. رجا

117-140 

 یبرندگ شیپ یابیارز(.  1390) همکاران و محمد ،یمیمق (22

 هینشر. کشور ینیکارآفر توسعه خرد و کلان یها استیس

 148-133 صص ، 8 شماره ،یبازرگان تیریمد

 ییشناسا(. 1392و همکاران. ) سیدعبدالرضا ،موسوی (23

ی. فناور و علم یپارکها عملکرد یابیارز بر مؤثّر یعلّ عوامل

، 4 ە  شمار دوم، سال ،آفرینی ارزش و نوآوری دوفصلنامه

 69-59صص 

 موفق تجارب یکاونهیبه (.1395).یمحمدعل ی،نعمت (24

 در واحد نیا گاهیجا نییتب و یپژوه دانشگاه یجهان

(. ییطباطبا علامه دانشگاه یمورد مطالعه) ها دانشگاه

-1، شماره نهم، صص5دوره  ارزش آفرینی، و نوآوری فصلنامة

16 
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 پیوست:

 رویکرد کارآفرینانههای دانش بنیان با های علم و فناوری و شرکتپارک گذاریخط مشی : عوامل موثر بر الگوی2جدول شماره 

 )موضوعات، ابعاد و اجزاء( 

 بعد

مفاهیم 

کدگذاری 

 محوری

 مفاهیم کدگذاری باز

کد مصاحبه  های کلامیگزاره

 شوندگان

ی توسعه

 کارآفرینی

 

 سازمانی

 ،و خلق کشف، شناخت 

 فرصت از برداریبهره

 دانش تیریمد 

 هیسرما بندیبودجه 

 آموزش رییتغ تیریمد 

 یروین جذب هایتیظرف 

 متخصص

 هیسرما بندیبودجهمدیریت ارشد عمدتآً در پی تغییرات اساسی جهت 

گذاری باشند و بر این اساس درصدد آن هستند که سرمایهشرکت می

 .ای انجام دهندمناسب در هر یک از ابعاد محصولات رسانه

موجود در بازار به طور مناسب ارزیایی نشده و نیاز بازار به صورت  فرصت

شود بر این اساس یک تقاضای برآورد نشده همیشه در ناقص برآورده می

ریزی کرد و آن قسمت از بازار را بازار وجود دارد که می توان روی آن برنامه

 .پوشش داد

 آموزشهای کاری ههای موجود بایستی اعضا گروبرای استفاده از موقعیت

. تغییرات و توسعه فناوری اطلاعات تغییراتی در سطح مهارت.دیده شوند

می طلبد. کارمندان را می توان از طریق،  متخصص یروین جذبهای افراد و 

ها، و سمینارهای آموزشی تقویت ارائه مقالات مرتبط، حضور در کنفرانس

  . کرد

 

I1,I2,I4,I8,I9,I10 
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 بعد

مفاهیم 

کدگذاری 

 محوری

 مفاهیم کدگذاری باز

کد مصاحبه  های کلامیگزاره

 شوندگان

 نهادی

 یعلم قاتیتحق مؤسسات  

 توسعه و قیتحق ینهادها 

  یخصوص هایشرکت در

 حقوق یحام ینهادها 

 یفکر تیمالک

 یحام یقاتیتحق ینهادها 

 هادانشگاه دولت

 یتجار ندیفرا بانانیپشت 

 یساز

 یصنعت کنندگان لیتسه 

 یدانشگاه و

 کننده تیحما ینهادها 

 یمال

فراهم  توسعه و قیتحق ینهادهافضای مناسب برای  یخصوص هایشرکت

 گذاریخط مشیبه عنوان یک هنجار مثبت تلقی شود،  تجاری سازیآورند، 

در میان مدیران وجود داشته باشد.، هنجارسازی در این زمینه صورت بگیرد، 

کارمندان نسبت به کسانی که این فعالیت را انجام می دهند دید مثبت 

 داشته باشند .

یا فروش و اجاره  تجاری سازیروابط همکاری در تیم تحقیقی که منجر به 

دانش فنی گردد باید گسترش یابد، روابط همکاری اعضای هیات علمی 

مالی  حمایتپارک و پردیس با یکدیگر در طرح های پژوهشی قراردادی که 

صنعت را به همراه می آورد، روابط همکاری اعضای هیات علمی پردیس با 

ای هیات علمی دانشکده های دیگر دانشگاه در طرح های پژوهشی اعض

 قراردادی که حمایت مالی صنعت را به همراه می آورد.

هدایت  گذاریخط مشیرا به سوی اهداف  یمال کننده تیحما ینهادها

 یدانشگاه و یصنعت کنندگان لیتسهکند، 

فعالیتهای  برای ایجاد فضای مناسب برای ترغیب افراد برای رفتن به سمت

 تجاری سازی فرهنگسازی کنند.

-ایجاد روابط بلند مدت با موسساتی که در یک رشته تخصصی فعالیت می

  .تواند برای موسسه ما خوب باشدکنند می

I1,I4,I5,I6, 
I7,I9,I11 

 برون

 سازمانی

 یمال هایسمیمکان 

 نوآورانه

 یابیبازار هایسمیمکان 

 نوآورانه

 یقیتشو هایزمیمکان 

 نوآورانه

 یمیتنظ هایاستیس 

 دولت

 درمورد جهانیینگران 

 و تیاهم ستیز طیمح

 ضرورت

 نقش و انیبن دانش عیصنا 

 اقتصاد در آنها ندهیفزا

یک بحث جدید در این زمینه نیست ولی تا زمانیکه   بازارهای جدیدایجاد 

 .گیردتیم مدیریت پشت تصمیمات این چنینی قرار نگیرد، انجام نمی

  نوآورانه یقیتشو هایزمیمکان مدیریت در هر یک از مراحلحمایت 

بایستی باشد چون محور اصلی تصمیمات و مسیر آتی شرکت را  مشخص 

 .کندمی

گیرند بایستی مشوق هایی که مجموعه برای شرکت در نظر میاستراتژی

 .نوآوری باشد

جا نیفتاده و نیاز به کار  اقتصاد در آنها ندهیفزا نقش و انیبن دانش عیصنا

زیادی دارد متأسفانه الگوهای استفاده شده عمدتاً کار تکراری و بدون در 

 ..باشدنظر گرفتن موقعیت کشور می

قرار گرفتن در حلقه موسساتی که در یک زمینه خاص مهارت دارند موجب 

بر قراری ارتباطات بلند مدت با نهادها و  . شودبهبود وضعیت موسسه می

شود. تعامل با پایگاههای وسساتی موجب سودآوری و موفقیت در بلند میم

شود که طرفین از باشد و موجب میبرد می -داده مختلف شرایط برد

 .های همدیگر را پوشش دهندارتباطات همدیگر استفاده کرده و ضعف

I1,I2,I3,I6,I9,I11 

 شبکه

 خارجی

 ینیکارآفر هایشبکه 

 یاجتماع های¬گروه 

 کوچک

 و یشگاهیآزما هایشبکه 

 یقاتیتحق

 و یبانک یمال مؤسسات 

 یربانکیغ

 انتشار گذارانهیسرما 

 یفناور

 اطلاعات کنندگانهیته 

 یخارج هایواسطه 

محصولات اطلاعات بیشتر بر اساس یک نیاز عمومی و یا بر اساس وجود 

گیرد ولی برای گسترش و توسعه خدمات جدید، یک پایگاه داده شکل می

 .باشددقیق از نیازهای جدید و متنوع می اطلاعاتآوری نیازمند جمع

مفهوم و کارکرد را عوض کرده و  یاجتماع هایگروههای اخیر در دهه

همراهی با این فضا بیشتر از اینکه انتخاب باشه، اجباری است بر همین 

دادیم هم اکنون بر روی اساس ما هم خدماتی که به صورت سنتی انجام می

 دهیم. ینترنت انجام میا

کنند برای ماندن در دور رقابت عرضه می یشرکتهایی که محصولات اطلاعات

 .های روز استفاده کنندحتماً بایستی از تکنولوژی

دانشگاهیان باید از ایجاد کسب و کار و قبول ریسک هراس نداشته باشند، 

 کارآفرینیروحیه ما نباید به دانشگاهیان مثل کارمند دانشگاه نگاه کنیم ، 

باید در بین دانشگاهیان ترویج شود، کارآفرین بودن در سوق پیدا کردن به 

 سمت تجاری سازی موثر است

I1,I2,I3,I6,I8 
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 مقدمه .1

درک تأثير  علأم  أ  ررتأ         ،هدف اقتصاد در علم   

توضرح ر تار دانتمندان و درک کارآمأدي اأا    ، ناوري

 أأ    آدام ا أأمر  .ناکارآمأأدي ندادهأأاي علمأأ  ا أأ 

دانأ    اولرن اقتصأاد  ،"اقتصاد کلا رک" عنوان ررتتاز

او در  .خأود را در ااأن   أر ارادأ  داد     نظ اأ   ود کأ   

را  رتت  نترج    انگرزه نروتن ،"لاقعواطف اخ"نظ ا  

اقتصاد  .کنجکاوي او م  داند تا مرل    ي وت و شد ت

 .ت گ  ت  ا أ  ثاز    موضوع اصل  نت ،"مدرن"علم 

                                                           
1 - Adam Smith 
2 - Newton 

 رأأان  أأدم ررتأأ    هأأاي علمأأ  در     ،مأأورد او 

ررتأ    رشأد و  دأ ه     و متعاقبأا    ناوران  ررت  تداي

تأارا    مورد دوم ک  تا حد زاادي  ا مباحر .وري ا  

 ران چگونگ  ررت    علم  ،و  لسف  علم اشت اک دارد

جمأ  آوري داده هأاي تج  أ  و     ،و مأورد  أوم   ا  

 دأأ ه وري  ع ضأأ  و تضاضأأا و اقتصأأادي منبأأ  ت لرأأل

 (.002 ،  داااموند) دانتمندان ا  

   عنوان اأک م أ ک ر أاه و رشأد       ناورياهمر     

يأ وت  " مر  اقتصادي از زمان انتتار اي   زرگ آدام ا

                                                           
3 - Diamond 

های اثرگذار بر توسعه علم، توسعه فناوری بررسی رابطه متغیر

 و رشد اقتصادی درايران با رويکرد پويايی سیستم 
 مرثم شر خداا  ****          عرد را خ  ***         م مود ا ر  زاده    **         هومن شبا  * 

 غر  دولت  راه دانش  ا ل -ا تاداار گ وه مدا ا  مؤ س  آموزش عال  غر  انتفاع *

 ا تاد، گ وه مدا ا   ازرگان ، دانتگاه مازندران** 
 ا تاد، گ وه اقتصاد  ازرگان ، دانتگاه مازندران ***

 مدا ا ، دانتگاه مازندران دانترار، گ وه****
elahi@modares.ac.ir 

 چکیده

داخل   سأراري از کتأورها    دم خدمات دانش  نران و صناا  مبتن      ناوري هاي ررت  ت  در تولرد ناخالص    

ورود . درصد مأ  ر أد   00رو    ا زااش ا      طوري ک  در اقتصادهاي تو ع  اا ت  اي نظر  آم اکا اان  دم    

عنص  دانش و  ناوري در تا   تولرد    معناي ا زااش چتمگر   ازده  ها   و غفل  از اهمر  روزا زون  نأاوري  

. دکتورهاي ررت و و عضب مانده ت  را    صأورت نمأاا  ا أزااش مأ  دهأ      تو ع  اقتصادي، شکاف مرانرشد و در 

رژوهش حاض  ضمن مطالع  عمرق اد رات و متخص ک دن معرارهاي اي گذار  أ   أ  حأوزه تو أع  علأم، تو أع        

ا معرار متت ک در ارتباط اان    حوزه را شنا اا  نموده و   0  ناوري و رشد اقتصادي و تعررن روا ط مران آندا، 

، در قالأب رواکأ د رواأاا     (خب ه اا ان   اکن داخل و خارج از ااأ ان    )اان حوزه ها   د ه گر ي از نظ  خب گان

 أا  . نسرم،      ر   را ط  مران متغر هاي اان    حوزه در اا ان ر داخت  ا أ   و  رستم و  ا ا تفاده از ن م ا زار

، نتااج رژوهش نتان م  دهأد  أ  حأوزه مأورد   ر أ  در        ر   چدار  ناراوي مختلف ط   ازه زمان  ده  ال 

اقتصأادي در ااأن ارتبأاط،     -شبک  اي از ارتباطات ررچرده  ا هم در تعامل  وده و نفش کلرأدي همگ ااأ   را أ    

ااأن رأژوهش مأ  توانأد راهگتأاي      . زمرن   أاز تو أع  علأم، تو أع   نأاوري و رشأد اقتصأادي در ااأ ان ا أ          

 .اا ان در حوزه هاي مورد   ر    اشد را تگذاراداي  دت  در 
 

 .تو ع  علم، تو ع   ناوري، رشد اقتصادي، روااا   رستم،  ناراو :واژه های کلیدی
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 اگأ   . مورد توج  ق ار گ  ت  ا  77۱ در  ا   "ملل

مدمتأ ان م أ ک رشأد      ناوري   ض    اان  اشد ک 

 ااأد مدمتأ ان منبأ   نأاوري را     حا  ، اقتصادي ا  

 اي  أالداي زاأادي     0گزنب ونظ اات ر.   ر   نمود

دانان مورد   ر   ق ار گ  ت   تو ط  سراري از اقتصاد

جعبأ   "جداد را    صأورت اأک    اداي ناور وي، .ا  

طأأ   .( 11 روزنبأأ گ، ) نأأام گأأذاري کأأ د " ه أأرا

دانأان و از جملأ  خأود او تألاش      اقتصأاد   الداي  عد،

ک دند نضش علم را در آنچ  درون اان جعب   راه مأ   

نضأش    سراري از اقتصاددانان مورخ، .رود توصرف کنند

لداي و رشد اقتصادي در  ا  ناوريعلم را در ررت    

نظرأ      خ  از آندأا  .طولان  مورد   ر   ق ار داده اند

( 1۱1 ) 2و لنأدز (  11 ) 7، روزنبأ گ ( 11 ) ۱موک 

   اان  اورند ک  تو ع  علم    اي ررتأ     أ ا  و   

و رشأد اقتصأادي لازم ا أ  ولأ        نأاوري قا ل توج  

لنأدز،  ؛  11 ؛ روزنبأ گ،   11 مأوک ،  ) کا   نرس 

  .(11۱ داااموند، ؛ 1۱1 

ارتضأأاب  دأأ ه وري از ط اأأق رشأأد  نأأاوري، اکأأ  از    

زاأ ا  أا منأا      . اهداف اصل  اقتصاد هأ  کتأور ا أ    

تولردي موجأود، تندأا عأامل  کأ  مأ  توانأد من نأ         

امکانات تولرد را     م   رأ ون انتضأا  دهأد، ارتضأاب     

واردات  نأاوري از خأارج و   .  د ه وري و  ناوري ا أ  

انسان  و  عالرتداي ت ضرق و    ماا  گذاري در   ماا 

تو ع ،    صورت مسأتضرم و غرأ  مسأتضرم  أ   أطح      

ترکسر ا و ) ناوري و  د ه وري عوامل تثير  م  گذارند 

، اي  مستضرم آن    راحت  قا ل درک (0 0 ، 1 ورچونا

ا   اما اي  غر  مستضرم آن را  ااد در   خورد و تعامل 

 أ  عبأارت   .  ا متغر هاي علم  جامعأ  جسأتجو کأ د   

داگأأ ،  زرگأأ  ايأأ  غرأأ  مسأأتضرم واردات  نأأاوري  أأ  

مرأزان  )ررت     نأاوري،  أ  مرأزان توانأاا  جامعأ       

 سأأتگ  دارد (  أأ ماا  انسأأان  و ت ضرأأق و تو أأع   

 (. 12۱ ، 0 آ  اموواتز)

                                                           
4 - Rosenberg 
5 - Black Box 
6 - Mokyr 
7 - Rosenberg 
8 - Landes 
9 - Teixeira & Fortuna 
10 - Abramovitz 

 أأ ماا  گأأذاري در  أأ ماا  انسأأان  و  عالرتدأأاي      

نرأز ايأ ات   (  عالرتداي ظ  رأ   أاز  )ت ضرق و تو ع  

ضرم و غر  مستضرم    ارتضأاب  نأاوري و  دأ ه وري    مست

اي  مستضرم   ماا  هاي ظ  ر   أاز از  . خواهد داش 

اانجا ناش  م  شود ک  توان جامعأ  را در ا تکأارات و   

شکل دادن    ااده هاي نو  الا م    د و  دان ت ترأب،  

امأا  . تولرد  ناوري و ارتضاب  د ه وري را موجب م  شود

آن، ااأن ا أ  کأأ  وقتأ   نأأاوري     ايأ  غرأ  مسأأتضرم  

خارج  وارد م  شود، جامع  داخل  م  تواند  ا مرزان 

  ماا  انسان  و  عالرتداي ت ضرق و تو ع  موجود،    

اأأادگر ي  نأأون و علأأوم ندفتأأ  در  نأأاوري خأأارج   

ر داخت  و در حد توان علم  کتور، آندأا را  أ  دااأ ه    

ف و  أاز و  اان تع اأ .  ناوري داخل کتور اضا   نمااد

کار   ضر  جذب  نأاوري در اد رأات اقتصأاد  نأاوري     

 (.  1   لمان  و همکاران، )ا   

ه  چ  زاأ   نأاي علمأ  کتأوري قأوات   اشأد، در          

شنا اا   ناوري و ا أتفاده از دامنأ  و حرطأ  علمأ      

 ناوري خارج  مو ضت  عمل م  نمااد و قدرت جأذب  

 أأأاواد  و ) نأأأاوري  أأأالاا  خواهأأأد داشأأأ     

   طور معکو ، کتور ضعرف (.  00 ،   اخارااداسز

نم  تواند  ناوري را    خو   جذب نمااأد و از منأا     

 .  غر  مستضرم  ناوراداي واردات   د ه مند شود

جاد و نتأ  دانأش   اک  ا  رش از ررش متخص ا     

دن  أ   رر  يک کتور،   اا ي ناوران  در درون م زها

همچنرن توج      .ددار يارر   سر، اهميرشد اقتصاد

دولأ  و متأکلات و موانأ      -صأنع   -ارتباط دانتگاه

موجود       راه آندا هم نبااد در اان   ر  ،   اموش 

؛ تأأاج گأأ دون و   1  شأأفرع  و مو أأوي،  )گأأ دد 

 ان، اأ در ا(.  1  ؛ حض  و صأباح ،   1  همکاران، 

ا تگذار تلاش نمأوده انأد   ر  ي  ندادهاران اخردر  ال

رشأد   يرا در را أتا  ي أع  علأم و  نأاور   نأ  تو رتا زم

 يامأا مسأثل  ا  . در ا عاد مختلف   اهم آورنأد  ياقتصاد

ن ندادهأا،  اأ ن ا أ  کأ  ا  اأ نجأا وجأود دارد ا  اک  در ا

ن رگ  نداشأت  و همچنأ  اکأد الازم را  ا  يها  هماهنگ

      عوامل ايأ  گأذار  أ  تو أع  علأم و       ياتفاق نظ 

دنبأا  داشأت    را  أ    يک   تواند رشأد اقتصأاد   ي ناور

                                                           
11 - Savvides & Zachariadis 
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ن عوامأل در  أند   اأ از ا  ح   خأ ا اشد،  ا وجود تصأ  

علاوه    اان، رژوهتأ   . ، وجود ندارد000 چتم انداز 

ک     صورت کامل هم  اان ا عاد را از داد خب گأان و  

د   اندرکاران حوزه هاي علم و  نأاوري و همچنأرن   

اقتصاد مورد   ر   ق ار دهد، در کتور انجام نتأده و  

 (27  تضوي، ) ضرضات    صورت ص  ا   لسف عمده ت 

رژواأان و  ضرأأ   ) و اأا صأ  ا  کمأأ  انجأام شأده ا أأ     

 .(10  ؛ نأأوروزي چأأاکل  و مأأددي،  22  نصأأر ي، 

ان تو ع  علم و رارتباط م  ک       ر   ضمنا  رژوهت

 ان  پ دازد، تا کنون متاهده نتده ادر ا يرشد اقتصاد

 .ا  

رصأدد ا أ  ارتبأاط       اان ا ا ، رژوهش حاض  د   

تو ع  علم، تو ع   ناوري متغر هاي اي گذار     مران 

کأ    را مورد   ر   ق ار دهدو رشد اقتصادي در اا ان 

، در ا تدا، ضمن مطالع  عمرق ررترم    اي اان منظور

تج    و ا تخ اج متغر هاي اي گذار     أ  حأوزه در   

ل داماتل مبتن   أ    آانأد ت لرأ   اا ان و جدان، مد  

از   ا نظ   نج  از خب گان ت  رم شده و  پس شبک 

 أوا   . ا أتفاده خواهأد شأد    روااا   رسأتم  رواک د

ا   کأ    ناشود ا  رژوهش مط ح م ناک  در ا  اصل

و  ناورانأ  در    منا أب علمأ   يا أتگذار ر   جدأ    

مد  دا ا ا تدااچ  اولو  ان،ادر ا يرشد اقتصاد يرا تا

ور ا تدا نظ  خب گأان در     همرن منظ  ند؟رنظ  ق ار گ

خصوص عوامل موي     هأ   أ   خأش تو أع  علأم،      

تو ع   ناوري و رشد اقتصأادي ارزاأا   مأ  گأ دد و     

و ر تأار  اراد   رواا از اان ارتباط   اي اا ان  پس مدل 

اان مد   .مد  در  ازه زمان  ده  ال    ر   م  گ دد

لم م  تواند راهگتاي  را تگذاراداي  دت  در زمرن  ع

و  ناوري و از ط ف داگأ  راهگتأاي  را أتگذاراداي    

 .اقتصادي  اشد

مبأأان  نظأأ ي و  خأأش دوم ااأأن رأأژوهش  أأ   در    

شنا أ ، در  خأش    ، در  خأش  أوم  أ  روش   ررترن 

و ندااتا  در  خش رنجم     چدارم    اا ت  هاي رژوهش

 .ر داخت  م  شود   ر و نترج  گر ي

 

 مبانی نظری و پیشینه .2

 شاعبارت ا   از رشد همأ اه  أا ا أزا     علم  تو ع   

  انسأان  ، کازر ي ها  راعم از ظ    علم يها  رظ  

تو أع   نأاوري   (.  2  شاهرن و مدبأد،  )  و اجتماع

  أا  متنا أب  و جداأد   ناوري نرز عبارت ا   از خلق

 انتضأا  دهنأده   دانأش  از  أا ا أتفاده   جامعأ   نرازهاي

 انتضا  روند در کسب شده تج  رات و مدارت و  ناوري

 تو أع   .داخلأ   تو أع   و ت ضرأق  همچنرن و  ناوري

 اأک  در  نأاوري   أطح  ارتضاب و ااجاد دنبا      ناوري

 أا توجأ    (. 20  مددوي، )ا    جامع  اک اا  نگاه و

   تعاراف مذکور، از دا   از انداتأمندان مختلفأ   أ     

دنبا    ر   تعامل ااأن دو حأوزه مدأم  أا  ختأداي      

  انسان از جمل  حوزه اقتصأاد و مفدأوم   مختلف زندگ

 أ اي اانکأ   تأوان از تو أع      . رشد اقتصادي  وده انأد 

علمأأ  و تو أأع   نأأاوري در را أأتاي رشأأد اقتصأأادي 

ا تفاده نمود، در ا تدا  ااد عوامل اي  گأذار  أ  تو أع     

علم و تو ع   ناوري و همچنرن تعامل ااأن عوامأل  أا    

ا مورد   ر أ  قأ ار   عوامل اي  گذار    رشد اقتصادي ر

 . داد

   نأام  ( ر وکس )   تو ع  علم  داراي نماانده اي    

تعأأداد مضأأالات منتتأأ  شأأده در نتأأ اات علمأأ  و    

تخصص  ا   ک  در رژوهتداي متعددي مد نظ  ق ار 

گ  ت  و ارتباط آن  ا رشد اقتصادي مورد   ر أ  قأ ار   

 أا مطالعأ  مأ وري داده    ( 12۱ )    امو . گ  ت  ا  

م  وط  أ  امأور رژوهتأ   کأار گ  تأ  شأده در       هاي 

 طأ   أالداي    0 صنع  م  وط  أ  دانتأگاه مداسأون   

کتأأور تو أأع  اا تأأ    ۱ در مأأرلادي  171 -270 

دراا أأ  کأأ  رشأأد ادواري  دأأ ه وري،  أأ ان  تولرأأد   

ناخالص داخل  و صادرات اان کتورها  سأرار  أ  ااأن    

البت  وي اذعان داش  کأ  ااأن   . رژوهتدا وا ست  ا  

رژوهش  ااأد در کتأورهاي در حأا  تو أع  و کمتأ       

تو ع  اا ت  نرز آزمون گ دد تا ص   ااأن ادعأا  دتأ     

   آ  امأوواتز . (12۱  أامو ،  ) مورد   ر   ق ار گرأ د 

 أا  ( 12۱ )نرز در ررأ وي از رأژوهش  أامو     ( 12۱ )

مطالع  م وري داده هاي م  وط    امور رژوهت   کأار  

                                                           
12 - Proxy 
13 - Baumol 
14 - Maddison 
15 - Abramovitz 
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  دانتگاه مداسون طأ   گ  ت  شده در صنع  م  وط  

کتأور تو أع     ۱ در  مأرلادي  270 -171  الداي 

 -اا ت ، دراا   ک  همگ ااأ  مرأان وضأعر   را أ     

اقتصادي اان کتأورها  أ  ت ضرضأات دانتأگاه  آندأا      

 أأ  ررأأ وي از   (.12۱ آ  امأأوواتز، ) وا سأأت  ا أأ  

، (12۱ )و آ  امأأأوواتز ( 12۱ )رژوهتأأأداي  أأأامو  

 2 ، لأ  و همکأاران  (002 ) 7 ، وانکلأ  (121 ) ۱ جف

-، اانگلزي(  0 ) 1 لوتز و روراس-، اانگلزي(  0 )

(   0 ) 0 ، انتول  و همکاران(0 0 )لوتز و همکاران 

نرأز رژوهتأداي   (   0 )لأوتز و همکأاران   -و اانگلزي

متا د  را در ارتباط  ا نضش رژوهتداي دانتأگاه  در  

رشد اقتصادي و  العکس در کتورهاي مختلأف جدأان   

داده و ارتباط دو وا  مران اان دو حوزه را تثارد انجام 

؛ لأ  و همکأاران،   002 ؛ وانکلأ ،  121 جف، ) ک دند

 -اانگلأأزي؛   0 لأأوتز و رأأوراس،  -؛ اانگلأأزي  0 

؛   0 ؛ انتأأول  و همکأأاران، 0 0 لأأوتز و همکأأاران، 

البتأأ  اگأأ  ااأأن . (  0 لأأوتز و همکأأاران، -اانگلأأزي

ند و در صنع   کأار  رژوهتدا    صورت کار  دي در آا

 روند، م  توانند زمرن   از تو ع   نأاوري نرأز  اشأند   

،    ؛  مأأازولن  و نلسأأون 00 ،   کأأوهن و همکأأاران)

 007) . 

غر  از تعداد مضالات منتت  شده در نت اات علم  و    

تخصص ، عوامل داگ ي نرز    عنوان عوامل ايأ  گأذار   

قأ ار      تو ع  علم  در رژو هتداي مختلف  مد نظأ  

 أأ    ر أأ  ( 001 )   آگرأأون و همکأأاران. گ  تنأأد

مطالعات انجام شده در زمرن  روااارداي علم،  ناوري و 

 أ  عضرأده   . نوآوري در ع ص  رشد اقتصادي ر داختنأد 

آندا عأوامل  نظرأ  ت صأرلات و علأم گ ااأ  جامعأ ،       

رقا  ، عوامل اقتصاد کلان و  ازار نر وي کار    علأم و  

آگرأون و  ) رشد اقتصأادي ايأ  گذارنأد     ناوري و ندااتا 

نرز در (  2  )تو رض  و   ا تخواه . (001 همکاران، 

                                                           
16 - Jaffe 
17 - Vinkler 
18 - Lee et al 
19 - Inglesi-Lotz & Pouris 
20 - Ntuli et al 
21 - Cohen et al 
22 - Mazzoleni & Nelson 
23 - Aghion et al 

ت ضرض  متا   در اا ان عوامل  نظر  تو أع    هنأ    

علم گ اا ، رشأد نرأ وي انسأان  متخصأص،  ودجأ ،      

هماهنگ  ندادهاي  را تگذار، تو ع  م رط حضأوق   

خرص و تو ع  زا  اختدا را در تو ع  علم  مؤي  تتأ 

در ت ضرضأأ  . ( 2  تأأو رض  و   ا أأتخواه،  ) دادنأأد

   ت لرل م تواي حأوزه  ( 10  )متا  ، ذاک  صال   

علم و  ناوري در اا ان در را تاي تو ع  آموزش عال  

ر داخ  و علاوه    تثارد لزوم انسجام مرأان واحأدهاي   

اي  را تگذاري علم و  ناوري،    نضش ا تضلا  نداده

ذاکأ  صأال  ،   ) اشأاره نمأود   نرز معلم  در تو ع  عل

  10). 

 أأ  مضااسأأ  را طأأ  مرأأان نضأأش  (   0 ) 0 لرچنأأ 

وروداداي علم و  ناوري و رشد اقتصادي در    منطض  

 أا   مرلادي 110 -002  احل  چرن در دوره زمان  

او  أ اي  .  د ه گر ي از داده هاي تا لوا  رواا ر داخأ  

   أ  عنأوان   اان منظور، از تولرد ناخالص داخل  واقعأ 

نماانده رشأد اقتصأادي و از نرأ وي انسأان  و  ودجأ       

ت ضرق و تو ع     عنأوان نماانأده ورودادأاي علأم و     

نتأااج حاصأل  حأاک  از ارتبأاط     .  ناوري  دأ ه گ  أ   

مثب  و معنادار مران وروداداي علم و  نأاوري و رشأد   

  (.  0 لرچن ، )اقتصادي  ود 

قالأأب اأأک  در( 10  )نأأوروزي چأأاکل  و مأأددي     

رأأژوهش علأأم  أأنج  و  أأا  دأأ ه گرأأ ي از آزمأأون    

تولرأد  )، تثير  قأدرت اقتصأادي     همبستگ  ا پر من

کتأور   2 را    جااگاه علم و  نأاوري  ( ناخالص داخل 

در دوره زمأأان   00  أأالاي  ۱ داراي شأأاخص هأأ ش 

مأرلادي مأورد   ر أ  قأ ار دادنأد و       0 0 تا  11۱ 

 قأدرت  يهأا  شأاخص  د أت   دو دراا تنأد کأ  مرأان   

 کتورها  ناوري و جااگاه علم هاي شاخص و اقتصادي

 مرأزان  مرأان  همچنأرن  .دارد وجود مثبت  همبستگ 

 تو أع    أطح  و و  نأاوري  علأوم  در گأذاري   أ ماا  

 .ا     ق ار مستضرم ارتباط  کتورها نرز علوم اا تگ 

 از قدرت ک  علاوه    اان، آندا دراا تند ک  کتورهاا 

 نرز  ناوري و علم از نظ  خوردارند،   منا ب  اقتصادي

                                                           
24 - Licheng 
25 - Spearman Correlation test 
26 - Hirsch Index 



 1 .......                                              اقتصادي   ر   را ط  متغر هاي اي گذار    تو ع  علم، تو ع   ناوري و رشد

 

 

نوروزي چاکل  و مددي، ) دارند ق ار مطلو   جااگاه در

  10.) 

تو ع   ناوري نرز داراي نماانده اي    نام حق يب     

در کتأاب  (  1۱ ) 7 گ شأنک ان .ا أ  ( رتن )اخت اع 

2  ازنگ ي اقتصاد در منظأ  تأارا   "خود ت   عنوان 
" 

   ر  تاراخ  اي  علأم  اولرن کس   ود ک  ضمن   ر 

و  ناوري    رشد اقتصادي، تعأداد حأق يبأ  اختأ اع     

موجود در  خش خصوص  را    عنوان معرار و نماانأده  

منا ب   اي اندازه گر ي تو ع   ناوري در نظأ    1 اي

عوامل  غرأ    علاوه    اان،  .( 1۱ گ شنک ان، ) گ   

د از عوامل مذکور در  وق نرز    تو ع   نأاوري موي نأ  

 ک  از آن جمل  م  توان  أ   ودجأ  ت ضرأق و تو أع     

؛ ونأ  و    0 ، 0 ؛ ر ادان و همکاران  0 لرچن ، )

؛ شأأاه 20  ؛ م مأأودزاده و م سأأن ،   0 ،   لرأأو

ژادو و ) تولرد ناخالص داخل ، (10  آ ادي و  جادي، 

؛ نأأوروزي چأأاکل  و مأأددي،    0 ،   هأأاي ژانأأ  

ي و نظأام   دبود  را   صنعت  و نظام تجأار ، (10  

و تو ع  زاأ   ( 27  حاج  حسرن ، ) حضوق   ناوري

 .اشاره نمود( ۱ 0 ،   نرم و حسرن)  اختدا 

تو أع  علأم و  نأاوري        سراري از عوامل اي  گذار    

ک  ررش از اان اشاره شد    رشد اقتصأادي ايأ  گأذار    

   ه  حأا ،  أا   ر أ     .  وده و از آن تثير  م  رذا ند

؛  1۱ ، 0 ارو)  خ رشأأد جمعرأأ عامأأل نأأ 2اد رأأات، 

رشد  أ ان  تولرأد    ،( 1  دلال  اصفدان  و همکاران، 

؛ دلالأأ  اصأأفدان  و 12۱  أأامو ، )ناخأأالص داخلأأ  

اقتصأأأادي  -همگ ااأأأ   را أأأ  ،( 1  همکأأأاران، 

  ماا   ،(001 ؛ آگرون و همکاران، 12۱ آ  اموواتز، )

زش  و انباش    ماا  آمو)گذاري در ت ضرق و تو ع  

 ؛ 000 ،   رلو أرلا ( )هت  شامل مضالات و رتن رژو

؛   0 ؛ لأأ  و همکأأاران، 001 آگرأأون و همکأأاران، 

                                                           
27 - Gerschenkron 
28 - Economic Backwardness in Historical 

Perspective: A Book of Essays 
29 - Proxy 
30 - Pradhan et al 
31 - Wang & Liu 
32 - Zhao & Hai Qing 
33 - Naym & Hossain 
34 - Arrow 
35 - Plosila 

؛ انتأول  و همکأاران،   0 0 لوتز و همکاران،  -اانگلزي

؛ واعأأأ  و 7 0 ،  ۱ ؛ مأأأارکووا  و همکأأأاران  0 

؛ آ  10  ؛ شأأاه آ أأادي و  أأجادي،  27  قنبأأ ي، 

، ؛ م مأأودزاده و م سأأن   1  همکأأاران، . عمأأ ان 

کرفرأأ  نرأأ وي کأأار ، (1۱  ؛ عزاأأز م مأأدلو، 20  

؛ 001 آگرأون و همکأاران،   )( انباش    ماا  انسان )

؛ شأاه آ أادي و  أأجادي،   ۱ 0 ، 7 تکسأر ا و کرأ وش  

؛ دلالأ  اصأفدان  و    1  ؛ مد گان و همکاران، 10  

نرکأوم ام و  )حضوق مالکر   کأ ي  ، ( 1  همکاران، 

   اقتصاد کألان   ،  اا  عوامل م  وط( 1  همکاران، 

کمرجأأان  و ) ...(نأأ خ ارز، نأأ خ تأأورم، نأأ خ  دأأ ه و  )

و تو ع  زاأ   أاختدا، امکانأات و     (27  م مودزاده، 

؛ ۱ 0 نأأرم و حسأأرن، )تجدرأأزات علمأأ  و صأأنعت  

نرأز  أأ  عنأوان عوامأأل    ( 2  تأو رض  و   ا أأتخواه،  

اي  گذار    رشأد اقتصأادي تتأخرص داده    ( معرارهاي)

 .شدند

از جدادت ان رژوهتأداي انجأام شأده نرأز،      در اک    

ن خ رشد تولرد ناخأالص  ( 7 0 )مارکووا  و همکاران 

کتور عضو ات اداأ  ارورأا را  أ  ا أا  ده      2 داخل  

عامل م  وط    علم و  ناوري اعن  مخأارج ت ضرأق و   

تو ع  در تولرد ناخالص داخل ، مضالات مجلات علمأ   

غر  مضأرم، يبأ     و  ن ، حق يب  اخت اع ا  اد مضرم و

مارک تجأاري تو أط ا أ اد مضأرم و غرأ  مضأرم، کأل        

مارکداي تجاري يب  شده، تعأداد رژوهتأگ ان شأاغل    

در  خش ت ضرق و تو ع ، تعداد متصداان  ن  شأاغل  

در  خش ت ضرق و تو ع  و صأادرات  ناورادأاي   تأ     

 نجردند و دراا تند ک  اان عوامل  دم قا ل تأوجد   

 أ اي ااأن   . ص داخلأ  داشأت  انأد   در رشد تولرد ناخال

،   نام  2 منظور، رژوهتگ ان از ماشرن اادگر ي شداد

و منطق  00، شبک  هاي عصب  مصنوع 1 رازي ژنترک

 د ه گ  تند و نتااج حاصل از ه  کأدام از آندأا     0 ازي

نتأااج، حأاک  از قأدرت رأرش     . را  اهم مضااس  نمودند

 أ     رن  کنندگ  قوات  ماشرن اادگر ي شداد نسب 

                                                           
36 - Marković et al 
37 - Teixeira & Queirós 
38 - Extreme Learning Machine (ELM) 
39 - Genetic Programming (GP) 
40 - Artificial Neural Network (ANN) 
41 - Fuzzy Logic 
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 اا  روشداي ررش  رن  و شبر   ازي، در الگو أازي  

مأارکووا  و  )صادي    راا  علم و  ناوري، دارد رشد اقت

 (.7 0 همکاران، 

 رش از ررش متخص ا   ک  تعامأل مرأان حأوزه       

هاي تو ع  علم، تو ع   ناوري و رشد اقتصادي  سرار 

حادز اهمر   وده و چ   سا زمرن   از تو ع    هنگأ   

اجتماع  نرز خواهد  ود  أ  همأرن خأاط ،  أا  دأ ه       و

گر ي از اد رات موجود،  ع  شده ا   تا اهمر  اان 

عوامل در اا ان و ن وه تعامل آندا  ا همداگ ،    جد  

اولواأ   نأدي  را أأتگذاري، در ااأن رأژوهش مأأورد     

ااأن مدأم، تأا کنأون در رژوهتأ       .   ر   ق ار گرأ د 

 .ا  مستضل در اا ان صورت نگ  ت  

 

  روش شناسی .3

   جد   نجش وجود اا عأدم وجأود را طأ  مرأان        

متغر ها در    حوزه مورد   ر   در اا ان،  ااأد ااأن   

متغر ها را در ر  تنام  وارد نمود تا خب گان  أ  آندأا   

   دلرل وجود متغر هأاي متأت ک مرأان    . را   دهند

اان    حأوزه و همچنأرن احتمأا  ايأ  گأذاري غرأ        

  خ  متغر هاي اختصاص  حوزه هأا  أ  روي   مستضرم 

همداگ ، متغر ها اکپارچ  شده تا ر  تنام  خب گأان  

متغرأ   أ     0 در مجمأوع،  . منا بت ي ط اح  گأ دد 

جد  تتکرل ر  تنام  خب گان تتخرص داده شدند 

لازم  أ  ذکأ    . نمااش داده شده انأد (  )ک  در جدو  

ار، ا   ک     دلرأل حجأم  أالاي متغر هأاي ايأ  گأذ      

متغر ها اکپارچ   ازي شدند تا  توان روا ط مران آندا 

 .را  دت  مورد   ر   ق ار داد

رژوهش حاض  در اراد  مد  نظ ي ا   اما در  طح    

 -ااأن رأژوهش ا أتض اا    . کلان، کأار  دي مأ   اشأد   

قرا    وده و ت کرب  از روشداي کم  و کرف  را  کار 

بأ  اکتتأا     م  گر د و رواک د اصأل  آن روش ت کر 

در روش ت کرب  اکتتا  ، ا تدا داده هاي کرف  . ا  

 أأ  صأأورت دقرأأق گأأ دآوري مأأ  شأأوند و  أأپس  أأا 

گ دآوري و ت لرل داده هاي کمأ ، نأوع روا أط مرأان     

(.  00 ،  0تتک ي و تأدل  )متغر ها تعررن م  گ دد 

  اي اان منظور، در ا تدا طرف و أرع  از عوامأل ايأ     

                                                           
42 - Tashakkori & Teddlie 

،     ع   ناوري و رشد اقتصاديعلم، توگذار    تو ع  

صورت کرف  و از ط اق   ر   اد رات متخص گ داد 

داماتل مبتن     و  ن   0دلف و  پس از ط اق روش 

عوامأل م  أوط  أ   أ      روا ط ، 00  آاند ت لرل شبک 

در . شأد و مد  حاصأل   شد   ر  حوزه مورد مطالع  

ا تفاده  0۱و متلب  0اان رژوهش از ن م ا زارهاي اکسل

  .ه ا  شد

جامع  آمأاري رأژوهش حاضأ  در  خأش تتأخرص         

 نأاوري و رشأد   تو أع   عوامل اي  گذار    تو ع  علم، 

 اا انأ   خب گان حوزه هاي اقتصاد و مدا ا  ،اقتصادي

شاغل در  ختداي آموزش ، ت ضرضأات  اأا اج ااأ  در    

 أ  ا أا  حأوزه تخصصرتأان و     ) طح اا ان و جدان 

م   اشند ک  از مران آندا  ( عا  در زمرن  مسادل اا ان

نفأأ  از اعضأأاي هرأأثت علمأأ  دانتأأگاهدا و م اکأأز    

و مأدا ان اج ااأ    ( مضرم داخل اا خارج)آموزش عال  

 أ   . انتخاب شده اند را تگذاري علم و  ناوري کتور 

دلرل اانک  در رژوهتداي کرف ، هدف تعمرم اا ت  ها 

نرس ، نراز    م ا ب  حجأم نمونأ  در  خأش کرفأ      

در منا   مختلف، کفاا  تعداد منا ب خب گان . نرس 

 داماتل مبتن       آاند ت لرأل شأبک    ن دلف  و در 

ال   0و اا (    ، ص  2  اصغ  رور، )نف      تا  0 

 . ذک  شده ا  ( 001 ، 07 اتاچاراا و مومااا)نف   0 

معرارهاا  ک  در انتخاب خب گأان در ااأن رأژوهش       

شامل حضور خب گأان دانتأگاه     مد نظ  ق ار گ  تند

در کنار خب گان ح    اي و تج   ، وجود حداقل اأک  

خب ه ک  در اان زمرن  هأا ررتأ و و صأاحبنظ   اشأد؛     

وجود خب گان  ک  دادگاهداي  را أتگذاري متفأاوت   

دارند؛ وجود خب گان  ک  داراي  وا ق مدا ات   أطح  

ضت  کلان  وده اند اا دارند و وجود خب گان  ک  خود ن

را در   آانأأد تو أأع  علأأم، تو أأع   نأأاوري اأأا رشأأد  

 .اقتصادي اا ان اافا ک ده اند، م   اشد

داماتل مبتنأ   در  مد  ارتباط   د   آمدهدر ادام ، 

،  أا ا أتفاده از  أن رواأاا           آانأد ت لرأل شأبک    

                                                           
43 - Delphi 
44 - DEMATEL 
45 - Excel 
46 - MATLAB 
47 - Bhattacharya & Momaya 



  ۱.......                                              اقتصادي   ر   را ط  متغر هاي اي گذار    تو ع  علم، تو ع   ناوري و رشد

 

 

   مد  رواا  02 رستم و  د ه گر ي از ن م ا زار ونسرم

 ال  مورد  0  ازه زمان   د و ر تار مد  دراتبدال گ د

 .گ     ر   ق ار 

 

 يافته های پژوهش. 4

 ترسیم مدل ايستا -4-1

داماتل مبتن   أ    آانأد   رس از ط اح  ر  تنام     

، نظأ  خب گأان در مأورد منا أب  أودن      ت لرل شبک 

در ااأن رأژوهش از روااأ     . رواا ، اخأذ و اعمأا  شأد   

تأنام   م تواا  ا تفاده گ داد،  دان صورت کأ  ر   

   صورت آزماات  در اخترار دو تأن از خب گأان قأ ار    

گ    و نظ ات اصلاح  آندا    جدأ  ا أزااش روااأ     

رس  -در مورد راااا  نرز از راااا  آزمون. اعما  گ داد

آزمون ا تفاده شد و دو هفت   عد از ار ا  ر  تنام ، 

مجددا   أ اي دو نفأ  از خب گأان متأارک  کننأده در      

گ داد تا اان اطمرنان حاصل شأود کأ     رژوهش ار ا 

. همبستگ  را خدا حداقل از هفتاد درصد  رتت  ا  

در نداا ، ر  تنام  در اخترار خب گان منتخب در دو 

م حل  ق ار گ    تا اجماع       نتأااج  د أ  آمأده    

 .حاصل گ دد

معرأاري   0 در اان  خش از رژوهش،  ا ا أتفاده از     

داماتأل  دند، ر  تأنام   ک  در م حل  قبل متخص ش

ط اح  شده، در اخترار  مبتن       آاند ت لرل شبک 

خب ه منتخب ق ار گ    تأا ارتبأاط مرأان عوامأل        

اي  گذار    حوزه هاي تو ع  علم، تو أع   ( معرارهاي)

 أ   .  ناوري و رشد اقتصادي در ااأ ان متأخص گأ دد   

عبارت داگ ، در اان گام از خب گأان خوا أت  شأد تأا     

از ) 0تأا   0در  ازه  j   معرار  iان تثير گذاري معرار مرز

مأأات اس ارتبأأاط . را نتأأان دهنأأد( ضأأعرف  أأ  قأأوي

مستضرم حاصل مرانگرن  أاده را أخداي خب گأان در    

رأأس از تتأأکبل . ارتبأأاط مرأأان متغر هأأا مأأ   اشأأد 

مات اسداي ارتباط مستضرم و غر  مستضرم و همچنأرن  

  هأ  اأک از   مات اس روا ط کامل، شدت و جد  تأثير 

متغر هاي ارتباط   أ  حأوزه مأورد   ر أ ، تعرأرن      

   دلرل اانک  در اان رأژوهش، هأدف توضأرح    . گ داد

نرسأ ،   داماتل مبتن       آاند ت لرأل شأبک   روش 

                                                           
48 - Vensim 

(  )و شکل (  )ص  ا  نتااج نداا  مد  در قالب جدو  

 . 01اراد  شده ا  

مد   د   آمده    جد  ارزاا   در اخترأار همأان      

خب ه رژوهش ق ار گ  أ  و  أ  صأورت کلأ  و  أا         

اان اصلاحات شامل ارتباط . اصلاحات جزا  تثارد شد

 ود ک   7و   و همچنرن عوامل   و    وا  عوامل  دو

 . در مد     صورت نضط  چرن ت  رم شدند

 

 ترسیم مدل پويا -4-2

روااا   رستم اک  از منا بت ان روشداا  ا   کأ    

داي ررچرده،  ا  د ه گر ي از  نأون    اي درک  رستم

رااانأأ  اي، توانمنأأدي واأأژه اي داشأأت  و  أأا توجأأ   أأ  

تعاملات درون  مران  ختدا و رارامت ها، اقدام  أ  حأل   

مسثل  م  نمااد و حال  تعأاد  را در  رسأتم   قأ ار    

    ران  داگ ، مد  روااا   رستم، اک مد  . م  کند

آن، وضأعر      اگر  ا   ک  حأل معأادلات همزمأان   

تعاد  عموم  را در تمام  چ خ  ها نتأان مأ  دهأد    

 (. 10  طلوع ، )
مدمت ان هأدف مدلسأازي رواأا،   ر أ   را أتداي      

از .  الضوه مختلف   اي  دبأود عملکأ د  رسأتم ا أ     

مران اان  را تدا،  را ت  ک   دت ان نترج  را ارادأ   

 أ اي مدلسأازي   . نمااد، در عمل  کار گ  ت  م  شأود 

تمداي رواا ن م ا زارهاي متعددي ررتأنداد شأده    رس

اند ک  البت  ن م ا زار ونسرم در مضااسأ   أا  أاا  نأ م     

لأذا، در  . ا زارهاي متا   عملک د قا ل قبو  تأ ي دارد 

. رژوهش حاض  از اان ن م ا زار  د ه گ  ت  شأده ا أ   

ط اق  از متغر ها ن وه تعامل مران ونسرم ن م ا زار در

 تعرأرن  متعأارف    مولداي هم اه    دموجو داده هاي

مأ    شأ وع  آزمأون  معادلأ ،  نوشتن اولرن  ا .م  شود

شبر   ازي  ر تار مضااس  آزمون، از  خت  البت  .شود

در   رتت  آزمون، اما .ا    رستم ر تار واقع   ا شده

 هأ   .ا أ   گذشأت   ر تأار  انعکأا   و تک ار   گر نده

                                                           
برای توضیح مفصل تر مدل بدست  ممتدر وعتوو  تو  بت        -   

مقال   بابی، هومن؛ یحیی زا ر فر، محمو ؛ واسخی، ستیید؛  تیر   

اوتباط توسی  علم، توسی  فنتاروی   یینتب (. 1 79. )خدایی، میثم

 یلتحل یندبر فرم یمبتن یماتل  یکر ر و د اقتصا ی  وایران با ور

 .مدیری  توسی  فناروی،  و  س  چاپ.  بک 
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 واقعأ   دنراي در معن  دار مفدوم اک  ااد  ا متغر ي

 منظأور   أ   معادل  ه  همچنرن  اشد، داشت  مطا ض 

 .گ دد   ر    ااست   ازگاري ا عادي،

 

 

يکپارچه سازی متغیرهای اثر گذار بر توسعه علم، توسعه فناوری و رشد اقتصادی به جهت تشکیل (: 1)جدول 

 برای ايران ديماتل مبتنی بر فرآيند تحلیل شبکهپرسشنامه 
حوزه 

هاي 

رد مو

   ر  

متغر هاي اي گذار    ه  حوزه مورد 

   ر  

اکپارچ   ازي متغر هاي اي  گذار    ه  

 حوزه مورد   ر  

اکپارچ   ازي متغر هاي    حوزه مورد 

   ر  

تو ع  

 علم

ا زااش تعداد مضالات منتت  شده  - 

 در نت اات علم  و تخصص 

ا زااش  طح ت صرلات جامع  و  - 

 متوج     علم و عال

رشد نر وي انسان  متخصص  - 

 (تو ع  منا   انسان )

ا زااش  ودج  ت ضرضات  -0

تو ع  منا   مال  و )دانتگاه  

 (اعتباري

 رشد تولرد ناخالص داخل  - 

هماهنگ  و انسجام ندادهاي  -۱

  را تگذاري علم

ااجاد را ط  مران رشد علم و  -7

 تولرد علم

 تو ع    هن  علم گ اا  -2

ختارهاي مدا ا  و تو ع   ا -1

   نام  رازي علم 

تو ع  م رط حضوق  علم  -0 

 (حضوق مالکر   ک ي حوزه علم)

تو ع  ا تاندارد و ارزاا   و  -  

نظام اعتبار  نج  و نظارت مل     

 علم

تو ع   ناوري اطلاعات و  -  

 ارتباطات

تو ع  زا   اختدا، امکانات و  -  

 تجدرزات علم 

م  و تو ع  ندادهاي عل -0 

 ا تضلا  آندا

تعداد مضالات منتت  شده در  شاا زا - 

  و تخصص  علم اتانت 

 جامع  و  لاتر طح ت ص شاا زا - 

تو ع    هن  علم )توج     علم و عالم 

 (ا گ ا

تو ع  )متخصص   انسان ي ورن رشد - 

 ( انسان ي ورن

  دانتگاه ضاتر ودج  ت ض شاا زا -0

 (يو اعتبار  تو ع  منا   مال)

  ناخالص داخل درتول رشد - 

 يو انسجام ندادها  هماهنگ -۱

 علم يا تگذارر 

 و ا تضلا  آندا  علم يندادها تو ع  -7

حضوق )علم   حضوق طرم  تو ع  -2

 (حوزه علم ي ک   رمالک

 اختدا، امکانات و   از تو ع  -1

  علم زاترتجد

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ا زااش تعداد مضالات منتت  شده در  - 

تو ع  علم    ند ) ت علم  و تخصص نت اا

 (تو ع   ناوري  و  ند 

تو ع     ند )  تو ع    هن  علم گ اا  - 

 (علم

ا زااش رشد و کرفر  نر وي انسان   - 

  تو ع  علم،  ند   تلفرق  ند )  متخصص

 (رشد اقتصادي  تو ع   ناوري و  ند 

ا زااش  ودج  و   ماا  گذاري در  -0

و ت ضرق و تو ع  رژوهتداي دانتگاه  

 0تو ع  علم،  ند  0تلفرق  ند ) صنعت 

 (رشد اقتصادي 0تو ع   ناوري و  ند 

  تلفرق  ند ) رشد تولرد ناخالص داخل  - 

  تو ع   ناوري و  ند   تو ع  علم،  ند 

 (رشد اقتصادي

هماهنگ ،  دبود و انسجام ندادهاي  -۱



  ۱.......                                              اقتصادي   ر   را ط  متغر هاي اي گذار    تو ع  علم، تو ع   ناوري و رشد

 

 

تو ع  

  ناوري

ا زااش تعداد حق يب  اخت اع  - 

 (رتن )

 رشد رژوهتداي راا  - 

رشد نر وي انسان  متخصص  - 

تعداد شاغلرن و متصداان  خش )

 (ت ضرق و تو ع 

 ا زااش  ودج  ت ضرق و تو ع  -0

 رشد تولرد ناخالص داخل  - 

 تو ع  مال  -۱

 تو ع  خوش  هاي صنعت  -7

 انتضا   ناوري از خارج -2

  دبود  را   صنعت  -1

  دبود نظام تجاري -0 

 قرم  عوامل تولرد -  

  دبود نظام حضوق   ناوري -  

 دبود نظام مدا ا   ناوري و  -  

هماهنگ  واحدهاي  را تگذاري 

 صنعت 

تو ع  زا   اختدا، امکانات و  -0 

 تجدرزات صنعت 

 (رتن ) تعداد حق يب  اخت اع شاا زا - 

و   ارا يرشد رژوهتدا شاا زا - 

 يکار  د

تو ع  )متخصص   انسان ي ورن رشد - 

 ( منا   انسان

و تو ع   قر ودج  ت ض شاا زا -0

 ( صنعت يو اعتبار  تو ع  مال)  صنعت

  ناخالص داخل درتول رشد - 

  صنعت ا  ر   دبود -۱

 ينظام تجار  دبود -7

 ي ناور  نظام حضوق  دبود -2

 اختدا، امکانات و   از و ع ت -1

  صنعت زاترتجد

 ۱تلضرق  ند )  را تگذاري علم و  ناوري

 (تو ع   ناوري ۱م و  ند تو ع  عل

 تو ع  ندادهاي علم  و ا تضلا  آندا -7

 (تو ع  علم 7 ند )

 تو ع  م رط حضوق  علم و  ناوري -2

تو ع   2تو ع  علم،  ند  2تلفرق  ند )

 (رشد اقتصادي ۱ ناوري و  ند 

تو ع  زا   اختدا، امکانات و تجدرزات  -1

تو ع  علم،  1تلفرق  ند ) علم  و صنعت 

 (رشد اقتصادي 2تو ع   ناوري و  ند  1 ند 

 (رتن )ا زااش تعداد حق يب  اخت اع  -0 

 (تو ع   ناوري   ند )

تو ع   7 ند )  دبود نظام تجاري -  

 ( ناوري

رشد    ند ) ن خ رشد جمعر  -  

 (اقتصادي

   ند ) اقتصادي -همگ اا   را   -  

 (رشد اقتصادي

 ن اا  عوامل م  وط    اقتصاد کلا -0 

 (رشد اقتصادي 7 ند )

رشد 

 اقتصادي

 ن خ رشد جمعر  - 

 رشد  د ه وري - 

 رشد   ان  تولرد ناخالص داخل  - 

 (نفت  و غر  نفت )رشد صادرات  -0

 رشد تولرد ناخالص مل  - 

 اقتصادي -همگ اا   را   -۱

 رشد نوآوري تجاري -7

هزان  هاي م  وط    انجام ر وژه  -2

 هاي علم 

 رشد تعداد رژوهتداي دانتگاه  -1

نوآوري )ت ولات  ناوران   -0 

 ( ناوران 

 کرفر  حکم ان  -  

 واژگرداي  رستم  را   -  

آزادي اقتصادي و درج  آزادي  -  

 تجارت خارج 

انباش  )کرفر  نر وي کار  -0 

 (  ماا  انسان 

 رشد رقا   اقتصادي -  

 دانش  ناوران  -۱ 

ا   اخ   ناوري رشد ز -7 

 اطلاعات و ارتباطات

 تو ع  مال  -2 

  ماا  گذاري در ت ضرق و  -1 

 (انباش    ماا  رژوهت )تو ع  

  رن خ رشد جمع - 

  ناخالص داخل دران  تول   رشد - 

 ياقتصاد - ا ر  ا همگ ا - 

و تو ع   قردر ت ض يگذار  ا  ما -0

 ( و رژوهت  آموزش  اانباش    ما)

  اانباش    ما)کار  ي ورن  رفرک - 

 ( انسان

 ي ک   رمالک حضوق -۱

 عوامل م  وط    اقتصاد کلان  ا ا -7

 اختدا، امکانات و   از تو ع  -2

  صنعت و  علم زاترتجد
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ا زااش تعداد حق يب  اخت اع  -0 

 (رتن )

ا زااش تعداد يبتداي م  وط     -  

 مارکداي تجاري

تعداد رژوهتگ ان و متصداان  -  

 شاغل در  خش ت ضرق و تو ع 

  ناوراداي   ت  صادرات-  

در قالب ) ناوري واردات   -0 

 (واردات وا ط  اي و   ماا  اي

 ن خ تورم -  

 تو ع  گ دشگ ي -۱ 

 انباش    ماا   رزاک  -7 

 حضوق مالکر   ک ي -2 

   ماا  گذاري مستضرم خارج  -1 

 تو ع  خوش  هاي صنعت  -0 

 انباش    ماا  آموزش  -  

 اا ت  هاي رژوهتگ : منب 

 

 

مبتنی بر فرآيند  شدت و جهت تأثیر هر يک از متغیرهای ارتباطی سه حوزه مورد بررسی در ديماتل(: 2)جدول 

 تحلیل شبکه
 عوامل ri-cj ri+cj cj ri اي  گذاري اا اي  رذا ي

    /۱   /17  /   -0/ 7 اي  رذا 

    /01  /۱2  /7  -1/0  اي  رذا 

    / 2  /20  / ۱ 0/ 0 اي  گذار

 0  /21  /0   /1  1/0  اي  گذار

    / 0  /1۱  /2  -0/0  اي  رذا 

 ۱  /01  /0   / 2  /   اي  گذار

 7  /0۱  / 7  /   -1/0  اي  رذا 

 2  / 0  /    / 1 -01/0 اي  رذا 

 1  /۱   /۱7  /   -0/   اي  رذا 

 0   /0   /00  /0  -70/0 اي  رذا 

     /۱   /02  /۱0 -0/   اي  رذا 

    0/ 2 12/0  / 2  / 0 اي  گذار

     /2   /۱   /70  /7۱ اي  گذار

 0   /۱0 17/0  /7  0/ ۱ اي  گذار

 اا ت  هاي رژوهتگ : منب 

 



  ۱.......                                              اقتصادي   ر   را ط  متغر هاي اي گذار    تو ع  علم، تو ع   ناوري و رشد

 

 

 
وری و رشد اقتصادی در ايران ارتباط توسعه علم، توسعه فنا مبتنی بر فرآيند تحلیل شبکه مدل ديماتل(: 1)شکل 

 (يافته های پژوهشگر: منبع)

 

 

 معلولی و نمودار جريان مسأله -نمودار علی -4-2-1

 تأا  مأ  شأود   ا أتفاده  ا زارهأاا   از  رستم  تفک  در   

. گأ دد   درک  دت  و داده شده نمااش  رستم اک  اختار

 و علأ   حلضأ  هأاي     اي اان منظور، نمودار مدم ا زار دو

 مأد   اأک  تو أع     اي لازم ا   .هستند ج اان ارنمود

 ا تأدا   اشأد،  ا تفاده قا ل هم عمل در ک   رستم روااا 

نمأود    تدرأ   را ل مسأث  آن خأاص  عل  ج اأان  نمودارهاي

 (.  00 ،  دااسون و چان )

معلول     راا  اا تأ  هأاي    -در اان رژوهش، نمودار عل    

طالع  اد رات مد  داماتل حاصل از م)رژوهش  قبل  خش 

تدر  شده ا   و    راا  آن در م حل   عد ( و نظ  خب گان

 أ    (  )و (  )شأکلداي  . نمودار ج اأان ارادأ  شأده ا أ     

معلول  و ج اأان ارتبأاط تو أع      -ت ترب، نمودارهاي عل 

علم، تو ع   ناوري و رشد اقتصادي در اا ان را نتان مأ   

   اعتبار مد   اعتبار مد  روااي اان رژوهش وا ست . دهند

                                                           
1 - Dyson & Chang 

ااستاي  د   آمده در اان رژوهش در م حل  قبأل ا أ    

در ااأن رأژوهش  أ     . ک  تو ط خب گان تثارد شده ا أ  

جد    ر   روااا  مد   د أ  آمأده در م حلأ  قبأل،     

چدأار  أناراوي تغررأ ات تو أأع  علأم، تغررأ ات تو أأع       

تغررأأ ات رشأأد اقتصأأادي و تغررأأ ات همگ ااأأ   ، نأأاوري

ادي در ااأ ان و ايأ  ااأن تغررأ ات  أ  روي      اقتص - را  

مأورد   ر أ  و     أازه ده  أال   همداگ  و ر تار مد  طأ   

شبر   ازي ق ار گ    تا ص   مد  ااستاي  د   آمده 

 .در م حل  قبل،    صورت رواا نرز واکاوي گ دد

 

شبیه سازی مدل رابطه تولید علم، توسععه   -4-2-2

 فناوری و رشد اقتصادی در ايران

در ااأأن م حلأأ ، آزموندأأاي متعأأددي  أأا هأأدف ااجأأاد     

از . اطمرنان از اعتبار و قا لر  اعتماد مد  صورت رأذا    

جمل  آزمونداي مدم در خصوص اعتبار نج  مد  کأ  در  

آزمأون  : اان رژوهش مورد ا تفاده ق ار گ  تند عبارتنأد از 

م ز مد ، آزمون  اختار مد ، آزمون تنا ب ا عاد، آزمأون  
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آزمون م ز مد   أ   . دي و آزمون  از تولرد ر تاروضعر  ح

اان مسثل  م  ر دازد کأ  آاأا مفأاهرم و متغر هأاي مدأم      

م تبط  ا موضوع، در داخأل مأ ز مأد  قأ ار گ  تأ  انأد و       

نسب     مد  درونزا هستند اا خر  و آزمون  اختار مأد   

نرز    اان مسثل  توج  دارد ک  آاا  اختار مأد   أا دانأش    

 اعتبأار . خصوص  رستم همخوان  دارد اا خرأ  موجود در 

مد  روااي اان رأژوهش وا سأت   أ  اعتبأار      م ز و  اختار

مد  ااستاي  د   آمده در اان رژوهش در م حلأ  قبأل   

 .نأد تثارد شده ا و ررترن  رژوهش ا   ک  تو ط خب گان

آزمون تنا ب ا عاد  ا تنا ب ا عاد تع اف شده در معادلات 

 ا معنأادار  أودن مأد  در صأورت      و آزمون وضعر  حدي

تغرر  قا ل توج  در وروداداي مد  ارتباط دارد ک  تو أط  

 . ن م ا زار ونسرم تثارد گ داد

آزمون  از تولرد ر تار نرز    اان مسثل  م  ر دازد ک  آاا    

مد ، ر تار  رستم واقع  را    خو    أاز تولرأد نمااأد اأا     

زان ان  اف داده هأاي     عبارت داگ ، اان آزمون، مر. خر 

 أ   . واقع  از داده هاي شبر   ازي شده را نتان م  دهأد 

جد  آزمون  از تولرد ر تار از آزمون حداقل خطاي رأرش  

و  أ  جدأ  تعرأرن منأا   ان أ اف از       (RMSPE) رن  

در نأ م ا أزار ونسأرم ا أتفاده     آزمون ض ابداي نا  ا   ترل 

 :شد ک  معادلات آندا    ش ح ذال هستند

 

 (0تا     مولداي )

    
 

م    حداقل خطأاي رأرش  رنأ ،     RMSPEک  در آن   
  ،تعداد داده هاy

a  ، داده هاي واقعy
s    داده هاي شأبر

 ازي شده،
aY  ، مرانگرن داده هاي واقع

sY   مرأانگرن

ان  اف معرار داده هاي  SDS ازي شده،  داده هاي شبر 

ان  اف معرار داده هأاي واقعأ     SDAشبر   ازي شده و 

 . م   اشند

 ران م  نمااأد کأ  همأواره مرأان       آزمون نا  ا  ي ترل   

U)ان  ا دا 
m)     واراانسأداي نأا  ا ،(U

s )  و کوواراانسأداي

U)نا  ا   
c )ااد را ط  ذال   ق ار  اشد : 

 

 (   مو  )

 

(  )خ وجرداي آزمون  از تولرد ر تار  أ  شأ ح جأدو        

درصأد  أود کأ   رأانگ  انطبأاق        مرزان ان  اف . م   اشد

 .منا ب مد   ا داده هاي واقع  ا  

 

 نتايج آزمون باز تولید رفتار(: 3)جدول 
U

c 
U

s 
U

m 
RMSPE 

07/0   /0  2/0 0 /0 

 اا ت  هاي رژوهش: منب 

   

حسا ر  نرز  أا کأاهش و ا أزااش    علاوه    اان ت لرل    

دادن متغر هاي  رستم انجام شد ک  ر تار مد   أا يبأات   

 .تتخرص داده شد

در مد   د   آمده در م حل  قبل ، حأوزه هأاي تو أع     

علم، تو ع   ناوري و رشد اقتصادي  أ  روي همأداگ  ايأ     

متضا أأل داشأأت  و در شأأبک  اي ررچرأأده  أأ  هأأم وا سأأت   

ااارداي اان روا أط، همانگونأ  کأ       اي   ر   رو. هستند

ررش از اان اشاره شد، ر تار  رستم ط   ازه زمان  تع اف 

شده  ا در نظ  گ  تن چدار  ناراوي مختلف مورد   ر   

 .ق ار گ    ک     تفصرل    آندا ر داخت  خواهد شد

 

تغییرات توسعه علم و اثر : سناريوی اول -4-2-2-1

  آن بر روی رفتار مدل

اان  ناراو، متغر  تعداد مضالات در نت اات علمأ  و  در    

تخصص  را ک  نماانده تو ع  علم مع    شأده ا أ ،  أا    

  ض يا   نگدداشتن  اا  عوامل، ا زااش اا کأاهش داده  

شد و اي  آن را ط   ازه زمان  تع اف شده    روي تو أع   

 .  ناوري و رشد اقتصادي در اا ان  نجرده شد

                                                           
1 - Theil 



 ۱7.......                                              اقتصادي   ر   را ط  متغر هاي اي گذار    تو ع  علم، تو ع   ناوري و رشد

 

 

نمااش داده شده ا  ، ا أزااش   (0)کل همانگون  ک  در ش

اک درصدي تعداد مضالات منت  شده در نت اات علمأ  و  

تخصص  در  أا  در ااأ ان،  أا  أ ض يا أ   أودن  أاا         

عوامل، در  الداي ا تداا   ازه ده  ال ، تغرر  م سو   را 

در تو ع   ناوري اا ان ااجاد نم  کند، امأا ر تأ  ر تأ  از    

صأعودي و  زاانأده اي  أ  خأود       ا  چدارم     عد  أر  

گ  ت ،    گون  ااک  در رااان  ا  دهم منجأ   أ  ا أزااش    

ع   نأاوري نسأب   أ   أا  او      حدود صد درصدي تو أ 

. خواهد شد( ا زااش حدود اک   ا  ي نسب      ا  او )

همچنرن، ا زااش رنج درصدي تعداد مضالات منتت  شأده  

در نت اات علم  و تخصص  در  أا  در ااأ ان،  أا  أ ض     

يا    ودن  اا  عوامل، نرز از  أا  چدأارم  أ   عأد  أر       

م ا زااش حأدود  صعودي    خود گ  ت  ودر رااان  ا  ده

ا زااش ) رصد درصدي تو ع   ناوري نسب      ا  او  

 .را تج    خواهد ک د( حدود      ا  ي نسب      ا  او 

 

متأاهده مأ    (  )در نضط  مضا ل، همانگون  ک  در شکل    

شود، کاهش اک درصدي در تعداد مضالات منتت  شده در 

ض يا أ   نت اات علم  و تخصص  در  ا  در اا ان،  ا  أ  

 ودن  اا  عوامل، منج  م  شود تا در طو   ازه زمان  ده 

 ال  تعررن شأده، تغررأ ي در تو أع   نأاوري کتأور رخ      

ندهد و م  توان گف  نأ خ تو أع   نأاوري حأدود صأف       

همچنرن، کأاهش رأنج درصأدي تعأداد     . درصد خواهد  ود

مضالات منتت  شده در نت اات علم  و تخصص ،  ا  أ ض  

اا  عوامل، منج     کاهش تو ع   نأاوري در  يا    ودن  

طو   ازه ده  ال  شده،    گون  ااک  از  ا  چدارم     عد، 

 ر  نزول  آغاز گ داده و در رااان  ا  دهم اان کاهش    

کأاهش دو   ا أ ي   )درصد نسب      أا  او    00 حدود 

نتأااج  . خواهأد ر أرد  ( تو ع   ناوري نسب      أا  او  

ذاري تو ع  علم    تو ع   ناوري داشأت  و  حاک  از اي  گ

اا ت  هاي حاصل از مد  ااستاي م حل  قبل اان رأژوهش  

 . را تثارد م  نمااد

نمااش داده شده ا  ، ا أزااش  (  )همانگون  ک  در شکل 

اک درصدي تعداد مضالات منت  شده در نت اات علمأ  و  

تخصص  در  أا  در ااأ ان،  أا  أ ض يا أ   أودن  أاا         

، در  الداي ا تداا   ازه ده  ال ، تغرر  م سو   را عوامل

در رشد اقتصادي اا ان ااجاد نم  کند، امأا ر تأ  ر تأ  از    

 ا  چدارم     عد  أر  صأعودي و  زاانأده اي  أ  خأود      

گ  ت ،    گون  ااک  در رااان  ا  دهم منجأ   أ  ا أزااش    

حدود صد درصأدي رشأد اقتصأادي نسأب   أ   أا  او        

. خواهد شد( اک   ا  ي نسب      ا  او  ا زااش حدود)

همچنرن، ا زااش رنج درصدي تعداد مضالات منتت  شأده  

در نت اات علم  و تخصص  در  أا  در ااأ ان،  أا  أ ض     

يا    ودن  اا  عوامل، نرز از  أا  چدأارم  أ   عأد  أر       

صعودي    خود گ  ت  ودر رااان  ا  دهم ا زااش حأدود  

ا أزااش  )سب      ا  او  ندصد درصدي رشد اقتصادي ن

 .را تج    خواهد ک د( حدود ن    ا  ي نسب      ا  او 

متأاهده مأ    (  )در نضط  مضا ل، همانگون  ک  در شکل    

شود، کاهش اک درصدي در تعداد مضالات منتت  شده در 

نت اات علم  و تخصص  در  ا  در اا ان،  ا  أ ض يا أ    

ز  ا  رنجم  أ   عأد    ودن  اا  عوامل، منج  م  شود تا ا

 ر  نزول  رشد اقتصادي آغاز شده،  أ  طوراکأ  در رااأان    

درصدي نسأب   أ   أا  او      00  ا  دهم نزو  حدود 

کاهش حدود اک   ا  ي رشد اقتصادي نسأب   أ   أا     )

همچنأرن، کأاهش رأنج درصأدي     . را ااجاد م  نمااد( او 

تعداد مضالات منتت  شده در نت اات علم  و تخصص  در 

 ،  ا   ض يا    ودن  أاا  عوامأل، منجأ   أ  کأاهش       ا

شداد ت  رشد اقتصادي در طو   ازه ده  ال  شده،    گون  

ااک  از  ا  رنجم     عد،  أر  نزولأ  آغأاز گ داأده و در     

درصأد نسأب     00  رااان  ا  دهم اان کاهش     الاي 

  ا أ ي رشأد اقتصأادي       کأاهش حأدود   )    أا  او   

 . خواهد ر رد( نسب      ا  او 
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 دبود نظام تجاري

همگ اا   را  -

اقتصادي

تو ع    هن  علم گ اا 

ا زااش رشد و کرفر  نر وي

انسان  متخصص

ا زااش  ودج  و   ماا  گذاري در

رژوهتداي دانتگاه  و ت ضرق و تو ع 

صنعت 

هماهنگ ،  دبود و انسجام ندادهاي

 را تگذاري علم و  ناوري

تو ع  ندادهاي علم  و

ا تضلا  آندا

تو ع  نظام حضوق  علم و

 ناوري
تو ع  زا   اختدا، امکانات و

تجدرزات علم  و صنعت 

+

+

+

+

+

+

+
+

+

+

+

+

++

+

+

+

+

+

+

+

+

+

+

+

 اا  عوامل م  وط   ن خ رشد جمعر 

اقتصاد کلان

+ +

+

+

رشد تولرد ناخالص داخل 

ا زااش تعداد مضالات منتت  شده در

نت اات علم  و تخصص 

ا زااش تعداد حق يب 

اخت اع )رتن (

--

+

+

+++
++ +

+

+ +

+

+

+ ++

+

++
+

+

+

+
++
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 (يافته های پژوهشگر: منبع)معلولی ارتباط توسعه علم، توسعه فناوری و رشد اقتصادی در ايران  -نمودار علی(: 2)شکل 



 ۱1.......                                              اقتصادي   ر   را ط  متغر هاي اي گذار    تو ع  علم، تو ع   ناوري و رشد

 

 

 دبود نظام تجاري

همگ اا   را  -

اقتصادي

تو ع    هن  علم گ اا 

ا زااش رشد و کرفر  نر وي

انسان  متخصص

ا زااش  ودج  و   ماا  گذاري در

رژوهتداي دانتگاه  و ت ضرق و تو ع 

صنعت 

هماهنگ ،  دبود و انسجام ندادهاي

 را تگذاري علم و  ناوري

تو ع  ندادهاي علم  و

ا تضلا  آندا

تو ع  نظام حضوق  علم و

 ناوري
تو ع  زا   اختدا، امکانات و

تجدرزات علم  و صنعت 

+

+

+

+

+

+

+
+

+

+

+

+

++

+

+

+

+

+

+

+

+

+

+

+

 اا  عوامل م  وط   ن خ رشد جمعر 

اقتصاد کلان

+ +

+

+

+

رشد اقتصادي
رشد تولرد ناخالص داخل  کاهش تولرد ناخالص

داخل 

تو ع  علم
ا زااش تعداد مضالات کاهش تعداد مضالات

تو ع   ناوري
ا زااش تعداد رتن  کاهش تعداد رتن 

+
-

+ -

+
-

+ +

+

+

+
++

+

+
+

+
+

+

+

+

++
++

+
-

-

+
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 (يافته های پژوهشگر: منبع)نمودار جريان ارتباط توسعه علم، توسعه فناوری و رشد اقتصادی در ايران (: 3)شکل 
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رر ات تو ع  علم    تو ع   ناوري در اي  روااي تغ (:0)شکل 

 (اا ت  هاي رژوهتگ : منب )اا ان ط   ازه زمان  تع اف شده 

 

 
اي  روااي تغرر ات تو ع  علم    رشد اقتصادي در : ( )شکل 

 (اا ت  هاي رژوهتگ : منب )اا ان ط   ازه زمان  تع اف شده 

 

ادي اان نتااج نرز حاک  از ارتباط تو ع  علم  ا رشد اقتصأ 

داشت  و اا ت  هاي حاصل از مد  ااستاي م حل  قبل ااأن  

 . رژوهش را تثارد م  نمااد

 

تغییرات توسعه فناوری و : سناريوی دوم -4-2-2-2

  اثر آن بر روی رفتار مدل

را ( رتنأ  )در اان  ناراو، متغر  تعداد حق يب  اخت اع    

 ک  نماانده تو ع   ناوري مع    شده ا  ،  ا   ض يا  

نگدداشتن  اا  عوامل، ا زااش اا کاهش داده شد و اي  آن 

را ط   ازه زمان  تع اف شده    روي تو أع  علأم و رشأد    

 .اقتصادي در اا ان  نجرده شد

 

 
اي  روااي تغرر ات تو ع   ناوري    تو ع  علم در (: ۱)شکل 

 (اا ت  هاي رژوهتگ : منب )اا ان ط   ازه زمان  تع اف شده 

 

 
اي  روااي تغرر ات تو ع   ناوري    رشد اقتصادي : (7)شکل 

 اا ت  هاي رژوهتگ : منب )در اا ان ط   ازه زمان  تع اف شده 

 

داأده مأ  شأود، ا أزااش اأا       (۱)همانگون  ک  در شکل    

کاهش اک اا رنج درصدي تعداد رتن  در  أا  در ااأ ان،   



  7.......                                              اقتصادي   ر   را ط  متغر هاي اي گذار    تو ع  علم، تو ع   ناوري و رشد

07 

 

 

   ا   ض يا    ودن  اا  عوامل، اي  م سو   را    تو أع 

علم در  ازه زمان  ده  ال  تعررن شده نم  گذارد و تو ع  

علم  أا رونأدي عأادي، رشأدي ده درصأدي را در شأ ااط       

دلرأل ااأن   . مختلف تو أع   نأاوري تج  أ  خواهأد کأ د     

موضوع، همانطور ک  در مد  ااستاي داماتل نرز متأخص  

ا  ، ارتباط و اي  گذاري اکسوا  از  م  تو ع  علم  أ   

البت  اکسوا   ودن اان ارتبأاط  . ناوري ا   م  تو ع   

   معناي عدم ارتباط از  م  تو أع   نأاوري  أ   أم      

تو ع  علم نرس ،  لک  اان ارتباط و اي گذاري ناچرز ا   

 .ک  از نتااج داماتل کاملا  قا ل درک ا  

نمأأااش داده شأأده ا أأ ،  (7)همانگونأأ  کأأ  در شأأکل    

 ا  در اا ان،  ا   ض ا زااش اک درصدي تعداد رتن  در 

يا    ودن  اا  عوامل، در  الداي ا تأداا   أازه ده  أال ،    

تغرر  م سو   را در رشد اقتصادي اا ان ااجاد نم  کند، 

اما ر ت  ر ت  از  ا  هتتم     عد  ر  صعودي و  زاانأده  

اي    خود گ  ت ،    گون  ااک  در رااان  ا  دهأم منجأ    

رشأد اقتصأادي نسأب   أ         ا زااش حدود صد درصدي 

( ا زااش حدود اک   ا  ي نسأب   أ   أا  او    ) ا  او  

همچنرن، ا زااش رنج درصدي تعداد رتن  در . خواهد شد

 ا  در اا ان،  ا   ض يا    ودن  اا  عوامل، نرز از  أا   

شتم     عد  ر  صعودي    خود گ  تأ  ودر رااأان  أا     

دي نسب     دهم ا زااش حدود رانصد درصدي رشد اقتصا

را ( ا زااش حدود رنج   ا  ي نسب      ا  او ) ا  او  

 .تج    خواهد ک د

متأاهده مأ     (7)در نضط  مضا ل، همانگون  ک  در شکل    

شود، کأاهش اأک درصأدي در تعأداد رتنأ  در  أا  در       

اا ان،  ا   ض يا    ودن  اا  عوامل، منج  م  شود تأا از  

د اقتصأادي،  أ  صأورت     ا  رنجم     عد  ر  نزول  رشأ 

 سرار نام سو  آغاز شأده و تأا رااأان  أا  دهأم ادامأ        

داشت   اشد،    طوراک  در رااان  ا  دهم نزو  حأدود ده  

همچنأرن،  . درصدي نسب      ا  او  را ااجاد م  نمااأد 

کاهش رنج درصدي تعداد رتن  در  أا ،  أا  أ ض يا أ      

صادي در  ودن  اا  عوامل، منج     کاهش شداد رشد اقت

طو   ازه ده  ال  شده،    گون  ااک  از  ا  رنجم     عأد،  

 ر  نزول  آغاز گ داده و در رااان  ا  دهم اان کاهش    

کاهش حدود رأنج  )حدود رانصد درصد نسب      ا  او  

. خواهأد ر أرد  (   ا  ي رشد اقتصادي نسب      أا  او  

رشأد  اان نتااج نرأز حأاک  از ارتبأاط تو أع   نأاوري  أا       

اقتصادي داشت  و اا ت  هاي حاصل از مد  ااستاي م حل  

 .قبل اان رژوهش را تثارد م  نمااد

 

تغییرات رشد اقتصعادی  : سناريوی سوم -4-2-2-3

 و اثر آن بر روی رفتار مدل 

در اان  ناراو، متغر  رشد تولرد ناخالص داخلأ  را کأ       

 أ   نماانده تو ع   ناوري مع    شده ا أ ،  أا  أ ض يا   

نگدداشتن  اا  عوامل، ا زااش اا کاهش داده شد و اي  آن 

را ط   ازه زمان  تع اف شده    روي تو ع  علم و تو أع   

 . ناوري در اا ان  نجرده شد

 

 
اي  روااي تغرر ات رشد اقتصادي    تو ع  علم در : (2)شکل 

 (اا ت  هاي رژوهتگ : منب )اا ان ط   ازه زمان  تع اف شده 
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اي  روااي تغرر ات رشد اقتصادي    تو ع   ناوري : (1)شکل 

اا ت  هاي : منب )در اا ان ط   ازه زمان  تع اف شده 

 (رژوهتگ 

 

نمأأااش داده شأأده ا أأ ،  (2)همانگونأأ  کأأ  در شأأکل    

ا زااش اک درصأدي تولرأد ناخأالص داخلأ  در  أا  در      

اا ان،  ا   ض يا    ودن  اا  عوامل، در  الداي ا تأداا   

 ازه ده  ال ، تغرر  م سو   را در تو ع  علم اا ان ااجاد 

نم  کند، اما ر ت  ر ت  از  ا  چدارم     عد  ر  صعودي 

   خود گ  ت ،    گون  ااک  در رااان  ا  دهأم منجأ   أ     

ا زااش حدود    درصدي تو ع  علم نسب      أا  او   

همچنرن، ا زااش رنج درصدي تولرد ناخأالص  . خواهد شد

اخل  در  ا  در اا ان،  ا   ض يا    ودن  أاا  عوامأل،   د

نرز از  ا  چدارم     عد  ر  صعودي    خأود گ  تأ  ودر   

درصأدي تو أع  علأم     0  رااان  ا  دهم ا زااش حدود 

  ا أ ي نسأب   أ       / ا زااش حدود )نسب      ا  او  

 .را تج    خواهد ک د(  ا  او 

متأاهده مأ     (2)ر شکل در نضط  مضا ل، همانگون  ک  د   

شود، کاهش اک درصدي در تولرد ناخالص داخل  در  ا  

در اا ان،  ا   ض يا    ودن  اا  عوامل، منج  م  شود تا 

از  ا  چدارم     عد  ر  نزول  تو ع  علم آغاز شده و تأا  

رااان  ا  دهم ادام  داشت   اشد،    گونأ  ااکأ  در رااأان    

نسأب   أ   أا  او  را     درصدي 0  ا  دهم نزو  حدود 

همچنأرن، کأاهش رأنج درصأدي تولرأد      . ااجاد م  نمااأد 

ناخالص داخل ،  ا   ض يا    ودن  اا  عوامل، منجأ   أ    

درصأد نسأب     0  ا   شداد تو ع  علم  تا م ز حدود 

(   ا  ي نسب      ا  او   / کاهش حدود )    ا  او  

تصأادي  أا   اان نتااج نرز حاک  از ارتباط رشد اق. م  گ دد

تو ع  علم داشت  و اا تأ  هأاي حاصأل از مأد  ااسأتاي      

 .م حل  قبل اان رژوهش را تثارد م  نمااد

نرز مأ  تأوان اانگونأ    داشأ       (1)از اا ت  هاي شکل    

نمود ک  ا زااش اک درصدي در تولرد ناخالص داخلأ  در  

 ا  در اا ان،  ا   ض يا    ودن  اا  عوامل،    رشد آرام 

 ناوري در  الداي ا تأداا  و رشأد تصأاعدي ااأن     تو ع  

تو ع  در  الداي رااان   ازه تع اف شأده مأ  انجامأد  أ      

درصأد   00 گون  ااک  در رااان  ا  دهم، رشأدي حأدود   

رشد دو   ا  ي تو ع   نأاوري نسأب    )نسب      ا  او  

همأرن رونأد در خصأوص    . تج    خواهد شد(     ا  او 

اخالص داخل  در  أا  در ااأ ان   رشد رنج درصدي تولرد ن

نرز صدق م  کند و در رااان  ا  دهم اان روند تصأاعدي  

حدود )تو ع  تا م ز حدود ندصد درصد نسب      ا  او  

 .ادام  م  اا د( ن    ا   نسب      ا  او 

   خلاف ا زااش تولرأد ناخأالص داخلأ ، کأاهش اأک         

 أا  أ ض    درصدي تولرد ناخالص داخل  در  ا  در ااأ ان، 

يا    ودن  اا  عوامل، نزو  تأدراج  تو أع   نأاوري در    

طو   ازه ده  ال  را    دنبا  دارد تا جاارک  اان نأزو  در  

درصد نسب   أ   أا     00 رااان  ا  دهم  ا ا ت  حدود 

همأ اه  ( کاهش حدود اک   ا   نسأب   أ   أا  او    )او  

 کاهش رنج درصدي در تولرد ناخأالص داخلأ   . خواهد  ود

در  ا  در اا ان، نرز ا ت  شداد را ط  دوره تع اف شأده  

ده  ال     دنبا  خواهد داش ،    گون  ااک  ااأن ا أ  در   

درصد نسب   أ   أا  او     200رااان  ا  دهم در حدود 

خواهأد  ( کاهش حدود هت    ا  ي نسب   أ   أا  او   )

قا ل متاهده  (1)اان نتااج نرز، همانگون  ک  در شکل .  ود

 . ، منطبق    اا ت  هاي م حل  قبل  رژوهش م   اشدا  

 

تغییعرات همگرايعی   : سناريوی چهعارم  -4-2-2-4

  اقتصادی و اثر آن بر روی رفتار مدل -سیاسی

اقتصأادي،   - ا توج     اانکأ  عامأل همگ ااأ   را أ        

داماتل، اي  گذار  -طبق اا ت  هاي مد   اختاري تفسر ي

در ااأن  أناراو، متغرأ     ت ان عامل  أ  کأل مأد  ا أ ،     

اقتصادي در    وضعر   أدون تغررأ ،    -همگ اا   را  

ا زااش اا ت  و کاهش اا ت  نو ان داده شد و اي  آن طأ   

 ازه زمان  تع اف شده    روي تو ع  علم، تو ع   نأاوري  

 .و رشد اقتصادي در اا ان  نجرده شد
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دي    اقتصا -اي  روااي تغرر ات همگ اا   را   (:0 )شکل 

اا ت  : منب )تو ع  علم در اا ان ط   ازه زمان  تع اف شده 

 (هاي رژوهتگ 

 

متخص ا  ، يا أ   أودن    (0 )همانگون  ک  در شکل    

اقتصأادي در ااأ ان،  أا     -وضعر  همگ اا   را  ( يبات)

  ض يا   نگدداشأتن  أاا  عوامأل و حفأ  رونأد  علأ        

ه درصأدي  تو ع  علم و  ناوري، م  توانأد رشأد حأدود د   

در . تو ع  علم ط   ازه ده  ال  را    دنبأا  داشأت   اشأد   

اقتصأادي در ااأ ان    -عرن حا ، کاهش همگ اا   را أ  

مان  از تو ع  علم  شده و آن را    حدود صف  درصأد در  

 -در نضط  مضا ل، ا زااش همگ اا   را  .  ا  م  ر اند

 2 اقتصادي در اا ان موجب رشد تو أع  علأم در حأدود    

 . درصد نسب      ا  او  خواهد شد

 
اقتصادي     -اي  روااي تغرر ات همگ اا   را  : (  )شکل 

اا ت  : منب )تو ع   ناوري در اا ان ط   ازه زمان  تع اف شده 

 (هاي رژوهتگ 

 

 
اقتصادي     -اي  روااي تغرر ات همگ اا   را  : (  )شکل 

اا ت  : منب )ف شده رشد اقتصادي در اا ان ط   ازه زمان  تع ا

 (هاي رژوهتگ 

 

متخص ا  ، يا أ   أودن    (  )همانگون  ک  در شکل    

اقتصأادي در ااأ ان،  أا     -وضعر  همگ اا   را  ( يبات)

  ض يا   نگدداشأتن  أاا  عوامأل و حفأ  رونأد  علأ        

درصأدي   0 تو ع  علم و  ناوري، م  تواند رشأد حأدود   
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. دنبأا  داشأت   اشأد   تو ع   ناوري ط   ازه ده  ال  را    

اقتصادي در اا ان  -در عرن حا ، کاهش همگ اا   را  

مان  از تو ع   ناوري شده و آن را    حدود صف  درصد در 

 -در نضط  مضا ل، ا زااش همگ اا   را  .  ا  م  ر اند

اقتصادي در اا ان موجب رشد تو أع   نأاوري در حأدود    

  نسب   أ   حدود اک   ا )درصد نسب      ا  او   00 

 .خواهد شد(  ا  او 

متخص ا  ، يا أ   أودن   (   )همانگون  ک  در شکل    

اقتصأادي در ااأ ان،  أا     -وضعر  همگ اا   را  ( يبات)

  ض يا   نگدداشأتن  أاا  عوامأل و حفأ  رونأد  علأ        

درصأدي   00 تو ع  علم و  ناوري، م  تواند رشد حأدود  

اقتصأادي در    ا   نسب     رشأد    حدود )رشد اقتصادي 

در . ط   ازه ده  ال  را  أ  دنبأا  داشأت   اشأد    (  ا  او 

اقتصأادي در ااأ ان    -عرن حا ، کاهش همگ اا   را أ  

مان  از تو ع   ناوري شده و آن را در رااان  ا  دهأم  أ    

 أ   . مرزان  کمت  از رشد اقتصادي  ا  او  خواهد ر أاند 

هأم  عبارت داگ ، رشأد اقتصأادي منفأ  در رااأان  أا  د     

در نضطأأ  مضا أأل، ا أأزااش همگ ااأأ  . تج  أأ  خواهأأد شأأد

اقتصادي در اا ان موجب رشد اقتصادي در حدود  - را  

حدود هت    ا أ  نسأب    )درصد نسب      ا  او   200

 .خواهد شد(     ا  او 

نتااج  د أ  آمأده حأاک  از تثارأد اا تأ  هأاي مأد            

 -داماتأل ا أ  و همگ ااأ   را أ      - اختاري تفسر ي

اقتصادي در اا ان در مد  رواا نرز، همانند مد  ااستا، ايأ   

قا ل تأوجد  را  أ  تو أع  علأم، تو أع   نأاوري و رشأد        

 .اقتصادي، در  ازه زمان  تعررن شده دارد

 

 نتیجه گیریبحث و  .5

،  هأا   ناوري   آاند کل  تضواأ  قا لرأ   علم و تو ع        

در جامعأ    دأا  ناوري و نرأز ارتضأاي  أطح آن    علم و ااجاد

د  نأاوري ملأ  عألاوه  أ  ااجأاد رشأ      علأم و  تو ع  . ا  

ي ي  ا  نرانداي   هنگأ   ؤاقتصادي، داراي ارتباط قوي و م

و اجتماع  م   اشأد کأ  از جملأ  آندأا ايأ   أ  وضأعر         

هأدف رأژوهش   .  اشد  ماشتغا ،  دداش  و زندگ  م دم 

تو ع  علأم، تو أع   نأاوري و       ر   ارتباط مرانحاض ، 

 أوده   روااا   رسأتم رشد اقتصادي در اا ان  ا ا تفاده از 

 ا مطالع  عمرق اد رات و تعررن معرارهاي ايأ  گأذار   . ا  

معرار اصل  اي  گذار     0    ه  کدام از حوزه ها و تعررن 

ارتباط    حوزه مورد   ر  ، از خب گان درخوا   شد تا 

ا همداگ  اان عوامل   ارتباطنظ  تخصص  خود را در مورد 

      اان ا ا ، . ت  رم مد  صورت گر د ران نمااند تا 

خب ه در حوزه هاي م  وط  انتخاب شدند و نظ ات آندا در 

داماتل مبتنأ   أ    قالب ر  تنام ،    جد  ط اح  مد  

 ا ا أتفاده از داده   و ، ا تخ اج گ داد  آاند ت لرل شبک 

داماتل روش هاي  د   آمده از خب گان،  ا  د ه گر ي از 

متغر هأاي  ارتبأاط  مأد   ، مبتن       آاند ت لرأل شأبک   

تو ع  علم، تو ع   ناوري و رشأد اقتصأادي در   اي گذار    

ندااتا ، ر تأار ااأن مأد  ااسأتا، درقالأب      . اا ان اراد  گ داد

و در قالأب چدأار   رواک د روااا   رستم، در  ازه ده  أال   

 .ر گ   مورد   ر   ق ا ناراوي مختلف در اا ان 

 د   آمده، متأخص   روااي  د   آمده    ا ا  مد    

اان حوزه ها  سرار در هم تنرده و وا سأت   أ  هأم    شد ک  

اقتصادي    عنوان کلرأدي   -همگ اا   را  م   اشند و 

 أ اي ت ضأق همگ ااأ     . ت ان عامل اان شبک  مأ   اشأد  

اقتصادي م   ااس   أ  هأ  دو جنبأ  همگ ااأ       - را  

اا  اقتصادي و همگ اا   را   و اهداف آندأا  اعن  همگ 

هدف از همگ اا  اقتصادي، گسأت ش تولرأد   . توج  داش 

جدان  و  أ  تبأ  آن، تخصأص در تولرأد داخلأ ، کسأب       

هاي تولرد در  طح منطض ،  درآمدهاي ارزي، کاهش هزان 

جوا  در منا   کمراب داخل ، توزا   ا زااش تجارت، ص   

راا  در تولرأد و تجأارت، ا أزااش     درن  درآمد، ا زااش کا

هأاي نسأب     هاي خارج  و ا تفاده از مزا  گذاري   ماا 

البت  از جدت  داگ  همگ اا  اقتصادي    دنبأا   .  اشد م 

جدأان  شأدن   "آزاد ازي تجاري ا أ  و در ندااأ  ااأده    

تعامأل  نرز،  را    همگ اا  .ر وراند را در    م  "اقتصاد

مرأان اقتأار مختلأف جامعأ  و      آمرأز   و ااجاد را ط  صألح 

 را تمداران و احزاب مختلف در اک کتور و روا ط  أرن  

. را مأد نظأ  قأ ار مأ  دهأد     الملل  دول   ا  اا  کتأورها  

 سراري از مسادل از جملأ  مسأادل اجتمأاع ، اقتصأادي و     

 از اختلا ات  ا أ  کأ  مأان  از همگ ااأ        را  ، زمرن 

ا أ  کأ   ااأد  أا      احزاب، رجا   را   و قواي    گانأ  

نگاه  مل     مسادل از   وز اان اختلا ات جدأ  ر أردن   

 عأد از   .   همگ اا   را   و اقتصأادي جلأوگر ي نمأود   

عامأل نأ خ رشأد جمعرأ      اقتصأادي،   -همگ اا   را أ  

 رتت ان اي  را البتأ  تندأا  أ  روي رشأد تولرأد ناخأالص       
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داخل  م  گذارد ک  البت    ر أ  ايأ  گأذاري مثبأ  اأا      

 . نف  آن  رژوهت  مجزا را طلب م  نماادم

همأاهنگ ،  دبأود و انسأجام     عامل اي  گذار مدم  عأدي    

اان مدأم از  . م   اشدندادهاي  را تگذاري علم و  ناوري 

مرأان ندادهأاي    منا أب  ط اق ااجاد هماهنگ  و انسأجام 

 را تگذاري علم و  ناوري در اا ان اعنأ  شأوراي عأال     

  علم  راا   جمدأوري، معاونأ    انضلاب   هنگ ، معاون

  نام  راأزي راهبأ دي، شأوراي عأال  علأوم، ت ضرضأات و       

 ناوري، کمرسأرون آمأوزش و ت ضرضأات مجلأس، مجمأ       

ي تتخرص مصل   نظام، شوراي عال    نام  رازي، شأورا 

 عد . م کزي دانتگاهدا و شوراي گست ش حاصل م  گ دد

ذاري علأم و  از هماهنگ ،  دبود و انسجام ندادهاي  را تگ

 ناوري، اي  گذار ت ان عامل،  اا  عوامل م  وط    اقتصاد 

م   اشند ک  تندا ...( ن خ تورم، ن خ ارز، ن خ  د ه و )کلان 

   روي رشد تولرد ناخالص داخل  اي  مثب  اا منفأ  مأ    

گذارند ک  اي گذاري آندا  ااأد در رژوهتأداي جداگانأ  اي    

 .  ر   گ دند

عدي، ا زااش  ودج  و   ماا  گأذاري در  عامل اي گذار     

. رژوهتداي دانتگاه  و ت ضرق و تو ع  صنعت  م   اشد

  ماا  گذاري منا ب در رژوهتداي دانتگاه ، خصوصأا   

از نوع کار  دي و تلاش در انتضا  اان دانش  أ  صأنع  از   

ط اق   ماا  گذاري ص رح،      ق اري ارتبأاط ايأ  خش   

عامأل ايأ  گأذار    . اهأد انجامرأد  مران دانتگاه و صنع  خو

 عدي، ا زااش رشد و کرفر  نر وي انسان  متخصص مأ   

 أاا  عناصأ    .  اشد ک  البت  اان اي گأذاري م أدود ا أ    

 .مد  نرز اي  رذا  م   اشند

( 12۱ )نتااج رژوهش حاض ، متا   رژوهش آ  امأوواتز     

مأأ   اشأأد و هأأم را أأتاي ( 001 )و آگرأأون و همکأأاران 

از نتأااج   .م   اشد(  2  )دي و   ا تخواه رژوهش مضصو

 د   آمده اانگونأ  مأ  تأوان   داشأ  نمأود کأ  کلرأد        

تو ع  از ا عاد مختلف علم ،  ناوران  و اقتصادي در د   

ات اد و اکپارچگ  ندادهاي  را تگذار کتور م   اشد ک  

اگ  اان مدم مورد توج  ق ار گر د م  تواند  اا  عوامأل را  

ز  أأازاگ ان منسأأجم و در ارتبأأاط  أأالم  أأا در  رسأأتم  ا

 ودج  رازي و اولواأ   . اکداگ      م  جلو هداا  نمااد

 ندي ص رح در   ماا  گذاراداي تو ع  اي، تأثمرن زاأ    

 اختداي لازم، علم گست ي در جامع ، توج   أ  ا أتضلا    

ندادهاي علم ، ت  ر  نر وي انسأان  متخصأص و تأثمرن    

ه  آندا، توج     حضأوق مالکرأ    نرازمنداداي علم  و ر ا

 کأأ ي متخصصأأرن، ااجأأاد تعامأأل مرأأان متخصصأأرن و   

 را أأتگذاران و توجأأ   أأ  اولواتدأأاي علمأأ  و رژوهتأأ   

متخصصرن م  تواند تو ع  علم  و  أ  دنبأا  آن تو أع     

 ناوران  و ندااتا  رشد اقتصادي در اا ان را    دنبا  داشأت   

 .  اشد

    ات  از متغر هأاي درنظأ    ، ت   تثير  عواملاان مد    

گ  ت  شده در اان ارتباط هم ق ار دارد کأ  البتأ  هماننأد    

ضمنا  اان .  اا  مدلدا، م دودا  اان مد  تلض  م  گ دد

مد  ت   تثير  نظ ات خب گأان نرأز قأ ار دارد و اگأ  در     

کتورهاي داگ  آزمون گ دد ممکن ا أ  نتأااج متفأاوت     

مأد   ااأد  أ  صأورت      علاوه    اان، صأ   . حاصل گ دد

عمل  و در دنراي واقع  مورد آزمون ق ار گر د ک  البت     

دلرل گست دگ  عوامل درگر  مد ، کاري دشأوار و زمأانب    

 أطح  نأدي   در رااان،  ااد اشاره نمود ک  اان مد  . ا  

 أا ا أتفاده از مدلسأازي    و ررتنداد مأ  گأ دد کأ      نتده

  . اختاري تفسر ي  طح  ندي گ دد
 

 منابع و مآخذ .6
تصأمرم گرأ ي گ وهأ  و    (.  2  . )اصغ رور، م مد جواد

نظ اأ   ازادأأا  أأا نگأأ ش ت ضرأأق در عملرأأات، تصأأمرمات  
تد ان، انتتأارات دانتأگاه   . گ وه ، چند شاخص  و قضاوت

 .تد ان، چاپ او 

آ  عم ان، رواا؛ کسماد  رأور، وحرأده؛  آ  عمأ ان،  أرد     

 نأانو   نأاوري  تو ع  و ت ضرق تثير  مضااس (.  1  . )عل 

.  اا تأ   تو ع  و تو ع  درحا  کتورهاي اقتصادي رشد   

 .  -۱ ، (  ) 0، اقتصاد کار  دي

ايأأ  (. 22  . )رژواأأان، جمتأأرد؛  ضرأأ  نصأأر ي، م جأأان 

مندي  أ  رشأد اقتصأادي  أا رواکأ د الگأوي رشأد         رقا  

 .17-   ، (2 )   ، رژوهتداي اقتصادي اا ان. زا درون

مد قادم؛ منظأوري شألمان ، م مأد تضأ ؛     تاج گ دون، م 

ط احأ  چأارچوب مأد   أازي     (.  1  . )حبرب ، جعفأ  

  ، نوآوري و ارزش آ  انأ  . ج اان دانش صنع  و دانتگاه

(۱) ،10-7 . 
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درآمدي مبنأاا  و راهبأ دي  أ     (. 27  . )تضوي، مصطف 

روش شنا أ   . اا ان  تو ع  علم و  ناوري -الگوي ا لام 
 . 7-12، (۱ ) 0 علوم انسان ، 

لأأوازم (.  2  . )مضصأأود ،  ا أأتخواهجعفأأ ؛  ،تأأو رض 

رژوهش و   نام  رازي در  . اختاري تو ع  علم  در اا ان
  .۱ -  ،( ) 2 ،آموزش عال 

 و علم نظام چالتداى. (27  ) .الله حج  حسرنى، حاجى
 مؤ س  مطالعات تد ان، ،نگاش  تک جزوه .کتور  ناورى

 . ناورى ت ضرضات و

  ر   تعأاملات  (.  1  . ) رد رضا؛ صباح ، احمد حض ،

دانتگاه، صنع  و دول     عنوان ارکان اصل  نظام نوآوري 

نأوآوري و  (. ا أتان خ ا أان رضأوي   : مورد مطالع )کتور 
 .  -  ، (۱)  ، ارزش آ  ان 

دلال  اصفدان ، رحرم؛ موادي، مجرأد؛ حسأرن ، عظرمأ     

، مضرا  اقتصاد تثير ات تغرر ات جمعر (.  1  . ) ادات

مع  أأ    هنگأأ  . و  نأأاوري  أأ    آانأأد رشأأد اقتصأأادي
 . ۱-20، ( ) 0، اجتماع 

 موجأود  وضأعر     ر ى(. 10  . )ذاک  صال  ، غلام ضا

. تو أع   هاى   نام  در آن و جااگاه اا ان در  ناورى و علم

 . -07، (0) ۱   نام  رازي و  ودج ، 
ده، ر واأز؛ ان جأان     لمان ،  دزاد؛  لاح ،  ر وز؛ م مد زا

  ر   توان جذب  نأاوري در  (.  1  . )خس وشاه ، اکب 

 .1 -۱2، (1 ) 0 ، رشد  ناوري. اقتصاد اا ان

منأا    (. 10  . )شاه آ أادي، ا والفضأل؛  أجادي، حسأن    

رژوهتأدا و  را أ    . انتضا   ناوري و رشد اقتصادي اا ان
 .  -  ، (1 ) 1 . هاي اقتصادي

 ندا  آ  ا امد(.  2  . ) مد عل شاهرن، آرش؛ مدبد، م

نظأام منأد و    يکأ د ارو :کتأور   نضت  جام  علمأ  مرت  

کنگ ه ملأ  علأوم   . دانتگاه ها  علم يمتوازن    رشت  ها
 .تد ان، رژوهتگاه علوم انسان  و مطالعات   هنگ ، انسان 

ت لرأل  (.  1  . )شفرع ، مسعود؛ مو وي،  رد عبدال ضا

اهکارهأاي تو أع  ارتبأاط    م تواي موانأ ،   صأ  هأا و ر   

نأوآوري و  . صنع  و دانتگاه در رانزده کنگ ه ي    جانب  
 . -1 ، ( )  ، ارزش آ  ان 

اراد  مد  رواأاا   رسأتم  أ اي    (. 10  . )طلوع ، ردرام

ارزاا   تثير  ا زارهأاي ارتبأاط  أا متأت ي  أ   أودآوري       

 . -0 ،  ۱، رژوهتنام   ازرگان . ش ک 

 ازو کارهأاي تأثير  خوشأ     (. 1۱  . )، حمردعزازم مدلو

رواکأ د داده  : منطض  اي اا ان هاي صنعت     رشد اقتصاد

، (۱ ) 7 ،هاي رشد و تو ع  اقتصادي رژوهش .هاي تا لوا 
 0- 7.  

ايأ ات زاأ    (. 27  . )کمرجان ، اکب ؛ م مود زاده، م مود

 اخ ، کار  ي و    راز  ناوري اطلاعات و ارتباطأات  أ    

رژوهتأنام   . در کتورهاي در حأا  تو أع    رشد اقتصادي
 .  - 7، (01)   ،  ازرگان 

  ر   تثير  (. 20  . )م مود زاده، م مود؛ م سن ، رضا

. تکنولأأوژي هأأاي وارداتأأ   أأ  رشأأد اقتصأأادي در ااأأ ان  

 . 0 -0  ، (۱ )  ، رژوهتداي اقتصادي

.   هن  توصرف  تکنولأوژي (. 20  . )مددوي، م مد نض 

 .ت چارار، چاپ او تد ان، انتتارا

. مد گان، نادر؛  أپدبان قأ ه  ا أا، اصأغ ؛ ل  أتان ، الدأام      

تثير  آموزش علم و  ناوري    رشد اقتصأادي در  (.  1  )

 . 7- 1، (۱)  ، رژوهتداي رشد و تو ع  اقتصادي. اا ان

تأثير   (. 10  . )نوروزي چاکل ، عبدال ضأا؛ مأددي، زهأ ا   

ري کتورها و ت لرأل  قدرت اقتصادي    جااگاه علم و  ناو

 . -0 ، ( )  ، علم  نج . را ط  متضا ل آندا

نرکوم ام، هاشم؛ رهنماي رود رتت ،   ادون؛ جوکار تنأ   

 و خأارج   تجأارت  نضأش  تبرأرن (.   1  . )ک م ، اامان

   ماا     تکنولوژي خارج     د ترا   ط اق از نوآوري

دانأش مأال  ت لرأل    . اا ان کتور اقتصادي رشد و گذاري
 . 1-02 ، (0 ) ۱، اوراق  دادار

دولأ  ا ألام ،   (. 27  . )واع ، م مد؛ قنبأ ي، عبأدالله  

همأااش  . تو ع  علأوم و  نأاوري و رشأد اقتصأادي ااأ ان     
دانتکده  ،دانتگاه   دو   متدد، اقتصاد ا لام  و تو ع 
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 مقدمه

مانند وکار گسترده فضای کسب راتییتغ ریاخدر طی چند دهه 

محصولات، افزایش نرخ  عمرشدن چرخه  بازارها، کوتاه شدن یجهان

باعث شده است که  (2 61و همکاران،  لی) ...توسعه فناوری و

ادامه حیات و حفظ جایگاه خود به خلق های به منظور شرکت

جه به اما با تو، ( 611همکاران،و  6نیجسن) نوآوری روی بیاورند

                                                           
1 Li 
2 Nijssen 

ها به همکاری با یکدیگر در دهد آناینکه نوآوری در انزوا رخ نمی

و   کریستنسن) آورندروی های فناورانه و خلق نوآوری حوزه

ها همه منابع در واقع از آنجایی که اغلب شرکت(.  611همکاران، 

ابراین به منظور مورد نیاز برای خلق نوآوری را در اختیار ندارند بن

های دارای منابع مکمل روی خلق نوآوری به همکاری با شرکت

 یها کتشردر این میان دو دسته . (1 61، چن و کرمی) آورندمی

ها های و قابلیتمحور به واسطه ویژگیبزرگ و کوچک فناوری

                                                           
3 Christensen 
4 Chen & Karami 

های فناورانه بین  همکاری کننده و بازدارندهنیروهای تسهیل

 محورو کوچک فناوری های بزرگ شرکت
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 چکیده

ار وک ها به منظور حفظ حیات و جایگاه خود در فضای کسبوکار در طی چند دهه اخیر، شرکت با توجه به رقابتی شدن محیط کسب

ها در زمینه خلق نوآوری و دهد بنابراین شرکتبا این حال از آنجایی که خلق نوآوری در انزوا رخ نمی. اندبه خلق نوآوری روی آورده

محور با توجه های بزرگ و کوچک فناوریدر این میان شدت همکاری فناورانه بین شرکت. اندآوردهفناوری به همکاری با یکدیگر روی

ها موضوعی  همکاری فناورانه بین شرکت .ها به منابع مکمل یکدیگر بیشتر استی متفاوت و همچنین دسترسی آنهابه ویژگی

 عواملیی شناسا نیبنابراآن تأثیرگذار هستند؛  تیو موفق یریگاست که عوامل متعددی در شکل زیبرانگ چالشپیچیده و 

فناوری و کوچک بزرگ یهاشرکت نیب تعامل ندیفرآ در طول هاآن به وجهت و فناورانه یهمکار بر (کننده و بازدارنده تسهیل)مؤثر

 Web»مند و با جستجو در پایگاه داده  مرور نظام از روشبه همین منظور با استفاده . به موفقیت همکاری کمک کند تواندیممحور 

of Knowledge» عنوان مقالات  مورد به 75ها، از ارزیابی آنمقاله در زمینه همکاری فناورانه استخراج شد که پس  11  ، تعداد

نتایج حاصل از . منتخب بررسی و کدگذاری شدند مقالات بیفراترکدر ادامه نیز با استفاده از روش . مرتبط و معتبر شناسایی شدند

مکاری فناورانه بین بر ه( کننده و بازدارنده تسهیل)ها حاکی از آن است که در مجموع عوامل مؤثر کدگذاری مقالات و ترکیب آن

های راهبردی؛ اطلاعاتی؛ ویژگی: بندی کرد که عبارتند ازبعد دسته 2توان ذیل محور را میهای بزرگ و کوچک فناوریشرکت

شایان ذکر است که در مقاله حاضر علاوه بر این که به صورت جامع . ایسازمانی؛ زیرساخت قانونی و نهادی؛ فناوری و صنعت؛ و رابطه

نیز مورد بحث قرار ( تسهیلگر یا بازدارنده)تاثیرگذاری عوامل  اند، نوع و شرایط عوامل موثر بر همکاری فناورانه شناسایی شدهکلیه 

 .  گرفته است

 مند، فراترکیب مرور نظام ،محورفناوری کوچکی هابزرگ،شرکتی هاهمکاری فناورانه، شرکت : ی کلیدی ها واژه
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به نوعی به منابع مکمل مورد نیاز یکدیگر برای خلق  متفاوتشان

بنابراین شدت تمایل برای همکاری فناورانه  نوآوری دسترسی دارند

 .ها بیشتر استبین آن

های لازم برای خلق مالی و زیرساخت های بزرگ منابعشرکت

را در اختیار دارند اما ساختار پیچیده و  و تولید صنعتی آن آورینو

پذیری از انعطاف ها شرکت نیاها باعث شده که سلسله مراتبی آن

به همین خاطر (. 2 61و همکاران، 7بروس) لازم برخوردار نباشند

های بزرگ در تلاش برای همکاری با رکتامروزه بسیاری از ش

 (.7 2،61ویبلن و چسبرو)هستندر محوهای کوچک فناوریشرکت

ز دانش، چابکی و امحور کوچک فناوریهای در مقابل شرکت

پذیری لازم برای خلق نوآوری برخوردار هستند اما با انعطاف

بر (.   61و همکاران، 5اوگتون) محدودیت منابع روبرو هستند

، 1در  گزارش ارتقاء کارآفرینی نوآوری محور در اروپا همین اساس

کوچک فناوریها  ین استراتژی برای شرکتتر باارزشترین و  مهم

های بزرگ عنوان  در راستای ادامه حیات، همکاری با شرکتمحور 

 .(7 1،61وف) شده است

 محورکوچک فناوریبزرگ و های در مجموع همکاری بین شرکت

به عنوان مثال شرکت.مزایای متعددی برای طرفین به همراه دارد

به در طی همکاری بر مشکلات مربوط  محوریکوچک فناورهای 

 کنندبودن حوزه فعالیت و مراحل اولیه توسعه خود غلبه می دیجد

کنند که در ، امکان دسترسی به منابعی را پیدا می( 1،611 نارولا)

های بزرگ، برای دستیابی به آن  صورتی عدم همکاری با شرکت

، (6111ن،و همکارا   گسلِ) تلاش کنندها  سالمنابع باید 

های از طرف دیگر شرکت. کنندمشروعیت اجتماعی کسب می

بزرگ در طی همکاری به دانش، نوآوری، نیروی متخصص شرکت

                                                           
5 Bruse 
6 Weiblen & Chesbrough 
7 Oughton 
8Report Fostering InnovationDriven Entrepreneurship in Europe 
9 WEF 
10 Narula 
11 Clegg 

 ( 11 ،6 سیجرز)کنندمیدسترسی پیدا  محورکوچک فناوریهای 

 .یابد ها افزایش میپذیری آنو همچنین سطح انعطاف

بین  فناورانه فرآیند همکاریبا این حال باید توجه داشت که 

، کاملاً پیچیده و تخصصی محورکوچک فناوریهای بزرگ و شرکت

از این رو . هستند تأثیرگذاربوده و عوامل متعددی بر این فرایند 

، فناورانه همکاری ندیبر فرآ مؤثر عوامل قیدقعدم توجه و بررسی 

-داسی)ممکن است شانس موفقیت همکاری را به خطر بیندازد

 (7 61،  وال-دِ-ورودریگرز و پارد

و    کالِ) و بعضاً در مواردی نیز منجر به شکست آن شوند

بنابراین نیاز است که  طرفین همکاری با آگاهی . (6116همکاران،

بر همکاری وارد فرآیند همکاری شوند تا  مؤثرکامل از کلیه عوامل 

البته علاوه بر . همکاری گردندشکست مانع بروز مشکل یا 

کننده یا بازدارنده بودن تسهیل :هاید نوع آنشناسایی عوامل با

نظریه تحلیل میدان نیرو کرت  بر اساس.گردد مشخص زیها ن آن

نیرو تحت عنوان نیروهای  دودستهلوین،  همواره در هر تغییری 

این نظریه  بر اساس. وجود دارند 2 و بازدارنده 7 کننده تسهیل

ایجاد کنند، کننده تمایل دارند تا تغییر را  نیروهای تسهیل

کنند تا از طریق  ای عمل می گونه که نیروهای بازدارنده به یدرحال

کننده، مانع از ایجاد تغییر  کاهش یا محدود کردن نیروهای تسهیل

کننده و ی نیروهای تسهیلشناسای. ( 5،611 بائولکومب) شوند

کند که در زمان همکاری گیرندگان کمک میبازدارنده به تصمیم

کننده را تقویت و نیروهای بازدارنده را تضعیف یلنیروهای تسه

 .نمایند

مطالعات متعددی در زمینه با اینکه در ادبیات همکاری فناورانه 

اند با این حال بر همکاری فناورانه صورت گرفته مؤثربررسی عوامل 

این مطالعات عمدتاً به صورت کمی بوده و با بررسی یک جامعه 

                                                           
12 Segers 
13 Dasí-Rodríguez & Pardo-del-Val 
14 Kale 
15Driving forces 
16Restraining forces 
17 Baulcomb 
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، اغلب اندعوامل پرداخته تأثیر آماری خاص اقدام به بررسی

یک عامل را بر فرآیند همکاری  تأثیرصرفاً  مطالعات صورت گرفته

و در موارد (   61و همکاران، 1 جیانگ) اندفناورانه بررسی کرده

بر همکاری  مؤثرمعدودی نیز صرفاً از یک دیدگاه عوامل 

تن به عوامل و  از پرداخ اندبررسی شده( 1،6115 نیِلسن)فناورانه

. انددیگر و اتخاذ نگرش جامع برای بررسی همه عوامل غفلت کرده

 مندای با روش مرور نظاممطالعهعلاوه بر این در این زمینه 

نگرفته است و پژوهشی در زمینه تعیین نیروهای  صورت 61ادبیات

. ام نشده استکننده و بازدارنده همکاری فناورانه نیز انجتسهیل

بر  مؤثرشناسایی عوامل  حاضر به دنبالمحقق در پژوهش بنابراین 

 یکوچک فناورهای بزرگ و فرآیند همکاری فناورانه بین شرکت

 .است مند ادبیاتبا استفاده از مرور نظامبه صورت جامع و  محور

 مبانی نظری  1

ورانه های متعددی برای بیان مفهوم همکاری فنااز واژهادبیات در 

های به کار رفته برای واژهمهمترین  استفاده شده است که از جمله

، Technological Collaborationتوان به می  فناورانه بیان همکاری

Technological Cooperation با وجود اینکه این . اشاره کرد

ها را به با یکدیگر دارند اما بعضاً محققان آن یهایمفاهیم تفاوت

عنی کارکردن به م Collaboration. برندگر به کار میجای یکدی

لزوماً ها با یکدیگر در راستای هدف مشخصی است اما شرکت

ها به صورت مشترک بر روی وظایف خاصی فعالیت نمیشرکت

به معنی کار کردن افراد با یکدیگر و  Cooperationدر مقابل . کنند

وآتی و تو) به صورت مشترک بر روی یک وظیفه خاص است

در اغلب متمرکز بر روابط عمودی   Collaboration.(2 61، 6بائک

اغلب متمرکز بر روابط افقی  Cooperationاما  ها استبین شرکت

با توجه به تعدد مفاهیم  (. 66،611پولِنسکی) استها شرکتبین 

به کار رفته برای همکاری فناورانه، کاملاً واضح است که در ادبیات 

                                                           
18 Jiang 
19 Nielsen 
20Systematic Literature Review 
21 Touati & Baek 
22 Polenske 

اند که در در مورد همکاری فناورانه ارائه شدهتعاریف متعددی 

 .ها اشاره شده استادامه به برخی از آن

قراردادهای  را های فناورانه ، همکاری( 11 )  6هاجدورن

قرارداد تحقیق و توسعه : کند که شامل عنوان می  6پیمانکاری

های فناوری از  و دیگر جریان 62، قرارداد مبادله فناوری67مشترک

نوان شده است که  در تعریف دیگری ع. لیسانس است قبیل اعطای

 که است ییها یهمکار از دسته آن فناورانه یهمکار از منظور

 یفناور مبادله ای نوآورانه یها تیفعال شامل آن از یبخش حداقل

 و قیتحق مشترک، یگذار هیسرما مانند هاییو شامل مدل است

ادهای استراتژیک ی سهام، اتححداقل یگذار هیسرما مشترک، توسعه

و قراردادهای  کننده تأمین -شامل اعطای لیسانس، روابط مشتری

البته در (. 65،6111دویستر و هاجدورن) تحقیق و توسعه است

فناوری های کوچک بزرگ و شرکتهای  حوزه همکاری بین شرکت

منظور مطرح شده است که  61مفهوم همکاری نامتقارن محور،

اندازه،  ازنظرت که طرفین همکاری هایی اس دسته از همکاری آن

و  61هوجِنهویس) تجربه تجاری با یکدیگر تفاوت دارند و منابع

 (.1 61و همکاران، 1 ؛ مینشال 2 61همکاران،

 فناورانه اع در مورد همکاریبا اینکه یک تعریف جامع و مورد اجم

ی توان گفت که همکاروجود ندارد اما با بررسی تعاریف مختلف می

همکاری با حضور : های است که عبارتند ازدارای ویژگی فناورانه

بویوکوزان و ) حداقل دو شرکت، (6117،  یاسودا) داوطلبانه

روئر ) که در راستای دستیابی به هدف مشترک( 1 6،61 آرسنیان

 ، به صورت مداوم با یکدیگر تعامل دارند(  61،  و لاهیری

                                                           
23 Hagedoorn 
24Contractual Arrangement 
25Joint R&D agreements 
26Technology exchange agreement 
27 Duysters & Hagedoorn 
28Asymmetric partnerships 
29 Hogenhuis 
30 Minshall 
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33 Reuer & Lahiri 
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 گذارند تراک میهایشان را به اشمنابع و قابلیتو  (6111،  آرند)

گیرد و  موفقیت همکاری ، شکل می(6 61و همکاران،  7 لاویه)

همچنین . است (6111آرند،)های طرفین همکاریوابسته به تصمیم

هایی باید توجه داشت که بخشی از همکاری متمرکز بر فعالیت

 .است (  61چن و همکاران،)مرتبط به توسعه دانش و فناوری

مؤثر بر همکاری مطالعات متعددی در  در زمینه شناسایی عوامل

ها اشاره شده اند که در ادامه به برخی از آنادبیات صورت گرفته

پژوهشی را در زمینه بررسی ( 6 61) 2 بروجردی و اسچولز .است

و مدیریتی بین دو شرکت همکار بر  فناورانهفاصله دانش  تأثیر

پروژه   7لاعات ها با استفاده از اطآن. عملکرد نوآوری انجام دادند

همکاری مشترک فرضیه خود را آزمون کردند و در نهایت به این 

بین فاصله دانش فناورانه و مدیریتی و عملکرد  نتیجه رسیدند که

 U نوآوری حاصل از همکاری مشترک بین دو شرکت رابطه

در پژوهش دیگر به (   61)روئر و لاهیری . برعکس وجود دارد

یایی بین طرفین همکاری بر میزان فاصله جغراف تأثیربررسی 

. رساناها پرداختندهای صنعت نیمهدر بین شرکت موفقیت همکاری

ها در طی بررسی خود به این نتیجه رسیدند که در صنعت نیمهآن

گیری منفی بر احتمال شکل تأثیررساناها افزایش فاصله جغرافیایی 

ند داشتن با این حال عوامل دیگری مان. و موفقیت همکاری دارد

تجربه قبلی همکاری و یا تشابه دانش فنی طرفین بر این رابطه 

 .تأثیرگذار هستند

، در پژوهشی به بررسی این موضوع (6115)و همکاران  5 ژانگ

های  پرداختند که چگونه دانش داخلی و ساختار سازمانی شرکت

می تأثیرها گیری اتحادهای استراتژیک توسط آنبزرگ بر شکل

اتحاد استراتژیک در طی  5 62های ی دادهبررسها با آن. گذارد

شرکت دارویی در    وسیله که به  11 -6116 یدوره زمان

آمریکا و اروپا شکل گرفته بودند به این نتیجه رسیدند که 

                                                           
34 Arend 
35 Lavie 
36

Schulze & Brojerdi 
37Zhang 

های بزرگ و محوریت واحد تحقیق و گستردگی دانش شرکت

میزان ها و متعاقباً بر مثبتی بر ظرفیت جذب شرکت تأثیرتوسعه 

 .ها داردتمایل برای همکاری با دیگر شرکت

های همکاری شرکت در بررسی ،(  61) و همکاران 1 استرن

نوپا در صنایع با فناوری برتر به این نتیجه  هایبزرگ با شرکت

مثبتی بر شکل تأثیررسید که شهرت و جایگاه شرکت در بازار 

اگر دو متغیرّ ها متوجه شدند که البته آن. گیری همکاری دارند

 .بیشتری بر همکاری دارند تأثیرمذکور همراستا باشند 

 تأثیربررسی  مینه، پژوهشی را در ز(6 61)و همکاران  1 ثورگرن

های مکمل و که شامل توانمندی)تناسب طرفین همکاری 

ها آن. ها را انجام دادندبر همکاری بین آن( سازگاری سازمانی است

های دارای پیمایش در بین شرکتاطلاعات حاصل از  بر اساس

تجربه همکاری به این نتیجه رسیدند که تناسب طرفین همکاری 

مثبتی بر فرآیند همکاری  تأثیر ،از طریق افزایش و انباشت منابع

 .دارد

 SME،  2 را در بین  پژوهشی(   611) 1 هافمن و اسکلوسر

تژیک منظور شناسایی عوامل موفقیت اتحادهای استرااسترالیایی به 

مستخرج از  یک چارچوب مفهومی بر اساسها  آن. انجام دادند

که در آن عوامل موثر بر موفقیت همکاری را در دو دسته  ادبیات

از جمله اعتماد، منابع مکمل، شفافیت اهداف )متغیّرهای محتوایی 

تعیین ) و متغیّرهای فرآیندی ( ظایف، حمایت مدیریت ارشدوو 

طلبانه، نظارت بر  رفتار فرصتهدف همکاری، خودداری از 

تصمیم برای )همکاری فرآیند پنجگانه  مراحل بر اساس (همکاری

همکاری، جستجو انتخاب همکار، طراحی، اجرا و مدیریت و خاتمه 

های  ای را در بین شرکت پرسشنامه تدوین شده بود، (همکاری

 از   نتایج بیانگر آن بود که عوامل نرم.  توزیع کردند یمورد بررس

برای موفقیت اتحاد به تنهایی  با وجود اهمیت بالا قبیل اعتماد
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بلکه عوامل سخت از قبیل سازگاری استراتژیک و . کافی نیستند

تاثیر قابل توجهی بر موفقیت  بر همکاری نیز های حاکمیت مکانیزم

  .اتحاد دارند

گذاری  های سرمایه در بررسی پروژه( 6116) 6 مارکست و لینک

های تولیدی عوامل موثر بر موفقیت  سیستمدر    مشارکتی

تعریف واضح )همکاری را در سه دسته عوامل مربوط به ساختار

نگرش مثبت، اعتماد و تعهد )، فرهنگ ...(اهداف، تجربه همکاری و

...( های پروژه و پذیری، شناسایی ریسک ریسک)و ریسک ...( و

عوامل (  611)ها نیز همانند هافمن و اسکلوسر  آن. شناسایی کرد

ای  مرحله 7مراحل مختلف فرآیند  بر اساسموثر بر همکاری را 

 .همکاری تعیین کردند

نوع  تأثیربررسی  ، در پژوهشی به(2 61)و همکاران    شین 

از همکاری  برای عملکرد نوآوری حاصل( افقی یا عمودی)همکاری 

شرکت زیست 612بررسی اطلاعات  بر اساس ها آنپرداختند 

های عمودی  به این نتیجه رسیدند که همکاری یجنوب کرهفناوری 

های مثبتی بر خروجی همکاری دارد اما در مقابل همکاری تأثیر

در  ،(1 61)و همکاران  7 لای .برعکس است Uتأثیرافقی دارای 

در آمریکا به این  (بدون مبادله سهام)پروژه همکاری  261بررسی 

ی بر توجه قابل رتأثینتیجه رسیدند که تجارب قبلی همکاری 

، (6111)و همکاران  2 دِوراندِ  وانعلاوه بر . موفقیت همکاری دارند

بررسی  به نیز و محققان دیگری (  61)و همکاران  5 بیلیتری

به   جدول در  .اندند همکاری پرداختهعوامل مختلف بر فرآی تأثیر

برخی دیگر از مطالعات صورت گرفته در این حوزه اشاره شده 

 .است

در داخل کشور هم مطالعات محدودی در این زمینه صورت گرفته 

ها متمرکز بر فرآیند انتقال  که البته بخش زیادی از آن است

                                                           
42 Marxt & Link 
43 cooperative ventures 
44Shin 
45Lai 
46 Van de Vrande 
47 Billitteri 

، در ( 1  )نژاد و سلامی  قاسمی از جمله .ستندفناوری ه

و خبرگان حوزه  گذاران استیسای با نظرسنجی از  مطالعه

های نوآورانه بودند، مهمترین  پتروشیمی که دارای تجربه همکاری

عوامل مطرح در فرآیندهای همکاری نوآورانه را شناسایی و 

  شامل  عوامل مورد نظر به ترتیب اولویت. بندی کردند اولویت

های همکاری فناورانه،  دسته؛ خصوصیات سازمان همکار، روش

 .آموزشی بودند-همکار و در نهایت علمی  اندازه سازمان

پژوهشی را در راستای بررسی تاثیر ( 11  )الیاسی و همکاران 

های میانجی در تنظیم محیط نهادی و تاثیر آن بر  نقش سازمان

. ایع هوافضای کشور پرداختندها در صن فرآیند همکاری بین بنگاه

نفر از مدیران ارشد و میانی فعال در  661ها با پیمایش در بین  آن

های صنعتی به این نتیجه رسیدند که  های میانجی و بنگاه سازمان

 ینهاد طیمحهای میانجی از طریق ایفای نقش در تنظیم  سازمان

سازی و  گها به همکاری، فرهن از ابعاد سیاستگذاری و تشویق بنگاه

بهبود نظام مالکیت معنوی بر اثربخشی فرآیند همکاری تاثیرگذار 

 .هستند

، پژوهشی را با هدف شناسایی عوامل (16  )پور و همکاران  علی

کننده از  کننده و عرضه موثر در حفظ و تداوم همکاری توزیع

آنها . کننده در صنعت مواد غذایی انجام دادند دیدگاه عرضه

پرسشنامه به این نتیجه رسیدند که  عواملی  11  ها براساس داده

نظیری تعهد، ارتباطات، عملکرد، رضایت و اعتماد از عوامل موثر بر 

 .حفظ و تداوم همکاری هستند

ارائه مدل "، پژوهشی را تحت عنوان ( 1  )باقرنژاد و جاوید 

بانک : مطالعة موردی)نوآوری باز در صنعت بانکداری ایران 

زمینه شناسایی عوامل تاثیرگذار بر نوآوری باز انجام در  "(پارسیان

براساس نتایج تحقیق عوامل موثر در سه دسته عوامل . دادند

) ، عوامل خارجی (ها منابع فناورانه، توانمندی جذب ایده) داخلی 

( اعتماد)ای  و عوامل رابطه( منابع دانش خارجی، تغییرات فناورانه

تحلیل رگرسیون حاکی از آن بود با این حال نتایج . تقسیم شدند

بقیه متغیُرها با ( بعد داخلی)غیر از متغیّر منابع فناورانه 
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 &باقرنژاد )گیری نوآوری باز رابطه مستقیم مثبتی دارند  شکل

 . ( 1  , یدجاو

ر پژوهشی به بررسی عوامل ، د( 1  )حسینی و همکاران  حاجی

های انتقال فناوری در صنایع حمل و نقل  موثر بر موفقیت پروژه

ها طی بررسی خود به این نتیجه رسیدند  آن. ریلی ایران پرداختند

افزاری و  سخت)ها  که عواملی مانند ظرفیت جذب، زیرساخت

شفافیت وظایف و )ها  ، تقسیم کار و مسئولیت(افزاری نرم

د انتقال فناوری تاثیرگذار هستند بر موفقیت فرآین( ها مسئولیت

 .( 1  , زاده معصوم &, یمیحر, حسینی یحاج)

انتقال بین سازمانی "پژوهشی با عنوان (  1  )عزیزی و همکاران 

را  "محور های پروژه دانش مدیریت پروژه، کلید نوآوری در سازمان

به منظور شناسایی عوامل کلیدی موثر بر انتقال بین سازمانی 

. دادند المللی صنعت نفت ایران انجام های بین دانش در کنسرسیوم

نتایج پژوهش حاکی از آن بود که عوامل موثر شامل چهار دسته 

انگیزه گیرنده فناوری، میزان )عوامل مربوط به شرکت داخلی 

، شرکت (ریزی شفاف منابع تخصیص یافته به انتقال فناوری، برنامه

بالا بودن سطح بلوغ مدیریت پروژه نسبت به گیرنده ) خارجی 

اشتراک دانش، مشارکت فعالان در مدیریت فناوری، انگیزه، میزان 

استحکام روابط و تعاملات، )، بستر همکاری و ارتباط (پروژه

و ماهیت دانش ( فرآیندها و سازوکارهای مناسب برای انتقال دانش

, یزیعز)هستند( های پروژه وابسته به بستر بودن دانش و قابلیت) 

 .( 1  , یالبدو &, یآراست, یهصبح

مطالعات صورت گرفته در زمینه شناسایی : 1جدول 

 یبنگاه نیبعوامل مؤثر بر همکاری فناورانه 

 منبع روش مقاله

تجربه قبلی همکاری بر 

خروجی فرآیند همکاری 

 .است رگذاریتأث

 نیبپیمایش در 

شرکت   6 

 فناوریزیست

روثائرمل و )

  (1،6112 دیدز

بیلیتری و )های شرکت -کمیچرخه عمر 

                                                           
48 Rothaermel & Deeds 

 منبع روش مقاله

محصول و تجربه /فناوری

قبلی همکاری بر ساختار 

حاکمیت و مدل همکاری 

 .هستند رگذاریتأث

 (  61همکاران، ایتالیا دارویی

تجربه قبلی همکاری خاص 

با یک شرکت نسبت به 

تجربه همکاری به صورت 

عمومی، تأثیر بیشتری بر 

فرآیند همکاری با شرکت 

 .مورد نظر دارد

استفاده از  -کمی 

اطلاعات 

ی گذار هیسرما

 11 مشترک 

-112  (شرکت 

 115( 

و  1 گولاتی)

 (6111همکاران،

 

های نوآوری در واسط

فرایند همکاری و نوآوری 

باز تأثیر مثبتی بر فرآیند 

 .همکاری دارند

 اقدام پژوهشی
و  71کتزی)

 (  61همکاران، 

های سازمان در تفاوت

 وهای سبک مدیریت زمینه

از طریق مکانیزم ها نیروت

ای مانند اعتماد های رابطه

و تعهد بر همکاری 

 .هستند رگذاریتأث

بررسی  -کمی

 ریغاتحاد  1  

ی در حوزه سهام
ICT 

لاوی و )

  (6 61همکاران،

شهرت و جایگاه یک 

گیری شرکت بر شکل

 واست  رگذاریتأثهمکاری 

که هر عامل  یزمان

همراستا باشند تأثیر 

 .ارندبالاتری د

بررسی  -کمی

همکاری بین  67 

های دارویی شرکت

- 611آمریکا بین 

 111 

استرن و )

  (  61همکاران،

های سازمانی و ویژگی

بر  و منابع مکمل قراردادی

روی تحقیق و توسعه 

 . است رگذاریتأثمشترک 

پیمایش در  -کمی

شرکت  11 2بین

 ژاپنی

  (6115، 7اوکامورو)

شناسایی عوامل کلیدی 

یت همکاری بین موفق

بنگاهی که شامل اعتماد، 

حمایت مدیریت ارشد، 

، و واضحقرارداد مکتوب 

در پیمایش  -کمی

 شرکت     نیب

 چینی

چن و )

  (1 61کرمی،

                                                           
49 Gulati 
50 Katzy 
51 okamuro 
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 منبع روش مقاله

منابع مکمل، حمایت از 

 دارایی فکری 

تشابه فناوری طرفین 

همکاری و تجربه قبلی 

همکاری بر عملکرد 

 .هستند رگذاریتأثهمکاری 

 بررسی -کمی 

همکاری در    1

 ITصنعت 

و  76کاوسان)

 (2 61همکاران،

 

تفاوت دانش فنی و 

مدیریتی بین طرفین 

همکاری بر خلق نوآوری 

 uرابط . مشترک تأثیر دارد

برعکس بین تفاوت دانش 

 .فنی و نوآوری وجود دارد

  7بررسی  -کمی

پروژه توسعه 

 مشترک

اسچولز و ) 

 (6 61بروجردی،

 

 شناسی پژوهش روش 2

یکی . است فرا مطالعهمطالعه حاضر کیفی و نوعی از  پژوهش روش

شناسی  هایی که به منظور بررسی، ترکیب و آسیب از روش

فرا گذشته معرفی شده است،  چند سالتحقیقات گذشته در 

ی عمیق از مطالعات انجام لیوتحل هیتجزفرا مطالعه، .است  7مطالعه

ر چهار روش فرا مطالعه مشتمل ب. شده در یک حوزه خاص است

تحلیل  هیفرا نظر. و فراروش است هیفرا نظر، فراترکیب، لیفرا تحل

شناسی مطالعات گذشته،  های گذشته، فراروش تحلیل روش نظریه

، لیفرا تحلهای مطالعات گذشته و  فراترکیب، تحلیل کیفی یافته

بنچ و ) های مطالعات گذشته هستند تحلیل کمی یافته

 (.1 61، 7دی

در . از روش فراترکیب استفاده شده است در پژوهش حاضر

های استخراج شده از مطالعات گذشته  فراترکیب اطلاعات و یافته

فراترکیب، ترکیب تفسیر .شوند مرتبط و مشابه بررسی می  با موضوع

فراترکیب . های اصلی مطالعات منتخب است ها و یافته داده

 های مشابه نیست، بلکه ای از تفسیرهای مطالعه عصاره

منظور  های اصلی مطالعات منتخب به سازی تفسیر یافته یکپارچه

های جامع و تفسیری است که حاکی از فهم عمیق  ایجاد یافته

                                                           
52 Kavusan 
53Meta Study 
54 Bench & Day 

فراترکیب با فراهم کردن یک نگرش . پژوهشگر در این باب است

های کیفی  مند برای پژوهشگران از طریق ترکیب پژوهش نظام

جدید و اساسی  های ها و استعاره مختلف، به کشف موضوع

پردازد، و با این روش، دانش فعلی را گسترش داده و یک دید  می

 آورد وجود می به مسائلجامع و هولوگرافیک را نسبت به 

فرآیند هفت  (6112)72باروسو و ساندلوسکی .(77،6112زیمر)

که در پژوهش  اند ای را برای انجام فراترکیب معرفی کرده مرحله

  شکل حاضر نیز از این فرآیند استفاده شده است و مراحل آن در 

 .آمده است

 

 مراحل اجرای روش فراترکیب: 1شکل 

های اجرای روش فراترکیب، نحوه  دامه با توجه به گامدر ا

 .ها و خروجی پژوهش ارائه شده است یابی به یافته دست

 ی پژوهشها سؤالتنظیم : گام اول 2-1

های  گام اول در اجرای روش فراترکیب مشخص کردن سؤال

در روش فراترکیب از آنجا که رویکرد محقق . پژوهش است

های از جنس چه چیزی  دنبال سؤالاکتشافی است بنابراین به 

محقق در پژوهش حاضر به دنبال شناسایی نیروهای تسهیل. است

شرکت و بزرگ یهاکننده و بازدارنده همکاری فناورانه بین شرکت

 عبارت پژوهش سؤالرو  نیاز ا. است محورکوچک فناوری یها

ن کننده و بازدارنده همکاری فناورانه بینیروهای تسهیل»: از است

 .«اند؟ کدممحورفناوری کوچک یهاشرکت و بزرگ یهاشرکت

                                                           
55 Zimmer 
56 Sandelowski & Barroso 
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 مند ادبیات بررسی نظام: گام دوم 2-2

ادبیات، مقالات  مند مرور نظامدر گام دوم، با استفاده از روش 

، مرحله نیادر . معتبر و مرتبط به موضوع پژوهش شناسایی شدند

بر .شدب و مناسب برای جستجو مقالات انتخا معتبر گاهیپاابتدا 

مند  از مقالات معتبری که از روش مرور نظام یبرخ یبررس اساس

ها از ادبیات، استفاده کرده بودند مشخص شد که اغلب آن

برای جستجو مقالات استفاده  Web of Knowledgeپایگاه

از این رو در پژوهش حاضر نیز از پایگاه مذکور برای .اندکرده

در ادامه با استفاده از .جستجو منابع معتبر استفاده گردید

های منتخب که در بررسی اولیه مقالات مرتبط با موضوع  کلیدواژه

انجام  6117-5 61شناسایی شده بودند، جستجو برای بازه زمانی 

 :ی مورد استفاده برای جستجو مقالات شاملها دواژهیکل .گرفت

Technological collaboration/Cooperation ،

Interfirm collaboration/Cooperation ،strategic 

alliance هستند. 

 جستجو و بررسی مقالات مرتبط: گام سوم 2-3

 11  )در این گام به منظور غربال مقالات حاصل از جستجو 

آن بر اساسها همه مقالات بررسی شده و ،عنوان و کلیدواژه(مورد

در این بخش همچنین مقالاتی . ها مقالات غیرمرتبط حذف شدند

ها ز منابع غیرمعتبر منتشر شده بودند نیز از ادامه بررسیکه ا

تر در مرحله دوم برای ارزیابی دقیق(. مورد 72  )حذف شدند 

مانده، مطالعه و میزان مطابقت آنمقاله باقی 6  مقالات، چکیده 

ها با اهداف و سؤال پژوهش بررسی شدند که در این مرحله نیز 

وضوع پژوهش تشخیص داده شدند و مقاله غیرمرتبط با م 57تعداد 

عنوان مقاله به 75در نهایت . ها حذف گردیدنداز ادامه تحلیل

 شدند انتخاب شتریبهای مقالات معتبر و منتخب برای تحلیل

 (.6شکل )

 

 فرآیند انتخاب مقالات مرتبط و مناسب: 2شکل 

 های دارای بیشترین فراوانی لیدواژهشناسایی ک 2-3-1

های  به منظور بررسی اینکه مقالات منتخب عمدتاً به چه موضوع

، چکیده مقالات Cloud Words از ابزاراند با استفاده کردهتوجه

 (.  شکل )منتخب بررسی شد 

        

 های اسناد منتخب نمایش ابری کلیدواژه: 3شکل 

ی که در چکیده مقالات ا دواژهیکل 1شود  که مشاهده میهمانطور 

اتحاد، : ترتیب عبارتند از به ها صورت گرفتهبیشترین توجه به آن

. نوآوری، فناوری، همکار، شرکت، همکاری، مشارکت و استراتژیک

فراوان روی هر واژه حاکی از اهمیت آن در حوزه  دیتأکدر واقع 

 (.5 61ران،و همکا 75اسپندر)است  موردمطالعه

                                                           
57 Spender 

جستجو 

در پایگاه 

 داده
Web of 

Knowl

edge 

تعداد کل 

 اسناد
N=1488 

اسناد غربال 

شده در بررسی 

 اولیه
N=132 

اسناد غربال 

شده در بررسی 

 نهایی
N=57 

 اسناد حذف شده در بررسی اولیه
n=1356 

 اسناد حذف شده در بررسی نهایی
n=75 
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 های مختلف تعداد مقالات به تفکیک سال: 4شکل 

. نمایش داده شده است  شکل روند انتشار مقالات منتخب نیز در 

شود بیشترین تعداد مقالات مرتبط با  همانطور که مشاهده می

 سال در و است بوده   61 و 6 61 یهاهمکاری فناورانه در سال

 با دوباره آن از پس اما است افتهی کاهش مقالات تعداد   61

 .است بوده روبرو شیافزا

 درصد مقالات مورد بررسی از روش 55شناسی نیز از نظر روش

درصد از روش ترکیبی استفاده   کیفی و  درصد از روش 1 کمی، 

با توجه به اینکه اغلب مطالعات صورت (. 7شکل )بودند  هکرد

وسعه یافته انجام شده بودند و در این گرفته در کشورهای ت

های داده معتبری برای اطلاعات مرتبط به همکاریکشورها پایگاه

بنابراین کاملاً طبیعی است که  71ی وجود داردبنگاه نیبهای 

های خود را های مذکور، پژوهشاطلاعات پایگاه بر اساسمحققان 

 .های کمی انجام دهندبا استفاده از روش

قالات منتخب مشاهده شد که مقالات منتشره شده در در بررسی م

  2شنیو تکنوو21یسیپال ،رسرچ71کیاستراتژ تیریمدی هامجله

 مقالات نیب در هاآن از کی هر سهم .را دارند یفراوان نیشتریب

 از شیب نیبرا علاوه.  درصد بود 1 و 6,7 ، 1,7  بیترت به منتخب

 کهی و مقالات دبودن ارجاع 1  حداقلی دارا درصد مقالات 21

 شده چاپ ریاخ چند سالی در ط عمدتاً داشتند ارجاع 1  از کمتر

اطلاعات فوق به خوبی بیانگر اعتبار مقالات مورد بررسی  .بودند

                                                           
به  یهستند که دسترس یمعتبر داده یهاگاهیوجود پا خاطر به آن لیدل71

 ازجمله. کنندیم فراهم مختلف محققان یبرا را هاشرکت نیب یاطلاعات همکار

و  (Merti Cati) یکاتیمرت داده گاهیپا به توانیم یهمکار به مربوط یهاگاهیپا

 .کرد اشاره پتنت ثبت یهاگاهیپا نیهمچن
59Strategic Management Journal 
60Research Policy 
61Technovation 

و دویستر بیشترین سهم  26در بین نویسندگان نیز ونهاوربیک. است

را در بین مقالات منتخب داشتند که از افراد شناخته شده در 

 .بررسی هستندحوزه مورد 

 

 روش پژوهش بر اساسی مقالات بند میتقس: 5شکل 

 استخراج اطلاعات مقالات: گام چهارم 2-4

طور دقیق  ها به پس از انتخاب مقالات معتبر و مرتبط، همه آن

و با استفاده از روش  Nvivo 10افزارمطالعه شدند و به کمک نرم

اشتراوس و ) از نظریه داده بنیادگذاری باز که برخاسته  کد

است، متناسب با سؤال پژوهش کدهای مربوطه  ( 11 ، 2کوربین

در ادامه نیز کدها استخراج . از متن مقالات  استخراج گردیدند

بندی  شده برای استخراج مفاهیم مرتبط، با هم ترکیب و دسته

 .  2شدند

 های کیفی و ترکیب یافته لیوتحل هیتجز: گام پنجم 2-5

ر این مرحله با توجه به هدف پژوهش در طی بررسی مقالات د

. دندیگرد و استخراج ییشناسا، کدهای مرتبط (مورد 75)منتخب 

دسته قرارگرفته و  کی لیدر ذ مشابه تیماه یدارا یکدها سپس

 کی لیذ در مشابه یهاتم زین ادامه در .دادند لیتشک را هاتم

مل مؤثر بر فرآیند همکاری مجموع همه عوا در. گرفتند قرار مقوله

مقوله قرار  2محور در ذیل  های بزرگ و کوچک فناوریشرکت

                                                           
62Vanhaverbeke 
63 Strauss & Corbin 

قاله ارائه با توجه به حجم بالای جدول کدهای استخراج شده این جدول در م 2

 .نشده است
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های ؛ اطلاعاتی؛ ویژگییعوامل راهبرد: گرفتند که عبارتند از

. ایسازمانی؛ زیرساخت قانونی و نهادی؛ فناوری و صنعت؛ و رابطه

های زیرمجموعه هر یک از  در ادامه به صورت مختصری تم

 .اند تشریح شدههای  مقوله

 ایعوامل رابطه .1

ای اشاره به عوامل مرتبط به فضای اجتماعی و عوامل رابطه

: این عوامل عبارتند از یطور کلبه . ارتباطی طرفین همکاری دارد

اعتماد، تعهد، شهرت و اعتبار، شدت تعاملات، سابقه آشنایی و 

شده ها ارائه در ادامه توضیحات لازم در مورد آن. ارتباط قبلی

 .است

یکی از مهمترین عوامل مؤثر بر همکاری فناورانه بین : اعتماد

در مطالعات متعددی که . ها، اعتماد بین طرفین استشرکت

اند نتایج متفاوتی بررسی تأثیر اعتماد بر فرآیند همکاری پرداخته

در برخی از مطالعات عنوان شده است که اعتماد . حاصل شده است

شا و ) تی بر همکاری داردبین طرفین تأثیر مثب

در واقع اعتماد ریسک بروز رفتارهای فرصت. (27،6111اسوامیناثان

و ( 22،6112اسچوئنمکرز و دویسترز) دهدطلبانه را کاهش می

کالِ و ) متعاقباً منجر به کاهش احتمال بروز تعارض و افزایش تعهد

علاوه بر این . گرددبین طرفین همکاری می( 6111همکاران،

ها در زمینه مبادله منابع و شود که آند بین طرفین باعث میاعتما

تری را اتخاذ کنند که این تر و بازاطلاعات رویکرد سخاوتمندانه

 گرددموضوع باعث تسهیل همکاری و یادگیری می

، اعتماد (6 61)البته از نظر لاوی و همکاران . (25،6111اینکپن)

مبادله نمی ها آندر که سهام )ی سهامریغهای همکاری در مدل

در . های همکاری سهامی دارداهمیت بیشتری نسبت به مدل( شود

مقابل در برخی از مطالعات عنوان شده است که  اعتماد همواره 

اثرات منفی را  بعضاًدارای تأثیر مثبت بر فرآیند همکاری نیست و 

اعتماد بین  (  61)جیانگ و همکاران  از نظر. به همراه دارد

 21و اعتماد به صلاحیت 21سن نیتبه دو نوع اعتماد به حُطرفین 

به  فناورانهعلت تأثیر منفی اعتماد بر همکاری . شودتقسیم می

                                                           
65 Shah & Swaminathan 
66 Schoenmakers & Duysters 
67 Inkpen 
68Goodwill trust 
69Competence trust 

سن نیت تأثیر اعتماد به حُ. گرددنیت بر میسنبخش اعتماد به حُ

در واقع پایین . برعکس است Uبر موفقیت همکاری به صورت 

منفی بر همکاری دارد و  نیت همکار، تأثیرسنبودن اعتماد به حُ

نیت طرف مقابل امکان بروز رفتارهای سناعتماد بیش از حد به حُ

دهد و بالتبع دارای تأثیر منفی بر طلبانه را افزایش میفرصت

 (.   61، جیانگ و همکاران) همکاری است

منظور از تعهد این است که یکی از طرفین همکاری : تعهد

ر فرآیند همکاری بپذیرد و تا مسئولیت انجام عمل مشخصی را د

آمیز آن  تلاش کند و از این طریق حد امکان برای انجام موفقیت

شا و ) دسترسی به هدف همکاری را تسهیل نماید

تعهد بین طرفین همکاری یکی از عوامل مؤثر . (6111اسوامیناثان،

وجود تعهد طرفین با موفقیت همکاری . بر فرآیند همکاری است

 گرددضعف تعهد منجر به شکست همکاری میهمراه بوده و 

نتایج مطالعات مختلف حاکی از تأثیر  .( 11 ،51مورگان و هانت)

 .مثبت تعهد بر موفقیت همکاری فناورانه است

شهرت و اعتبار دو دارایی غیرملموس و : شهرت و اعتبار

 بر اساسکه  (6111لین و همکاران،) ها هستندجدانشدنی شرکت

 .شودتعیین میها  ها و اقدامات گذشته آنلیتارزش و کیفیت فعا

های های بزرگ با شرکتدر بررسی که در همکاری بین شرکت

انجام شده است مشخص شد که شهرت و  محور یکوچک فناور

گیری همکاری ی بر شکلتوجه قابلهمکاری تأثیر  اعتبار طرفین

ها یک منبع مهم شهرت شرکت (.  61استرن و همکاران،) دارند

 یبنگاه نیبها در فرآیندهای همکاری برای جذب و انتخاب آن

دارای شهرت )در واقع یک شرکت مشهور . (6111آرند،) است

ها به دنبال همکار هستند به سرعت ، زمانی که دیگر شرکت(مثبت

های شود و از این طریق هزینهها شناسایی و انتخاب میتوسط آن

 دهدها کاهش میشرکت جستجو و انتخاب همکار را برای دیگر

البته باید توجه داشت که شهرت منفی . (6111لین و همکاران،)

نیز باعث کاهش جذابیت آن شرکت برای انتخاب شدن به عنوان 

علاوه بر شهرت، جایگاه و اعتبار . ( 611، 5پولزر) گرددهمکار می

بالای یک شرکت باعث جذابیت آن شرکت برای انتخاب شدن به

و  56هو) گرددها میتوسط دیگر شرکتعنوان همکار 

                                                           
70 Morgan & Hunt 
71 Polzer 
72 Hu 
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شایان ذکر است در  .(  61؛ استرن و همکاران،7 61همکاران،

مواقعی که اطلاعات کافی در مورد کیفیت و قابلیت اعتماد شرکت

های کاندید برای همکاری وجود ندارد، اهمیت شهرت و اعتبار یک 

هو و ) یابدعنوان همکار افزایش میشرکت برای انتخاب شدن آن به

 . (7 61همکاران،

شدت تعاملات بین طرفین همکاری یکی دیگر از : شدت تعاملات

تعامل بین طرفین . عوامل مؤثر بر همکاری بین بنگاهی است

ها اطلاعات لازم در مورد یکدیگر را شود که آنهمکاری باعث می

و اهداف خود،  طیشرا ها،کسب کنند و با تشریح شفاف خواسته

علاوه . تعارض و بالتبع افزایش کارایی همکاری گردند مانع از بروز

بر این افزایش میزان تعاملات بین طرفین همکاری منجر به کاهش 

 . (111 ، 5دییر و سینق)گردد می 5های همکاریهزینه

وجود روابط : قبلی( غیررسمی)سابقه  آشنایی و ارتباط 

 طرفین همکاری از یک طرف 57غیررسمی و آشنایی بین مدیران

دهد و از طرف های جستجو و انتخاب همکار را کاهش میهزینه

و   52پورتو گومز)کنددیگر فرآیند همکاری را تسهیل و تسریع می

منظور از روابط غیررسمی و آشنایی؛ روابط . (2 61همکاران،

روابط قبلی . فامیلی، دوستی، تحصیلی و مواردی از این قبیل است

شود که طرفین همکاری میبین مدیران طرفین همکاری باعث 

ها و شرایط یکدیگر را درک کنند و از این طریق باعث بهتر خواسته

لاویه و همکاران، )گرددتسهیل تعامل بین طرفین همکاری می

تأثیر مثبت وجود ارتباط قبلی بین مدیران طرفین (. 6 61

همکاری در حدی است که عنوان شده است این روابط منجر به 

ونهاوربیک و )فی ناشی از فاصله جغرافیایی طرفین کاهش تأثیر من

 .گرددبر همکاری می( 6116همکاران،

 عوامل  فناوری و صنعت .2

این بعد به عواملی اشاره دارند که با توجه به ماهیت فناوری و 

صنعتی که طرفین در آن فعالیت بر فرآیند همکاری تأثیرگذار 

                                                           
به عنوان مثال تعاملات زیاد باعث می شود طرفین درک درستی از خواسته 5

های اشتباه در فعالیتهای یکدیگر داشته باشند و این موضوع مانع از انجام 

 .گرددکاری میفرآیند همکاری و دوباره
74 Dyer & Singh 

 .ینجا منظور افرادی تاثیرگذار بر تصمیم در زمینه همکاری استا57
76 Porto Gómez 

ماهیت دانش و : در مجموع عوامل زیرمجموعه این بعد شامل. است

های صنعت، تشابه دانش و فناوری طرفین همکاری فناوری، ویژگی

 .است

از آنجایی که همکاری فناورانه بین : ماهیت دانش و فناوری

ها متمرکز بر بحث توسعه و انتقال دانش و فناوری است شرکت

 .بنابراین ماهیت دانش و فناوری بر همکاری تأثیرگذار است

ر این زمینه صورت گرفته است که به برخی از متعددی د مطالعات

یکی از مهمترین ابعاد ماهیت دانش ضمنی . ها اشاره شده استآن

در مواردی که دانش مورد بحث ضمنی . یا صریح بودن آن است

بروز تعارض وجود دارد  و امکاناست فرآیند همکاری پیچیده بود 

خاطر  به همین. اما در مورد دانش صریح شرایط برعکس است

های دارنده دانش ضمنی چون مطمئن هستند دیگر شرکتشرکت

ها را کسب کنند، تمایل بالاتری تواند به سادگی دانش آنها نمی

علاوه بر این در صورتی . (112 ،55اسزولانسکی) به همکاری دارند

گسترده  کاربرددانش و فناوری مورد بحث برای همکاری قابلیت 

ته باشد،امکان بروز رفتارهای فرصتهای مختلف را داشدر حوزه

دایستره و ) یابدی افزایش میبنگاه نیبطلبانه در همکاری 

البته این موضوع زمانی صحت دارد که  (.6 51،61راجاگوپالان

 .شرکت بزرگ دارای سطح مناسب ظرفیت جذب باشد

جایگاه فناوری در منحنی چرخه عمر نیز بر فرآیند همکاری 

های صاحب فناوری در مراحل اولیه توسعه شرکت. تأثیرگذار است

فناوری که با عدم اطمینان و ریسک بالایی همراه است تمایل 

و  51استولویژک) بالایی برای همکاری و کاهش ریسک دارند

های متقاضی فناوری تمایل در مقابل شرکت (7 61همکاران،

های صاحب فناوری در مراحل کمتری برای همکاری با شرکت

 .ه فناوری هستنداولیه توسع

های صنایع مختلف بر همکاری بین ویژگی: های صنعتویژگی

در  صنایع پویا با توجه به اینکه نرخ . است رگذاریتأثبنگاهی 

دائم در معرض تهدید رقبا قرار  طور بههای شرکت، نوآوری بالا است

های بنابراین برای حفظ جایگاه خود به همکاری با شرکت ،دارند

است  آندر مجموع مطالعات مختلف حاکی از . آورندمی دیگر روی

                                                           
77 Szulanski 
78 Diestre & Rajagopalan 
79 Stolwijk 
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ها برای که صنایع پویا و رقابتی باعث افزایش تمایل شرکت

 (.7 61و همکاران، 11بارزی) ها استهمکاری با دیگر شرکت

ادبیات یادگیری سازمانی و  بر اساس: تشابه دانش و فناوری

به دانش مفهوم ظرفیت جذب، مطالعات گذشته نشان دادند که تشا

و فناوری طرفین همکاری بر فرآیند همکاری و موفقیت آن 

های دارای منابع دانشی و فناورانه مشابه بهشرکت. است رگذاریتأث

خاطر فعالیت در حوزه مشترک، اطلاعات لازم در مورد یکدیگر را 

های جستجو و انتخاب شریک در اختیار دارند و بنابراین هزینه

به علاوه (.   61روئر و لاهیری،)یابدش میها کاهمناسب برای آن

تشابه دانش و فناوری باعث تسهیل تعاملات و هماهنگی، افزایش 

ها نسبت به موضوعات مختلف و افزایش یادگیری درک مشترک آن

کاوسان و )گرددطرفین در طی فرآیند همکاری می

البته باید توجه داشت که دانش طرفین همکاری . (2 61همکاران،

گونه از حد مشابه نباشد زیرا در این صورت همکاری هیچبیش 

و   1بوم نوتِ) ها به همراه نداردیادگیری را برای آن

توان گفت که ارتباط بین تشابه در مجموع می .(6115همکاران،

 . برعکس است  Uدانش و موفقیت همکاری به صورت 

 های نهادی و قانونیزیرساخت .3

های پایه برای اهم  بودن زیرساختاین بعد به عوامل مرتبط به فر

های دولتی در ارتباط با همکاری همکاری و همچنین سیاست

ها و نهادهای تسهیلگر، رژیم دارایی زیرساخت: اشاره دارد و شامل

های دولتی ها و برنامهی، سیاستهمرسانفکری، رویدادهای به 

 .است

و  هادسترسی به زیرساخت: ها و نهادهای تسهیلگرزیرساخت

نهادهای واسط یکی دیگر از عوامل تأثیرگذار بر همکاری بین 

 های بزرگ و کوچکهمکاری فناورانه بین شرکت ژهیو بهبنگاهی و 

های نوآوری در واقع با عنوان نهادهای واسط. محور هستندفناوری

یا کارگزاران تبادل  های مختلفکننده رابطه بین شرکتایجاد

واسط. (6115و همکاران، 16ساپسد) ندشوفناوری نیز شناخته می

ها در انتخاب تبادل فناوری با کمک به شرکت کارگزارانها و 
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ها نقش همکار مناسب و تسهیل و پیگیری مذاکرات بین آن

 .(111 ، 1چاستون)کنند ی در موفقیت همکاری ایفا میتوجه قابل

های ها، شرکتدهندهالبته امروزه نهادهای دیگر مانند شتاب

گیری ارتباط بین پذیر شرکتی نیز به شکلگذار ریسکیهسرما

محور کمک میهای کوچک فناوریهای بزرگ و شرکتشرکت

ها های خلاق و حمایت از آنها با شناسایی تیمدهندهشتاب. کنند

باعث ارتقاء توانمندی ... های مالی و ارائه آموزش واز طریق کمک

های بزرگ اری با شرکتمحور برای همکهای کوچک فناوریشرکت

 .(2 61، 1کُهلر) گردندمی

سیستم حمایت از دارایی فکری : رژیم حمایت از دارایی فکری

ها با  از جمله عوامل مهم و تأثیرگذار بر فرآیند همکاری شرکت

یکدیگر است در واقع قوی یا ضعیف بودن سیستم حمایت از 

رآیند همکاری دارایی فکری بر نگرش و تمایل افراد برای ورود به ف

سیستم قوی حمایت از دارایی فکری از یک طرف . تأثیرگذار است

های تحقیق ها برای ورود به فعالیتمنجر به افزایش انگیزه شرکت

گردد و از طرف دیگر با کاهش احتمال و توسعه و خلق نوآوری می

های دارنده دانش و طلبانه، انگیزه شرکتبروز رفتارهای فرصت

 دهدورود به فرآیند همکاری را افزایش میفناوری برای 

های متقاضی در مورد شرکت (  61و همکاران، 17اسپیثئون)

البته تأثیر سیستم حمایت از . فناوری این موضوع برعکس است

های های بزرگ و شرکتیی فکری در همکاری بین شرکتدارا

محور که با عدم تقارن اطلاعات و قدرت طرفین کوچک فناوری

؛ لی و 1 61چن و کرمی،)شوداست، بیشتر نمایان میهمراه 

 .(2 61همکاران،

ترین یکی از مهمترین و حساس: رویدادهای به هم رسانی

ها، مرحله جستجو و شناسایی همکار همکاری بین شرکت مراحلِ

های بزرگ و مناسب است که این موضوع در همکاری بین شرکت

در واقع . یابدمی اندوچند تیاهممحور های کوچک فناوریشرکت

های نوپا سابقه فعالیت زیادی ندارند، با توجه به اینکه شرکت

ها وجود ندارد و به بنابراین آمار و اطلاعات در مورد عملکرد آن

توانند ها بزرگی به دنبال همکاری هستند نمیهمین خاطر شرکت

محور مرتبط به نیاز خود را شناسایی فناوری های کوچکشرکت
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محور به واسطه های کوچک فناوریاز طرف دیگر نیز شرکت. کنند

توانند با هایی که در زمینه دسترسی به افراد دارند، نمیمحدودیت

بنابراین آشنایی این دو ؛ های بزرگ ارتباط برقرار کنندشرکت

ها که دارای منابع مکمل یکدیگر نیز هستند دسته از شرکت

در این میان یکی از اقدام. است بر بودههمواره امری مشکل و زمان

های اخیر در راستای آشنایی بیشتر های ارزشمند که در سال

محور انجام شده ها کوچک فناوریهای بزرگ با شرکتشرکت

آپ ویکند، ی از قبیل استارترسان به هماست، برگزاری رویدادهای 

گیری همکاری بین است که نقش مهمی در شکل... ها و نمایشگاه

کتزی و ) اندمحور داشتههای بزرگ و کوچک فناوریکتشر

 .(7 61؛ ویبلن و چسبرو،  61همکاران،

های حمایتی ها و برنامهسیاست: های دولتیها و برنامهسیاست

بین بنگاهی  فناورانهها یکی از عوامل تأثیرگذار بر همکاری دولت

ایش توانند باعث افزهای دولتی میها و برنامهاستیس .هستند

در همین . های برای ورود به همکاری فناورانه شوندتمایل شرکت

 ، معتقدند که دسترسی به گرنت( 611) 12راستا میوتی و ساچوالد

های تحقیق و توسعه های دولتی با هدف ارتقاء فعالیتو یارانه

ها میدولت. دهدها برای همکاری را افزایش میتوانایی شرکت

های مختلف شرایط را به گونههای و برنامهتوانند با تدوین سیاست

های مبادله، کاهش عدم ای تنظیم کنند که از طریق کاهش هزینه

فرآیند .... تقارن اطلاعات، تضمین حمایت از دارایی فکری  و 

لی و ) گیری و موفقیت همکاری را تسهیل نماید شکل

ی از با این حال نتایج برخی از مطالعات نیز حاک. (2 61همکاران،

گیری  در بهبود شکل یهای دولتی نقش تآن است که سیاس

منفی بر همکاری  ریبعضاً تأثها نداشته و شرکتهمکاری بین 

 15توان به مطالعه هوجینسداشته است به عنوان نمونه می

ها دولت انگلیس برای تقویت همکاری در بررسی سیاست ( 611)

 11دیگر هانا و والشی ا مطالعهها اشاره کرد  و یا در بین شرکت

های ایتالیا، آمریکا و دانمارک در زمینه های دولتبرنامه( 6111)

ها را بررسی کردند و به این نتیجه ارتقاء همکاری بین شرکت

های ها و حمایتهایی که به واسطه سیاسترسیدند که همکاری

گیرند، عملکرد مناسبی ندارند و معمولاً با شکست می دولتی شکل

 .شوندمی مواجه
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 های سازمانیویژگی .4

های این بعد به عوامل اشاره دارد که به نوعی به مدیریت شرکت

بر را  موردنظرها مسئولیت تغییر عوامل همکار مرتبط است و آن

های عمومی طرفین، حمایت ویژگی:این بعد شامل. دارند عهده

مدیریت ارشد، تعیین تیم نظارت و هماهنگی، شفافیت اهداف و 

 .یف، نقطه اتصال مشخص و فرهنگ استوظا

هایی که در مطالعات یکی از موضوع: های عمومی طرفینویژگی

های عمومی شرکتها اشاره شده است، تأثیر ویژگیمختلف به آن

منظور از . (6115اوکامورو،) ها  بر عملکرد همکاری است

های عمومی مواردی از قبیل اندازه، سن، رویکرد تصمیم ویژگی

در مورد تأثیر . در یک شرکت است... و( مدت کوتاهبلند یا ) گیری

: اندازه شرکت بر تمایل به همکاری دو دیدگاه متفاوت وجود دارد

های بزرگ به دلیل از یک طرف این اعتقاد وجود دارد که شرکت

هایشان، توانایی بالایی برای جذب فناوری و منابع و توانمندی

های کوچک فناوریبا شرکت سرریزها در طی فرآیند همکاری

طلبانه توانند از بروز رفتارهای فرصتمحور دارند و همچنین می

ها جلوگیری کنند، بنابراین تمایل زیادی به ایجاد توسط آن شرکت

محور دارند و در مقابل های کوچک فناوریهمکاری با شرکت

محور نیز به خاطر ترس از دست دادن های کوچک فناوریشرکت

های بزرگ و فناوری خود، تمایل زیادی به همکاری با شرکتدانش 

از طرف دیگر این . (  61و همکاران، 11چاچتراس-ادواردز) ندارند

های بزرگ به دلیل دسترسی به  موضوع نیز مطرح است که شرکت

منابع و توانمندی لازم برای اجرای فرآیند نوآوری و خلق نوآوری، 

محور ی کوچک فناوریهاتمایل کمی به همکاری با شرکت

ها نیز از دیگر عوامل سن شرکت. (7 61برزی و همکاران،)دارند

های نوپا و تأثیرگذار بر همکاری است، به عنوان مثال شرکت

ها کوچک چون منابع کافی در اختیار ندارد و احتمال شکست آن

رند در اهای بزرگ دتمایل بالایی برای همکاری با شرکت بالا است

هایی که ها بزرگ تمایل زیادی ندارند که با شرکتتمقابل شرک

سابقه زیادی ندارند و  از مشروعیت و شهرت لازم برخوردار 

 .(6111و همکاران، 11لین)نیستند، همکاری کنند
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حمایت مدیریت ارشد از عوامل مهم و : حمایت مدیریت ارشد

عدم حمایت . تأثیرگذار بر فرآیند همکاری بین بنگاهی است

ارشد یک شرکت از همکاری فناورانه منجر به بروز مدیریت 

از جمله این . گرددمشکلات متعددی در فرآیند همکاری می

: (1 61چن و کرمی،) توان به موارد زیر اشاره کردمشکلات می

گیری، فراهم نبودن منابع لازم برای طولانی شدن فرآیند تصمیم

ف استراتژیک همکاری به صورت مستمر، ابهام و سردرگمی در اهدا

شرکت، انگیزه و روحیه پایین کارمندان شرکت برای مشارکت در 

حمایت مدیریت ارشد علاوه بر رفع مشکلات مطرح شده، . همکاری

ایجاد اجماع در مورد اهداف همکاری فناورانه را تسهیل و تسریع 

علاوه بر این حمایت مدیریت ارشد یک شرکت بیانگر . کندمی

اری بوده و منجر به تسهیل درک مثبت تعهد آن شرکت به همک

در طول فرآیند همکاری می (  61، 1کومار) طرفین از یکدیگر

 .گردد

با توجه به اینکه : شفافیت اهداف، وظایف و شرایط همکاری

فرایند همکاری فناورانه، فرایند پیچیده است بنابراین شفافیت 

ز اهداف، وظایف و شرایط همکاری منجر به کاهش احتمال برو

و همچنین افزایش  (1 61چن و کرمی،)تعارض در فرآیند همکاری

و  16بلدربوس) گرددها برای ورود به همکاری میانگیزه شرکت

علاوه بر این شفافیت شرایط همکاری قبل از  .(  61همکاران،

 کندطلبانه جلوگیری میشروع همکاری از بروز رفتارهای فرصت

توان گفت که مذاکرات در مجموع می. (  61کارسون و جان،)

شود که اولیه و تعیین اهداف و وظایف طرفین همکاری باعث می

طرفین به خوبی با وظایف خود آشنا شده و بالتبع نیاز به صرف 

 .بایدهای بالای برای هماهنگی طرفین کاهش میهزینه

مشخص بودن نقطه ارتباط طرفین : نقطه اتصال مشخص

 ژهیو بهمؤثر در موفقیت همکاری   همکاری با یکدیگر یکی از عوامل

 محورهای بزرگ و کوچک فناوریدر همکاری فناورانه بین شرکت

 کوچک یها شرکتدر واقع تعیین نقطه ارتباط  .(2 61کُهلر،)است

سرعت بالای  نیبزرگ باعث تعادل ب یهاشرکت با محورفناوری

ی کُند ریگ میو تصممحور و پیچیدگی های کوچک فناوریشرکت

البته باید توجه  (.7 61ویبلن و چسبرو،)شودهای بزرگ میکتشر
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محور با های کوچک فناوریداشت که تعیین نقطه ارتباط شرکت

کند بلکه مانع های بزرگ، موفقیت همکاری را تضمین نمیشرکت

 یهاشرکت از یاریبس حال نیا با.گرددها میاز بروز چالش بین آن

 به و ندارند بزرگ یهاشرکت با ارتباط یبرا یمشخص واحد بزرگ

یافتن نقطه  کوچک یهاشرکت از یاریبس که خاطراست نیهم

 یهاچالش از یکی عنوان به را بزرگ یهاارتباط مناسب با شرکت

اوگتون و ) اندکردهبزرگ عنوان  یهاشرکت با یهمکار مهم

در مجموع باید توجه داشت که تعیین واحد . (  61همکاران،

محور در های کوچک فناوریبا شرکت ارتباطمشخصی برای 

های بزرگ باعث تسهیل فرآیند همکاری و کاهش هزینهشرکت

گردد و زمینه را برای تعاملات های هماهنگی بین طرفین می

کند که این امر خود منجر بیشتر بین طرفین همکاری فراهم می

به کاهش عدم تقارن اطلاعات، ایجاد اعتماد و متعاقباً موفقیت 

 .گرددهمکاری می

یکی از نکات مهم در طول : تعیین تیم نظارت و هماهنگی

برای . فرآیند همکاری ارزیابی و نظارت مداوم فرآیند همکاری است

   عطفیاین منظور بهتر است که در طول فرآیند همکاری نقاط 

مشخص گردد و در هر یک از آن نقاط وضعیت پیشرفت همکاری 

در واقع یک  .(6116، 1کوگلین و هوک) ارزیابی و بررسی گردد

همکاری موفق مستلزم ارزیابی و نظارت بر مبنای معیارهای 

ارزیابی و نظارت باعث . (1 61چن و کرمی،) مشخص و واضح است

ردد و همچنین با گتسهیل تعامل و هماهنگی بین طرفین می

شفاف کردن شرایط، مانع بروز تعارض بین طرفین همکاری می

 .(  61کومار،) گردد

کارگیری تفاوت فرهنگی طرفین همکاری منجر به به: فرهنگ

گردد که در نهایت باعث ها میهای کاری متمایزی از سوی آنرویه

ها از گیری تعامل بین طرفین و درک نادرست آنعدم شکل

. (6 61لاوی و همکاران،) گرددر و شکست همکاری  مییکدیگ

و  17داس) بین رفتن اعتماد به ازتفاوت فرهنگی همچنین منجر 

 (12،6116هنارت و زنِگ) و حتی خاتمه همکاری (111 همکاران،

در مقابل نیز سازگاری فرهنگی طرفین همکاری به رفع . گردد می
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 کندمک میآمده در طی فرآیند همکاری ک به وجودتعارضات 

گذاری فرهنگ اغلب نحوه به اشتراک .(6112و همکاران، 15امِدن)

گیری و مدیریت تعارضات توسط طرفین همکاری اطلاعات، تصمیم

دهد، بنابراین کاملاً طبیعی است که تفاوت را تحت تأثیر قرار می

 فرهنگ منجر به بروز تعارض در فرآیند همکاری گردد

 .(  61کومار،)

 تیعوامل اطلاعا .5

این بعد اشاره به عواملی مرتبط به اطلاعات طرفین در مورد 

عدم تقارن اطلاعات : یکدیگر و موضوع همکاری اشاره دارد و شامل

 .بین طرفین همکاری و آگاهی دقیق از نیاز فناورانه است

ای عدم تقارن اطلاعات در هر نوع مبادله: عدم تقارن اطلاعات

ها نیز این مکاری بین شرکتتواند تأثیرگذار باشد و در همی

مطالعات  .(6111دِوراندِ و همکاران،  وان) خوردموضوع به چشم می

متعددی در زمینه تأثیر عدم تقارن اطلاعات در فضای همکاری و 

ها حاکی از تأثیر آن بر همکاری صورت گرفته که نتایج اغلب آن

 ها استتأثیر منفی عدم تقارن اطلاعات بر همکاری بین شرکت

که البته از نظر محققان مختلف تأثیر  (11،6112هیجینز و رودریگز)

عدم تقارن اطلاعات بر مراحل مختلف فرآیند همکاری متفاوت 

است به عنوان مثال در مطالعات مختلف عنوان شده است که عدم 

ونهاوربیک و ) تقارن اطلاعات بر  نحوه ورود به همکاری

... و ( 611و همکاران، 11داتار) مدل همکاری، (6116همکاران،

 .تأثیرگذار است

همکاری  ژهیو بهدر فرآیند همکاری : آگاهی دقیق از نیاز فناورانه

محور، یکی از های کوچک فناوریهای بزرگ با شرکتشرکت

. اقدامات اولیه، شناسایی دقیق نیاز فناورانه متقاضی فناوری است

ورانه، منجر به در واقع دسترسی به اطلاعات دقیق در مورد نیاز فنا

تسهیل تعامل و هماهنگی بین طرفین و همچنین تسریع فرایند 

در واقع عدم اطلاع  .(2 61و همکاران، 11 لی) گرددهمکاری می

شود دقیق شرکت متقاضی همکاری از نیاز فناورانه خود باعث می

کننده فناوری برای شناسایی زمان زیادی توسط شرکت عرضه

                                                           
97 Emden 
98 Higgins & Rodriguez 
99 Datar 
100 Lee 

صرف کند که این موضوع  موردنظری دقیق نیاز و توسعه فناور

های همکاری و متعاقباً بعضاً منجر به افزایش زمان و هزینه

 .گرددنارضایتی متقاضی می

 عوامل راهبردی .6

ظرفیت جذب، تجربه قبلی همکاری، : عوامل استراتژیک شامل

تناسب طرفین همکاری، منابع مکمل، فاصله جغرافیایی، بازار 

 .دم اطمینان محیطی استفعالیت مشابه و مشترک، ع

ظرفیت جذب همکار در فرآیند همکاری فناورانه : ظرفیت جذب

اسچولز و )  بر موفقیت همکاری و عملکرد نوآوری تأثیرگذار است

ها از تأثیر ظرفیت جذب بر همکاری بین شرکت.(6 61بروجردی،

های دارای ظرفیت جذب بالا، اول، شرکت. دو بعد قابل بحث است

توانایی که در زمینه اخذ دانش و یادگیری از طرف با توجه به 

مقابل دارند و همچنین با توجه به توانایی یکپارچه کردن دانش 

از منابع متعدد، تمایل بالایی به همکاری با دیگر شرکت شده کسب

های با در مورد شرکت. (  61اسپیثئون و همکاران،)ها دارند

های دوم، شرکت. ظرفیت جذب پایین نیز شرایط برعکس است

دارای ظرفیت جذب بالا، تمایل دارند که با تکیه بر دانش خود 

اقدام به خلق نوآوری و توسعه فناوری نمایند و تمایل به همکاری 

های دارای ظرفیت جذب بالا از دیدگاه هزینه تبادل، شرکت. ندارند

در طی فرآیند همکاری با وجود اینکه امکان دسترسی به دانش و 

کنند اما همکاری خود را برای شرکت همکاری فراهم می اطلاعات

ژانگ و همکاران، ) ها به همراه نداردگونه یادگیری برای آنهیچ

ها با ظرفیت جذب بالا تمایل کمتری از این رو شرکت (.6115

ایسنهارت و ) ها دارندبرای همکاری با دیگر شرکت

 .(112 ، 1 اسچوونهمون

متعددی به برسی تأثیر تجربه  مطالعات: تجربه قبلی همکاری

گولاتی و ) های آتی پرداختندقبلی همکاری بر موفقیت همکاری

؛ پایئر و 2 61؛ کاوسان و همکاران،6111همکاران،

البته تأثیر تجربه قبلی همکاری با یک . (  16،61 اسچرنجل

های آتی با همان شرکت یا با شرکت هم از نظر تأثیر آن بر تجربه

.  قابل بررسی است (6111گولاتی و همکاران،) های دیگرشرکت
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های دارای تجربه همکاری توانمندی بالاتری برای انتخاب شرکت

تر دارند و تجارب متعدد توانمندی مدیریت همکاران مناسب

علاوه . (2 61کاوسان و همکاران،) دهدها را ارتقا میهمکاری آن

حلارائه راهبر این تجارب متعدد توانمندی مدیریت تعارضات  و 

های روتین برای مشکلات عمومی همکاری را ارتقا داده و باعث 

ها منابع کمتری را صرف مشکلات همکاری نمایند شود شرکتمی

هوانگ و ) ی داشته باشندکارآمدترو بالتبع همکاری 

یادگیری از تجارب قبلی همکاری همچنین به . (6117روثائرمل،

و تفکیک وظایف  تر تر و دقیق اضحها در انعقاد قراردادهای وشرکت

با این . (111 دییر و سینق،) کندبین طرفین همکاری کمک می

حال نتایج برخی از مطالعات حاکی از آن است که تجارب قبلی 

لای و ) همکاری لزوماً دارای تأثیر مثبت بر موفقیت همکاری نیست

 در( 6117)هوانگ و روثائرمل عنوان نمونه به (1 61همکاران،

های دارویی و زیستی انجام دادند متوجه بررسی که بر روی شرکت

ی در میزان موفقیت همکاری ریتأثشدند که تجربه قبلی همکاری 

ها برای توسعه مشترک دارو نداشته است  و حتی پارک و شرکت

در مطالعه خود متوجه شدند که تجربه همکاری به ( 115 )کیم 

های نفی بر عملکرد همکاریگذاری مشترک تأثیر مصورت سرمایه

 .آتی داشته است

اهداف، استراتژی، سبک مدیریت )تناسب طرفین همکاری 

ی حاکی از آن است که تناسب و بنگاه نیبادبیات همکاری : ...(و

های اهداف، استراتژی و سازگاری بالای طرفین همکاری در زمینه

ها برای های مدیریتی از مهمترین عوامل تحریک شرکتسبک

و یکی از عوامل  (6 61ثورگرن و همکاران،) ورود به همکاری

ها همواره در شرکت. (6112سامر،) کلیدی موفقیت همکاری است

اگر . فرآیند همکاری به دنبال دستیابی به اهداف خود هستند

اهداف طرفین با هم تناسب داشته و در یک راستا باشد قاعدتاً 

ده شدن هدف نهایی تلاش هر یک از طرفین همکاری به برآور

همکاری و هدف طرف مقابل نیز کمک خواهد کرد و 

توان گفت که از این رو می. (  61اوگتون و همکاران،)برعکس

تناسب اهداف، استراتژی و سبک مدیریت نقش مثبتی در موفقیت 

 .همکاری دارد

ها برای دستیابی شرکت تئوری منبع محور بر اساس: منابع مکمل

. شونددر اختیار ندارد وارد فرآیند همکاری می به منابعی که خود

به عبارت بهتر یک شرکت زمانی وارد فرآیند همکاری با دیگر 

ها و منابع شرکت همکار، شود که از طریق توانمندیها میشرکت

کیم و ) نقاط ضعف و کمبودهای خود را برطرف نمایند

بع توان گفت که مکمل بودن منااز این رو می (6115هیجینز،

 ها برای ورود به همکاری تأثیرگذار استطرفین بر انگیزه آن

با توجه به اهمیت منابع مکمل، . (6 61ثورگرن و همکاران،)

ها همواره در مرحله جستجو و انتخاب همکاری به این شرکت

های با کنند و بیشتر به دنبال انتخاب شرکتموضوع توجه می

در مطالعات . (1 61، 1 ااسولسویک و انچائو) منابع مکمل هستند

و  الزاماتمتعدد منابع مکمل طرفین همکاری به عنوان یکی از 

امِدن و )اندعوامل کلیدی موفقیت همکاری مطرح شده

 (.6112همکاران،

در ادبیات همکاری بین شرکتی، فاصله : فاصله جغرافیایی

جغرافیایی بین طرفین همکاری به عنوان یکی از عوامل مؤثر بر 

 (.   61پایئر و اسچرنجل،) کاری معرفی شده استموفقیت هم

نتایج برخی از مطالعات حاکی از آن است که  فاصله جغرافیایی با 

عدم تقارن اطلاعات، ریسک انتخاب همکار مناسب و ناکارآمدی 

انتقال دانش بین طرفین همکاری؛ همراه است و در مجموع تأثیر 

در مقابل  (.  61ی،روئر و لاهیر)منفی بر موفقیت همکاری دارد 

نتایج برخی مطالعات دیگر  بیانگر این نکته است که نزدیکی 

جغرافیایی بین طرفین همکاری لزوماً منجر به موفقیت همکاری 

البته عواملی مانند . (1 61چن و کرمی،) گرددبین طرفین نمی

سابقه آشنایی و ارتباط قبلی، مرتبط بودن بازار محصولات، تشابه 

ش فناورانه طرفین همکاری باعث کاهش تأثیر منفی منابع و دان

روئر و ) گردندفاصله جغرافیایی بر موفقیت همکاری می

  (.  61لاهیری،

تشابه بازار فعالیت طرفین همکاری از : بازار فعالیت مشترک

فعالیت طرفین . دیگر عوامل تأثیرگذار بر فرآیند همکاری است

افزایی و سیل بالایی برای همهمکاری در بازار مشابه و مشترک، پتان

البته ممکن است که . کندبرداری از اقتصاد مقیاس ایجاد میبهره

به خاطر رقابت بین طرفین همکاری، احتمال بروز رفتارهای 

بعضاً شرکت (.  61جیانگ و همکاران،) طلبانه افزایش یابدفرصت

 کنند تمایل کمی برایهای رقیب که در بازار مشابه فعالیت می
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ها همواره با این نگرانی روبرو همکاری با یکدیگر دارند زیرا آن

هستند که امکان دارد منافعی که شرکت رقیب از همکاری کسب 

ها باشد و از این ن توسط آ شده کسبکند بیشتر از منافعی می

های در مقابل شرکت .ها به خطر بیافتدطریق موقعیت رقابتی آن

ها واسطه شرایط حاکم باید از روتین فعال در یک بازار مشترک به

و اصول خاصی پیروی نمایند که این مسئله منجر به تسهیل 

و   1 آغاسی) هماهنگی و کاهش احتمال بروز تعارض

و همچنین فعالیت در بازار مشابه و مشترک  (5 61همکاران،

روئر و ) گرددمنجر به کاهش عدم تقارن اطلاعات می

ها دارای مکاری افقی بین شرکتبه طور کلی ه. (  61لاهیری،

شین و ) برعکس بر عملکرد همکاری و نوآوری است Uتأثیر

 (.2 61همکاران،

شرایط محیطی  بر انگیزه  یک شرکت : عدم اطمینان محیطی

. های همکاری تأثیرگذار استبرای همکاری و همچنین فرصت

کند به ها را تهدید میشرایط محیطی که موقعیت رقابتی شرکت

را برای ورود به همکاری و توسعه فناوری  و  ها شرکتی نوع

پویایی . (112 ایسنهارت و اسچوونهمون،)کند نوآوری تحریک می

محیط، عدم اطمینان را به همراه دارد که بر فرآیند همکاری و 

عدم . (6111دِوراندِ و همکاران،  وان)مدل همکاری تأثیرگذار است 

ها بیشتر به دنبال شرکتگردد که اطمینان محیطی باعث می

استفاده از ساختارهای سلسله مراتبی برای همکاری باشند و به 

که با عدم )همین خاطر است که در مراحل اولیه توسعه فناوری 

ها بیشتر تمایل به استفاده از شرکت( اطمینان بالایی همراه است

 (.  61بیلیتری و همکاران،) ساختارهای سلسله مراتبی دارند

 کنترل کیفیت: شمگام ش 1-1

اغلب پژوهشگران بر این باورند که پایایی در پژوهش کیفی 

ی کدگذاربا وجود این، برخی راهکار . کند موضوعیت پیدا نمی

 اند را ابزاری برای ارزیابی پایایی معرفی کرده "سند"مجدد 

در این روش مجدداً برخی از اسناد توسط . (11  , خواستار)

. شوندو یا توسط فرد دیگری کدگذاری می( با فاصله زمانی)محقق 

. شود می دیتائچنانچه نتایج هر دو کدگذاری همگرا بود، پایایی 

برای ارزیابی همگرا بودن کدهای احصا شده از ضریب کاپا استفاده 
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 1,2بالاتر از  ، ضریب کاپا(155 ) 17 لاندیس و کوخ. شود می

مقاله از میان مقالات  7از این رو  .بیانگر شدت توافق مناسب است

به صورت تصادفی انتخاب شدند و  مورد بررسی توسط محقق

افزار  سپس با استفاده از نرم.  مجدداً توسط محقق کدگذاری شدند

SPSS ی محاسبه کدگذار، ضریب کاپا برای مقایسه نتایج دو مورد

 بیانگر توافق زیاد (6جدول ) نتایج محاسبه آماره کاپا. گردید

 .است (1,21)

ت حضوری با دو نفر به منظور اعتبارسنجی نتایج پژوهش، به صور

هایی انجام شده از متخصصان در زمینه همکاری فناورانه مصاحبه

ها، نتایج مورد تایید بندیکه در نهایت با انجام تغییراتی در دسته

 .ها قرار گرفتآن

 آزمون محاسبه ضریب کاپای کوهن: 2جدول 

درجه توافق 

 کاپا

انحراف معیار  مقدار

 یبرآورد

تخمین 
T 

سطح 

 معناداری

1,216 1,  7,615 1 

 

 ها ارائه یافته: گام هفتم 2-7

ند مقالات مرتبط به م نتایج نهایی حاصل از مرور نظام، 2شکل در 

روش فراترکیب آمده  اساس ها بر شرکتهمکاری فناورانه بین 

در واقع همانطور که اشاره شد هدف مطالعه حاضر شناسایی . است

های همکاری فناورانه بین شرکت کننده و بازدارندهیلنیروهای تسه

نتیجه  محور بوده بنابراینهای کوچک فناوریبزرگ و شرکت

کننده و بازدارنده مطالعه حاضر شناسایی مجموعه نیروهای تسهیل

مقوله  2در مجموع کدهای استخراج شده در ذیل . است

های از دستهکه البته عوامل هر یک ( 2شکل ) اند بندی شده دسته

کننده یا بازدارنده در همکاری را داشته ممکن است نقش تسهیل

های با توجه به عوامل شناسایی شده لازم است که شرکت. باشند

 محور در طی همکاری با یکدیگر به آنبزرگ و کوچک فناوری

عوامل توجه کرده و اقدامات لازم در راستای تقویت نیروهای 

همانطور  .یروهای بازدارنده را انجام دهندکننده و تضعیف نتسهیل

بررسی صورت گرفته در  بر اساسشود مشاهده می 2شکل که در 
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عامل به عنوان نیروهای تسهیل 65در مجموع ( گام پنجم)ادبیات 

با این حال . فناورانه شناسایی شدند یبازدارنده همکارکننده و 

دارند و ضعف یا کننده را برخی از عوامل صرفاً نقش نیروی تسهیل

در همکاری عمل  بازدارنده روینها به عنوان عدم حضور آن

( اندقرمز مشخص شده فونتبا  2شکل عواملی که در )کنند  نمی

ها نیروی تسهیلرسانی که برگزاری آنهممانند رویدادهای به

ها لزوماً به عنوان نیروی کننده همکاری است اما عدم برگزاری آن

عواملی که در )در مقابل برخی از عوامل . کندنمیبازدارنده عمل 

توانند نیروی تسهیلمی (اندسیاه مشخص شده فونتبا   2شکل 

اعتماد یک نیروی  کننده و بازدارنده باشند، به عنوان مثال وجود

اعتمادی بین طرفین نیروی بازدارنده کننده است اما بیتسهیل

 .همکاری است

 جمع بندی و نتیجه گیری

 (کننده و بازدارندهنیروهای تسهیل) پژوهش حاضر شناسایی عوامل مؤثر هدف

محور های کوچک فناوریهای بزرگ و شرکتبر همکاری فناورانه بین شرکت

این مهم محقق سعی شد که با بررسی نتایج مطالعات گذشته  بنابرایناست 

رکیب نتایج مند ادبیات و روش فراتاز این رو با استفاده از مرور نظام. گردد

کننده و بازدارنده و با رویکردی جامع کلیه نیروهای تسهیلمطالعات قبلی بررسی 

شایان ذکر است که مقالات صورت گرفته در  .همکاری فناورانه شناسایی شدند

این زمینه عمدتاً متمرکز بر متغیرّهای محدودی بوده که در پژوهش حاضر 

. مل موثر بر همکاری شناسایی شوندعوا کلیهتری  سعی گردید با رویکرد جامع

ها صورت گرفته عوامل  علاوه بر این در پژوهش حاضر با توجه به بررسی

تسهیلگر و بازدارنده از یکدیگر متمایز شده و صرفاً به بیان عوامل موثر اکتفا نشده 

ها با استفاده از نرممقاله منتخب و کدگذاری آن 75پس از بررسی دقیق  .است

شناسایی گردید که با توجه به شباهت ( عامل) تم 65 در نهایت، Nvivoافزار 

عوامل راهبردی، اطلاعاتی، ویژگی :شامل( بعد)مقوله  2ها، در زیرمجموعه آن

قرار ای های قانونی و نهادی، فناوری و صنعت، رابطههای سازمانی، زیرساخت

 1ت منتخب بررسی مقالا بر اساسدر این میان باید توجه داشت که .گرفتند

رسانی، همها و نهاد تسهیلگر،برگزاری رویدادهای بهوجود زیرساخت: شامل عامل

های صنعت، تعیین تیم نظارت و هماهنگی، نقطه اتصال مشخص، سابقه ویژگی

 داشتن منابع مکمل و تناسب طرفین همکاریآشنایی قبلی، شدت تعاملات، 

ها نند و عدم حضور یا ضعف آنککننده عمل میصرفاً به عنوان نیروهای تسهیل

عامل دیگر  1 در مقابل .کندبه عنوان نیروی بازدارنده همکاری فناورانه عمل نمی

کننده و بازدارنده عنوان تسهیلتوانند بهمی تشانیوضعشرایط و  بر اساس

نیروی  طرفین به عنوان مثال تناسب فرهنگی.فناورانه عمل کنند همکاری

ت در مقابل عدم تناسب فرهنگ به عنوان نیروی کننده همکاری استسهیل

 .کندبازدارنده عمل می

کننده یا بازدارنده بودن در این میان نتایج مطالعات حاکی از آن است که تسهیل

عنوان مثال  شود بهمی نییتع گریدعوامل و شرایط  ریتأثبرخی از عوامل تحت 

های دارای ظرفیت شرکت به این نتیجه رسیدند که(   61)اسپیثئونو همکاران 

( 6115)جذب بالا تمایل بالایی برای همکاری دارند در مقابل ژانگ و همکاران 

ها برای به این نتیجه رسیدند که ظرفیت جذب بالا باعث کاهش تمایل شرکت

وجود اعتماد بین طرفین ( 6111) شا و اسوامیناثاناز  نظر  .گردد همکاری می

به (   61)دارد در حالی که جیانگ و همکاران  مثبت بر همکاری تأثیرهمکاری 

ندارد بلکه تأثیر منفی بر فرآیند  مثبت ریتأثاین نتیجه رسیدند که اعتماد نه تنها 

به این نتیجه رسیدند که (   61) روئر و لاهیریدر مورد دیگر  .همکاری دارد

ی که طرفین همکاری تأثیر مثبت بر همکاری دارد در حالتشابه دانش و فناوری 

به این نتیجه رسیدند تشابه دانش و فناوری طرفین (   61)بوم و همکاران نوتِ

در مورد تأثیر عوامل دیگر مانند سیاست. تأثیر مثبتی بر فرایند همکاری ندارد

در واقع یکی از مهمترین دلایل . نیز نتایج متفاوتی ارائه شده است... های دولتی و

بر همکاری بر یکدیگر نیز  مؤثرعوامل این موضوع به این خاطر است که 

میزان اعتماد بین  هستند؛ به عنوان مثال  شرایط فرهنگی بر رگذاریتأث

یا  (111 داس و همکاران،) است رگذاریتأثطرفین همکاری 

 گرددحمایت مدیریت ارشد  منجر به افزایش تعهد طرفین می

فین یا تشابه بازار محصولات و منابع دانشی طر(   61کومار،)

روئر ) گرددمنجر به کاهش قدرت بازدارندگی فاصله جغرافیایی می

بنابراین بررسی شرایط مناسب برای همکاری . (  61و لاهیری، 

فناورانه مستلزم نگرش سیستمی نسبت به عوامل موثر بر همکاری 

در مجموع شناسایی عوامل . ها استو در نظر گرفتن روابط بین آن

ها به عنوان نیروی طی که هر یک از آنموثر بر همکاری و شرای

کنند، نقش قابل کننده یا بازدارنده همکاری عمل میتسهیل

های بزرگ و مدیران شرکت. ها داردتوجهی در موفقیت همکاری

ها بر آن ریتأثمحور با اطلاع از عوامل و نحوه کوچک فناوری

تسهیلتوانند اقدامات لازم در راستای تقویت نیروهای همکاری می

 .کننده و تضعیف نیروهای بازدارنده انجام دهند

همانطور که در بخش مبانی نظری اشاره شد مطالعات متعددی در 

زمینه شناسایی عوامل موثر بر همکاری فناورانه بین بنگاهی 

ها با رویکرد محدودتری نسبت به مقاله اند اما همه آنصورت گرفته
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(  6115) نوان مثال اوکاموروبه ع .حاضر عوامل را شناسایی کردند

های توجه کرده است و به زیرساخت های سازمانیویژگیصرفاً به 

توجه نکرده  ...نهادی و قانونی، عوامل مربوط به فناوری و صنعت و

فناوری نیز در بررسی خود به عوامل ( 1 61)چن و همکاران ..است

ی از و برخ های سازمانی و زیرساختی، اطلاعاتی، ویژگیو صنعت

نیز به ( 6116)مارکست و لینک  .اندتوجه نکرده عوامل راهبردی

در حالی که در اند  هعوامل ساختاری، فرهنگی و ریسک توجه کرد

های  زیرساختها به عوامل مرتبط به  پژوهش حاضر علاوه بر آن

(  611)هافمن و اسکلوسر . نیز توجه شده استقانونی و اطلاعاتی 

تعیین هدف همکاری، خودداری از ) ایی به متغیّرهای محتونیز 

تعیین هدف ) و فرآیندی(  طلبانه، نظارت بر همکاری رفتار فرصت

(  طلبانه، نظارت بر همکاری همکاری، خودداری از رفتار فرصت

های قانونی و نهادی،  عوامل مربوط به زیرساختو به  اند توجه کرده

مارکست و  تهالب. ای نکردند اشاره اطلاعاتی و فناوری و صنعت

برخلاف پژوهش (  611)و  هافمن و اسکلوسر ( 6116)لینک 

عوامل موثر را معرفی  گانه همکاری 7مراحل در هر یک از  حاضر

های استرن و مانند پژوهشمطالعات در بقیه علاوه بر این  .کردند

به  نیز اغلب ...و (2 61)کاوسان و همکاران  ،(  61)همکاران 

با این حال باید توجه   .شده است ل پرداختهیک عام تاثیر  بررسی

داشت با توجه به آنکه در پژوهش حاضر براساس نتایج مطالعات 

اند  عوامل موثر بر همکاری شناسایی شده (با روش فراترکیب) قبلی

از ، حداقل در یکی 2شکل شده در  بنابراین هر یک از عوامل مطرح

. است مطالعات قبلی به عنوان عامل موثر بر همکاری مطرح شده

هافمن  ،(1 61)چن و کرمی های  پژوهش مطابق با به عنوان مثال

پور و  و علی( 6116)، مارکست و لینک ( 611)و اسکلوسر 

ظرفیت ( 6 61)اسچولز و بروجردی ؛ اعتماد( 16  )همکاران 

استرن و همکاران ؛ فیاییفاصله جغرا(   61)روئر و لاهیری  ؛جذب

ثورگرن و همکاران شهرت و جایگاه شرکت در بازار؛  (  61)

( 16  )؛ الیاسی و همکاران تناسب طرفین همکاری (6 61)

به عنوان عوامل موثر بر  های و نهادهای تسهیلگر زیرساخت

   .اند همکاری شناخته شده

باید توجه  ی شدهپژوهش و ماهیت عوامل شناسایتوجه به نتایج حاصل از با 

خشی از عوامل شناسایی شده تحت کنترل طرفین همکاری داشت که ب

های همکاری  بنابراین لازم است طرفین همکاری در طی تجربه .هستند

به عنوان مثال به میزان تناسب با همکار  خود به عوامل مورد نظر توجه کنند

های  الیت، ویژگیبازار فع ، ...(از نظر منابع مکمل، ساختاری سازمانی و)

 .را کنترل کنند ها توجه کرده و با اقدامات خود آن دانش و فناوری ،صنعت

  در مقابل برخی از عوامل خارج از کنترل طرفین همکاری بوده یا کنترل آن

تواند  بردار است در این موارد دولت می برای طرفین همکاری سخت و هزینه

فراهم کردن  با شود که دولت میدر این راستا پیشنهاد  .نقش آفرینی کند

 اندازی یا راه رسانی هم بهیی همکاری مانند برگزاری رویدادهای ها زیرساخت

شرایط  15 یا اینوسنتیو 12 سیگما ناین کارگزاری مانند های موسسه

علاوه بر این به  .ندکتسهیل ها را  های بین شرکت گیری همکاری شکل

ها بهتر است  ف در طی همکاریمنظور ارتقاء میزان شفافیت اهداف و وظای

های اولیه برای  که دولت اقداماتی را در راستای تهیه و تدوین چارچوب

و از این طریق به کاهش ابهام در فرآیند  بدهدقراردادهای همکاری انجام 

تواند با  دولت همچنین در زمینه مسائل فرهنگی می .ندکمک ک همکاری

جارب همکاری موفق داخلی، به ارتقاء برگزاری رویدادهای ترویجی و انتشار ت

با طراحی و   دولت .دهای داخلی کمک کن سطح همکاری در بین شرکت

آمریکا یا برنامه خرید تضمینی  SBIRهایی حمایتی مانند  اجرای برنامه

ها  گیری همکاری بین شرکت به شکلتواند  میجنوبی  کره 11 فناوری جدید

 .کمک کند

انطور که اشاره شد عوامل موثر بر همکاری در نهایت باید توجه داشت هم

در  تغییرها منجر به  ورانه بر یکدیگر تاثیر دارند و همین اثرات متقابل آنافن

بنابراین پیشنهاد  .گردد بر فرآیند همکاری می عواملشدت و نوع تاثیر 

تحلیل ساختاری هایی مانند  های آتی از طریق روش شود در پژوهش می

مراتبی و ارتباط بین عوامل موثر بر همکاری سلهساختار سل، تفسیری

ها اقدامات لازم به منظور بهبود فضای همکاری  استخراج شود و براساس آن

 .در کشور صورت گیرد

                                                           
106 Ninesigma 
107 Innocentive 
108 New Technology Purchasing Assurance Program 
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 کالاها و توليد در دانش سهم افزايش طريق محور ازدانش

 ارزش عمده و سهم کندمی دگرگون را توليد نظام خدمات،

 آوردمی دست به محورخدمات دانش و صنايع از را افزوده

 و توزيع دانش، ، توليدميان اين در .(1391)شهنازی،

ن م، ضکندمی ايفا اقتصاداين نوع  مهمی در نقش آن مصرف

 های بازار و فروش آن نيز غافل شدکه نبايد از برنامهاين

 .(1،2003پورتر)

اختراعات و دستاوردهای حال با عنايت به نقش مهم 

تحقق اقتصاد در راستای  های دانشیفناورانه انسان

 توجه به ضرورت، (1393)شهبازی و ديگران،محور دانش

 مغفول مانده استولات اختراعات ی بازار محصحوزه

 .(2017و ديگران، 1سامی)

 دگرگون را توليد نظام خدمات، کالاها و توليد

 برای ورود موفق به بازار  بازاریابی اختراعات راهبردهای
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 چکیده:

که  باشدمی محوردانش اقتصاد به نيل درجه سنجش هایشاخص از يکی اقتصاد، هر برتر در فناوری با خدمات و صنايع سهم

هدف اين  باشد.سازی اختراعات و دستاوردهای پژوهشی يکی از موضوعات مهم در جوامع مختلف میتجاریدر اين ميان، 

اين پژوهش، از نوع تحقيقات  است. ديدگاه مخترعاناز  اختراعات يابیبازار راهبردهای ترينمهمو بررسی  شناسايی ،پژوهش

ی پيمايشی و با روش تحقيق آميخته است که ابتدا به رويکرد کيفی و سپس کمی پرداخته است. در مرحله -کاربردی، توصيفی

نفر از خبرگان حوزه  8 گيری هدفمند باروش نمونه با نيمه ساختاريافته مصاحبه ای وکتابخانه مطالعاتکيفی با استفاده از 

از ابزار پرسشنامه در  ،ی کمیسپس در مرحله راهبردهای بازاريابی اختراعات شناسايی شدند.سازی و مديريت فناوری، تجاری

استفاده « خراسان رويش» اختراعات نوآوری و شکوفايی ایجشنواره منطقهکننده در مخترعين شرکتنمونه پژوهش شامل 

ها تحليل دادهکه ضمن اين مخترع در نظر گرفته شدند. 36نمونه آن طبق جدول مورگان و با توجه به روش تحليل،  شد که

سازی تجاریمخترعان اهميت  %91 که داد نشان نتايج .ه استصورت گرفت ،TOPSISروش و همچنين  tآزمون  به کمکنيز 

 برای بازاريابی نيز اين نتيجه حاصل شد که مخترعان آميختهدر مورد  .نددانويژه بازاريابی اختراع خود را بسيار زياد میو به

و  %18، تبليغات با %28و بعد از آن، قيمت با  را قائل شدندبيشترين امتياز ،  %46های خوب محصول خود با اهميت ويژگی

 هاینمايشگاه در شرکت ، مخترعان،راهبرد مطرح شده 10با عنايت به  درنهايت گرفت. همچنينقرار  %8نهايتا توزيع مناسب با 

 دانند.اختراعات خود میبرتر بازاريابی  راهبرد 3اينترنتی را  ملی و بازاريابی فناوری هایدر نمايشگاه المللی، شرکتبين فناوری

 سازی، تجاریمحور، اختراعات، دانشيابی، بازارراهبرد :ی کليدی هاواژه

 
 

 مقدمه

مبتنی بر اقتصاد  ی جهانتوان گفت توسعهمروزه میا

ل جديدی از فراگير شده و شک ، نسبتامحوردانش

رفتارهای مدرن اقتصادی را در جامعه بشری به وجود 

 .(1394)کلانتری و ديگران، آورده است

 و اساسی محور تفاوتدانش اقتصاد در خدمات و صنايع

 کار، نيروی نوع اوليه، توليد، مواد روش نظر از ایپايه

 گذاریارزش روش توليد، برای مورد نياز زمان و مکان

در  شده توليد خدمات و صنايع با غيره محصولات و

 اقتصاد .(1388)بندريان، دارد محور توليد اقتصاد

کالاها  توليد در دانش سهم افزايش طريق محور ازدانش

 دگرگون را توليد نظام خدمات، و
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 1سامی) مغفول مانده استولات اختراعات ی بازار محصحوزه

 .(2017و ديگران،

يا  مخترع بعد از هر اختراعی برای تداوم کار يا ثبت اختراع،

ا رکه خودش آن اختراع بايد دانش فنی خود را بفروشد يا اين

يی در اين زمينه نهادهاتوليد کند و به سرانجام برساند که 

، صندوق حمايت از صندوق نوآوری و شکوفايیهمچون 

ده در همين رابطه ايجاد شپژوهشگران و فناوران کشور و ... 

در مورد مشکلات و برخی اگر از ديد کلان بنگريم،  .است

موارد شور است، کروی مخترعان مسائل اصلی که پيش

 که در اين ميان،، (1388)بندريان، شده استاشاره  مختلفی

 (1393)جاهد و آراسته، مرتبطتحقيقات  بنا به استناد

منتشر شده در های ، مصاحبه(1392)شفيعی و موسوی،

نياد ملی بقائم مقام به نقل از تجربيات نويسندگان و  ها،رسانه

شيوه توانی در نا»سازی و به ويژه مسايل تجاری ؛نخبگان

روی بزرگترين چالش پيش «بازاريابی محصولات و خدمات

ی اهميت دهندهاست که اين خود نشان محصولات فناورانه

 باشدمحور میمبحث بازاريابی اختراعات و محصولات دانش

 .(1395طيبی ابوالحسنی، )

جمله  زا ذينفعان کليه برای ارزش خلق برای ایپايه بازاريابی،

 ظيفهو آيد.می حساب به و ... مشتريان ،توليدکنندگان

با  و مشتريان نيازهای گرفتن نظر در با که است اين بازاريابی

 تظاران مورد ارزش آنان، ميان وفاداری و اعتماد آوردن وجود به

 ملکی مين باش) سازد فراهم مشتريان و توليد کننده برای را

 يزن بازاريابیکه (. ضمن اين1395،کهياری حقيقتو رزگاه 

شته تناسب دا، با نوع محصولات بايد تجارت، قواعد بقيه مانند

 (.1392نی،حس)ملکی و حاجی  باشد

محور، از نوع بازاريابی بازاريابی اختراعات و محصولات دانش

ش محصول تا حد تعاملی است، بدين معنی که کيفيت فرو

 زيادی به کيفيت تعامل فروشنده و خريدار بستگی دارد

سازی و ، لذا برای طی شدن فرآيند تجاری(1388)بندريان،

با اين  ورود موفق به بازار، اتخاذ راهبردهای بازاريابی متناسب

 نوع محصولات، اهميت فراوانی دارد.

 منابع حوزه در کشور بالای بسيار هایظرفيت به توجه با

 در محوراقتصاد دانش رشد چشمگير منافع و انسانی مبتکر

                                                           
1 Sammy 
2 The American Heritage Dictionary of the English Language 

از طرفی و از سمت ديگر مغفول ماندن حوزه بازاريابی  ايران،

 شناسايی به که است آن بر ، اين پژوهشمحوردانشمحصولات 

 از ديدگاه راهبردهای بازاريابی اختراعات ترينمهم و بررسی

پس از پرداختن به مبانی  در ادامهلذا . بپردازد خود مخترعان

و  نظری و پيشينه، نتايج روش تحقيق آميخته پژوهش

 شود.می مطرحپيشنهادهايی در اين زمينه، 

 

  تحقیق نظریو چارچوب  مبانی

و  ورانهفنا بازاريابیراهبرد  ،سازیتجاری در اين بخش مبانی

 .شودارايه میسپس پيشينه پژوهش 

 

 سازیتجاری 

 2هريتيج امريکايی لغات فرهنگ در لغوی نظر از سازیتجاری

« سود» منظور به وکار کسب هایروش کارگيریبه» معنای به

که  است يندیآفرسازی، تجاری« .است آمده« مندیبهره» و

از طرح و پرورش يک ايده آغاز شده و پس از توليد کالا و 

شود و به مشتری میخدمات، درنهايت منجر به فروش آن به 

توان؛ به بازار رسانيدن يک ايده تا نوآوری را میعبارتی 

 . (2004و ديگران، 3سازی دانست )لنيورتجاری

 هایفناوری تبديل يندآفر سازی،تجاریبه عبارت ديگر، 

سازی است. تجاری تجاری موفق محصولات به جديد

 تجاری فنی، مهم يندهایآفر از مختلفی هایآرايه دربرگيرنده

 يا محصولات به جديد فناوری تبديل باعث که است مالی و

)خياطيان و ديگران،  شودمی و قابل ارايه به بازار مفيد خدمات

 ارزيابی بازار، قبيل از هايیفعاليت شامل يندآفر اين .(1393

 مالکيت حقوق توليد، مديريت مهندسی محصول، طراحی

 آموزش و سرمايه افزايش راهبرد بازاريابی، توسعه معنوی،

 .(4،2003ريمر) شودکارگر می

سازی های تجارینظريات متنوعی پيرامون مراحل و روش

کند بندی جامعی بيان میبيان شده است. در اين رابطه، جمع

سازی عبارت است از: نوآوری از خط مرحله اصلی تجاری 5که 

، تحقيق پيرامون يا توليد اختراع مقدم با شناسايی ايده خوب

 استراتژی اتخاذ خصوص گيری دراوليه، تصميمارزيابی نمونه 

فناوری، توسعه محصول يا خدمت جديد و  سازیتجاری

3 Lenoir 
4 Reamer 
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 بهبود و فروش درنهايت ورود به بازار و فروش که شامل

مشتری است )گودرزی و  به خدمات ارائه و محصول مستمر

 .(1392ديگران،

طور دقيق به اختراع ،در قوانين اکثر کشورهااز طرفی، معمولا 

اختراع يک ايده نوين  ،از ديدگاه برخی. تعريف نشده است

حل عملی را برای يک مشکل مشخص در زمينه است که راه

 اختراع در معنای اختصاصیهمچنين  دهد.ارائه می تکنولوژی

ديد به معنی طراحی و ايجاد يک ابزار يا دستگاه با کارکرد ج

ری های خلق فناوری و نوآواين معنا تقريبا با واژه .باشدمی

نی در معنای عام به مع. )سخت افزاری( مترادف است فناورانه

 .ی نوآوری مترادف استکلی هر گونه نوآوری است و با واژه

ل ی اختراع به معنای اوترين کاربرد واژهبيشترين و متداول

لاقيت و خاختراع نوعی از  توان گفتو به نوعی می باشدمی

در اين (. 1394قيقی و طيبی ابوالحسنی،)ح نوآوری است

، ت فناورانهراعات و محصولاسازی موفق اختتجاری ميان،

ای حداقل نيازمند به تقاضای کافی، برتری بالقوه فناوری بر

نابع مپاسخگويی به آن تقاضا و يک سازمان يا فرد کارآفرين با 

های مديريتی و بازاريابی مناسب برای تحويل و توانمندی

 .(1388)بندريان، باشدل نهايی به بازار میمحصو

 

 فناورانه بازاريابی راهبرد 

سازی محصولات جديد، يکی از مهمترين ارکان فرآيند تجاری

نياز و نيازمند  بازاريابی به معنای شناختباشد. بازاريابی آن می

ريق طو پاسخگويی از طريق عوامل رفع نياز و مديريت بازار از 

)روستا و  توزيع و تبليغ مناسب استمحصول، قيمت، 

 .(1393ديگران،

راهبرد  اصلی بازاريابی نيز بايد گفت: کانون راهبرددر مورد 

 ها وفعاليت نمودن هماهنگ و مناسب تخصيص بازاريابی،

 شرکت عملياتی اهداف منظور تامين به است بازاريابی منابع

 به مربوط اصلی لذا، مساله خاص. محصول بازار يک حيث از

 هدف بازارهای تعيين از است عبارت بازاريابی،راهبرد  قلمرو

 خاص، محصول يک يا و محصول خانواده يک برای خاص

 و نيازها طبق بازاريابی آميخته از طريق هاشرکت سپس

 مزيت بدنبال هدف، بازار آن در بالقوه مشتريان هایخواسته

                                                           
5 Mohr & Sarin 
6 Gliga & Evers 

هر چند در اين  .(1383افزايی باشند )واکر،هم ايجاد و رقابتی

 راهبردهای بازاريابی از اين نوع تحقيق، صرفا به انتخاب روش

 .پرداخته شده است

يا محصولات  طور کلی فناوریالبته بازاريابی اخترعات و به

هايی با ديگر محصولات دارد. دلايل مهم ، تفاوتمحوردانش

شود که فناوری، اين مساله غالبا به اين مطلب مربوط می

های خاصی است که با ساير کالاها خصوصيات و ويژگیدارای 

بايد  و خدمات متفاوت است. بنابراين فروش و بازاريابی آن نيز

ناوری و فمهمترين خصوصيات  ها باشد.متفاوت با ساير روش

 :(1385زاده،ملک) فروش آن عبارتند از

 کارگيری فناوری جديدها با بهغيير فرآيند کارها و فعاليتت -

 ها با يکديگرشواری مقايسه خصوصيات فناورید -

 جودعادت کردن به محصولات مو -

 ولات با فناوری جديدقيمت بالاتر محص -

 ضرورت شناخت صنعت و مشتری -

 هادوره عمر کوتاه فناوری -

 پس از فروش استمرار آموزش بيشتر -

 سب نتايج حاصل از فناوریزمان طولانی ک -

 فناوریتر فروش چرخه طولانی -

 لانی مدت برای خريد فناوری جديدتصميمات طو -

 گيری متعددگيری چندگانه و مراکز تصميمتصميم -

های بازاريابی راهبردی موفق برای توسعه برنامهدر اين ميان، 

های جديد، به چالشی برای مخترعين سازی فناوریتجاری

ق تبديل شده است. سازوکار توسعه راهبردهای بازاريابی موف

يده از طراحی تا فرآيندی پيچ ،های فناورانهبرای نوآوری

بازاريابی موفق  .(1394زاده و ديگران،)ملکسازی است پياده

های بالای محصولات فناوری نيازمند داشتن توانايی و مهارت

طبيعی است که بيشتر (. 5،2009)مهر و سرين بازاريابی است

فناور، درگير توسعه های کوچک و متوسط مخترعان و شرکت

گذاران آن اطلاعات علمی و های جديد هستند و بنيانفناوری

پيشينه قوی فناوری دارند، و کمتر آموزش مديريتی يا 

 (.6،2010)گليگا و اورز اندبازاريابی رسمی داشته

دهد بازار محصولات فناوری بايد روی مطالعات نشان می

و  7)ياداو باشدبازاريابی عرضه و تقاضا تمرکز داشته 

7 Yadav 
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ماهيت ويژه بازاريابی در محصولات اختراعات  (.2006ديگران،

محور، با توجه به نياز مخترع و طور کلی محصولات دانشو به

های متمايز موسسان حقيقی يا حقوقی آن، به اتخاذ روش

که آيا به دنبال نوآوری افزايشی و فرآيند بازاريابی بسته به اين

يت هستند، متفاوت است. اين افراد بايد يا دستيابی به موفق

برداری از های بازاريابی داشته باشند که اجازه بهرهقابليت

های فناورانه در ای و مهارتهای تحقيق و توسعهتلاش

های ها ناچار به ادغام جنبههای مختلف را بدهد و اينموقعيت

بی کارگيری راهبردهای بازاريافناوری بازاريابی و همچنين به

 .(2010گليگا و اورز،) موقعيتی را داشته باشند

بازاريابی و  راهبرددر مورد اهميت مديريت و همچنين 

های سيستمتوان گفت: همچنين نقش خود مخترع می

سازی مديريت و بازاريابی خوب، منجر به موفقيت در تجاری

های بازاريابی، وند. درگير شدن مخترع در راهبردشاختراع می

شود. سازی اختراع میمنجر به شانس بالاتر برای تجاری

مخترعين دارای دانش بيشتری نسبت به اختراع هستند و 

گذاری برای گذاران مناسب جهت سرمايهقادرند سرمايه

)طيبی  شناسايی نمايند ترسازی اختراع خود را راحتتجاری

ابط بهتر و . مخترعينی که دارای رو(1395ابوالحسنی،

تر از تر و سريعتری با صنايع هستند بسيار راحتصميمی

ی های اوليهبرداری خواهند نمود. مشارکتاختراع خود بهره

مخترعين در به رسميت شناختن مجوزهای بالقوه و ابتدايی 

تواند سبب تسريع در راهيابی اختراع به صورت اختراع، می

ی ه گسترش و ادامهمحصول به بازار گردد. تعهد مخترع ب

باشد، سازی اختراع بسيار مهم میپژوهش خود، جهت تجاری

گذار بداند، مخترع به فکر توسعه و گسترش چرا که اگر سرمايه

اختراع خود است، مسلما با ميل و رغبت بيشتری به 

های گذاری خواهد پرداخت. با در اختيار داشتن مهارتسرمايه

و خبره، مخترع خيلی  مديريتی خوب و يک تيم کاردان

 تواند اختراع خود را به بازار انتقال دهدتر میسريع

توجه به بازارهای داخلی و  در اين ميان،. (1388)بندريان،

اگر مخترعان، مهمتر خارجی، بر کسی پوشيده نيست. 

دانند، المللی شدن محصولات خود را میتوانمندی بين

                                                           
8 Tayebi Abolhasani 
9 Mansour Khaki 
1 0 Langa 

بلندمدت خود، فعاليت  مدت يابايست در برنامه کاری کوتاهمی

نيز در بازارهای فراملی و جهانی و صادرات محصول را 

 . (1394زاده و ديگران،)ملک بگنجانند

 

 پيشينه پژوهش 

ست ا مهمیيکی از مباحث  بازار و بازاريابی راهبردهایموضوع 

. درباره آن نوشته شده است متنوعیها و مقالات گزارش که

در موضوع بازاريابی  فانهگسترده، متاسهای رغم بررسیعلیاما 

در  لذا ،شدت های بسيار کمی يافاختراعات، پژوهش

موارد  برخی توان بهسازی میهای مشابه همچون تجاریزمينه

 زير اشاره کرد.تر مرتبط

المللی راهکارهای بازاريابی بيندر تحقيقاتی پيرامون 

يی همچون هاروشنتايج نشان داد که  محصولات فناورانه،

 هایهيأت جلسات در مشارکت يا اعزامی هایهيأت در شرکت

 ميدانی مطالعه، المللیبين هاینمايشگاه، کشور در تجاری

 و هااتاق، اينترنتی بازاريابی، مرزی هایبازارچه، ایمنطقه

 توسعه سازمان) بازرگانی دفاتر، مشترك بازرگانی هایاشور

توانند موثر می هاتحاديهو نهايتاً ا تجاری رايزنان(، تجارت

( 2016و ديگران،  8)طيبی ابوالحسنی باشند

 (.9،2015)منصورخاکی

( به موضوع اهميت کار گروهی و 2015و همکارانش ) 10لانگا

های دانشی پرداختند، که اين سازی در ميان انسانشبکه

 ی فناورانهموضوع را يکی از ضروريات عرضه موفق دستاوردها

 دانند.می

(، به تحليل موفقيت 2014و ديگران ) 11مونگ آگيريو

کارآفرينی در محصولات دانشی پرداختند. نتايج آنان نشان 

دهد که در ارتباط با بازاريابی موفق محصولات فناورانه، می

ای مخترع و مشتريان حايز شخصيت، مهارت و زمينه حرفه

ونگی حضور در که به نوعی اشاره به چگ اهميت فراوانی است

 .ها برای ارائه و معرفی محصولات نيز داردنمايشگاه

 نقش به تصريح با (2008) شهمکاران و 12اوشيا

 ،حمايت از اختراعات و سازیتجاری در دانشگاه ایهزيرساخت

 برخی ت،عصن با دانشگاه طارتبا ارتقای منظور به دنگويمی

1 1 Monge-Agüero 
1 2 O’Shea 
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 آنها نقش. اندکرده اندازیراه را فناوری انتقال دفتر هادانشگاه

 هب گاهدانش اتتحقيق از هفناوران اشاعه دهکننهيلتس عنوان به

 دانشگاه نویعم مالکيت هایارزش ارتقای و مديريت ت،عصن

 .تاس هجتو شايان تحقيقات نتايج نشر در محققان مساعدت و

 طور به خود مقاله ( نيز، در1999) همکارانش و 13دلکمپو

 سازی تحقيقات دانشگاهیتجاریراهبرد  سه به مشخص

 هایپتنت دهیليسانس کنند که عبارت است از:می اشاره

 هایپروژه دادن تجاری، انجام هایشرکت به دانشگاهی

 هایشرکت ايجاد صنعتی و  بخش مالی با حمايت تحقيقاتی

 دانشگاهی. هایيافته سازیتجاری برای نوپا

اکبری و همکارانش در فت، گهای داخلی نيز بايد در پژوهش

سازی و ساختار شبکه پژوهشی، نتيجه گرفتند که شبکه

های مرتبط، بر گذاران و ديگر شرکتمخترعين با سرمايه

سازی و موفقيت محصولات فناورانه تاثيرگذار عملکرد تجاری

 (.1397هستند )اکبری و ديگران،

، (، در تحقيقش به تاثير نقش مراکز کارآفرينی1394عزيزی )

 سازی موفق محصولات فناورانه اشاره کرده است.در تجاری

ها و استفاده از که توجه به حضور در نمايشگاهضمن اين

های معتبر بازرگانی تعاملی پارك علم و فناوری و مراکز شرکت

رشد، از ديگر پيشنهادهای مرتبط با بازاريابی اين نوع 

 باشد.محصولات می

ررسی مطالعات (، با ب1394زاده و ديگران )همچنين ملک

کليدی مرتبط با حوزه دستاوردهای فناورانه، به بررسی 

ها نتيجه ها و راهکارهای بازاريابی فناوری پرداختند. آنچالش

های توانمندی در تحقيقات منبع حياتی به نام 4گرفتند که 

های مالی، بستری از منابع فناوری و توسعه خلاقيت، مکانيسم

های با خصوصيات کارآفرينی و نهايتا توانمندیانسانی رقابتی 

 .پذيری و سازگاری اثرگذارندبازاريابی با درجه بالايی از انعطاف

شناسی آسيب(، در تحقيقی به 1392زارع و ميرجليلی )

نشان  آناننتايج  پرداختند.سازی اختراعات يند تجاریآفر

نداشتن وئيقه و پشتوانة مالی  ،دهد که از منظر مخترعانمی

همچنين است، مهمترين مانع  ،برای اخذ وام و سرمايه گذاری

راهکارهای اصلاح قوانين بانکی برای تامين وثيقه از محل طرح 

 سازیو شبکه هابنيان و تشکيل حلقههای دانشدر مورد طرح

                                                           
1 3 Del Campo 

سازی تجاری همهمترين راهکارها برای توسع ،مخترعان

 .يده شدندراعات برگزتاخ

 کنندهتسهيل هایبا هدف دستيابی به استراتژی نيزسيادت 

 بخش چهار در را سازیتجاری موانع اختراعات، سازیتجاری

 موانع و مالی موانع فردی، موانع مديريتی، و ساختاری موانع

د نشان دا آنان. نتايج دادند قرار بررسی مورد قانونی و حقوقی

و ، موانع مالی مديريتی، موانع فردیکه موانع ساختاری و 

به ترتيب دارای بيشترين تاثير بر فرايند موانع حقوقی و قانونی 

 . (1392)سيادت، هستند اختراعات سازیتجاری

 دهایو راهبر الگوها همچنين برادران صفرلو نيز، با هدف ارائه

فناوری، تحقيق مروری انجام  فروش و بازاريابی برای جديد

آن مقاله، نويسندگان سعی کردند ضمن بررسی دادند. در 

بازارها، بورس سازی و فنبنيان، تجاریتخصصی اقتصاد دانش

ده و ايده و ديپلماسی فناوری، اين مفاهيم را به هم پيوند دا

در انتها پيشنهادهايی کاربردی بيان نمايند )صفرلو و 

 (.1392صفرلو،

سازی فرآيند تجاری، به عوامل موثر بر همکارانش نيزاقبالی و 

های دانشگاهی در کشور پرداختند. نتايج اختراعات و نوآوری

سازی دانشگاهی در ايران متاثر آنان نشان داد که روند تجاری

های باشد که عبارتند از: انگيزش و فرصتفاکتور اصلی می 3از 

شناختی مخترع از صنعت، شناخت مخترع از امتيازات و 

 نقش مرکز مديريت تحقيقات دانشگاهیبودجه، از همه مهمتر 

)اقبالی  باشدسازی در کل فرآيند میو مرکز نوآوری و تجاری

 .(1391و ديگران،

و بدون  روریبا مطالعات مديگری، صرفا  زاده در مقالهملک

سازی نتايج بازاريابی فناوری و تجاریکار ميدانی، به 

ابل توجه پرداخته است. ايشان برخی نکات مهم و ق هاپژوهش

ها را به صورت مروری بيان در امر بازاريابی و فروش فناوری

های بازاريابی و فروش کنند و با برشمردن مهمترين ويژگیمی

فناوری، برخی اقدامات ضروری در اين خصوص را نيز ارائه 

آگاهی از  دهدان مینشکنند. نتيجه تحقيق ايشان می

تهيه طرحی  وری و همچنينهای محيط فروش فناويژگی

 .(1385زاده،)ملک برای فروش آن لازم و ضروری است
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 مهم اين به تحقيق ادبيات مرور و تحقيق پيشينه مطالعه با

 اختراعات و موفقيت در متعددی عوامل که يابيممی دست

اند، اما تقريبا محور موثر بودهدانشمحصولات  طور کلیبه

اين طور منسجم، تمامی تحقيقات بر اولويت بالای بازاريابی به

تاکيد دارند، هر چند کمتر پژوهشی پيرامون  نوع محصولات

 .راهبردهای مناسب بازاريابی اين حوزه پرداخته است

 

  شناسیروش

نوع تحقيق با توجه به هدف اين پژوهش که؛ شناسايی و 

راهبردهای بازاريابی اختراعات از ديدگاه  ترينبررسی مهم

مخترعان است؛ از نظر هدف کاربردی است و از نتايج تحقيق 

های متولی علاوه بر جامعه دانشگاهی و مخترعين، سازمان

همچون بنياد ملی نخبگان، کارآفرينان و تمامی مديران 

مند همند به نوآوری و پيشرفت در کل کشور نيز بهرعلاقه

 شوند. می

روش با پيمايشی و  -همچنين اين پژوهش، از نوع توصيفی

تحقيق آميخته است که ابتدا به رويکرد کيفی و سپس کمی 

 پرداخته است.

 ای وکتابخانه ی کيفی با استفاده از مطالعاتدر مرحله

نيمه ساختاريافته، راهبردهای بازاريابی اختراعات  مصاحبه

ی کمی، از ابزار پرسشنامه مرحله شناسايی شدند. سپس در

جشنواره کننده در در نمونه پژوهش شامل مخترعين شرکت

« خراسان رويش» اختراعات نوآوری و شکوفايی ایمنطقه

نمونه آن طبق جدول مورگان و با توجه به  استفاده شد که

، 1جدول  مخترع در نظر گرفته شدند. 36روش تحليل، 

 دهد.دو مرحله نشان میشناسی کلی پژوهش را در روش
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ملی 

 نخبگان

 

در بخش  همچنين در ارتباط با پايايی و روايی بايد گفت،

به  و مندنظام با طراحی کيفی پژوهش، روايی و پايايی

دادن  انجام واين حوزه  14خبرگاننظر گروه کانونی  کارگيری

سو  هايی همچون: سهتکنيکاعمال اصلاحات چندباره و 

 و افراد سازی يا چندجانبه نگری، اعتباريابی يا بازبينی توسط

ذکر است تجربه محقق، بررسی و تائيد شد. لازم به  مرور همتا

 جهت 16ناظرين بازنگری و زمينه با 15مداوم درگيری

 کمک روند اين مباحث، به صحيح کدگذاری و کردنپياده

کرد. در بخش پرسشنامه نيز، روايی منطقی )ظاهری  بسياری

با استفاده از نظر گروه کانونی خبرگان اين حوزه، و محتوايی( 

مورد بررسی و تائيد قرار گرفت. همچنين برای تعيين پايايی 

استفاده « آلفای کرونباخ»و روش  SPSSافزار پرسشنامه از نرم

شد. مقدار آلفای کرونباخ برای کل سوالات پرسشنامه برابر با 

 است. است که نشان دهنده پايايی قابل قبولی 74/0

که سوال بخش کيفی پژوهش، اين بود که ضمن اين

چيست. سپس با « ترين راهبردهای بازاريابی اختراعاتمهم»

های متناسب با پژوهش، فرضيه توجه به نتايج بخش کيفی

 tآزمون راهبردهای شناسايی شده، مطرح شده و به کمک 

بندی با روش مورد تحليل قرار گرفته و در پايان نيز، رتبه

TOPSIS،  در ادامه به معرفی اين تکنيک گرفتصورت ،

 شود.پرداخته می

 

  تکنيکTOPSIS 

ارائه  بسياری هایمدل چندشاخصه، هایگيریبرای تصميم

از  يکی دارند. خاصی هایويژگی هرکدام که است شده

استفاده  هاآن از عوامل بندیرتبه برای که هايیتکنيک

جمله  از تکنيک است. اين TOPSIS17  مدل شود،می

 هاوزن مجموعی از که است  MADM18 در جبرانی هایروش

                                                           
 توجه با همچنين و مقاله اصلی نويسندگان شامل خبرگانکانونی گروه  14

موضوع برتر نفر از اساتيد  2است که شامل  پژوهش مشاوران نياز، به

 هایشرکتموفق مديرعامل  2کارآفرينی و تکنولوژی دانشگاه و 

 باشند.بنيان میدانش

نمايد )مهرگان و دهقان می دريافت گيرندهتصميم از را

 (.19،2009نيری

های ترجيح بر اساس مشابهت به روش يا TOPSISتکنيک 

وسيله هوانگ و يون در سال آل، که نخستين بار بهحل ايدهراه

گيری چند معياره های تصميمروشمعرفی شد، يکی از  1981

 گيری چندشاخصهطور که اشاره شد از نوع تصميمو همان

(MADM) از اين تکنيک (1393نژاد و ديگران،)حاجی است .

های مختلف و انتخاب بندی و مقايسه گزينهتوان برای رتبهمی

ها بندی آنها و گروهبهترين گزينه و تعيين فواصل بين گزينه

(. از جمله 1395نمود )طيبی ابوالحسنی و کوشا،استفاده 

کار های بههای اين روش آن است که معيارها يا شاخصمزيت

توانند دارای واحدهای سنجش متفاوتی رفته برای مقايسه می

بوده و طبيعت منفی و مثبت داشته باشند. به عبارت ديگر 

های منفی و مثبت به شکل ترکيبی در اين توان از شاخصمی

(. بر اساس اين روش، 1385 )مومنی، تکنيک استفاده نمود

حل يا گزينه حل به راهترين راهحل، نزديکبهترين گزينه يا راه

آل، حل ايدهآل است. راهحل غيرايدهآل و دورترين از راهايده

حلی است که بيشترين سود و کمترين هزينه را داشته باشد راه

دير حداکثر هر يک از معيارها طور خلاصه، از مجموع مقاو به

 گام شش طی مستلزم روش، اين با مسئله حاصل گردد. حل

 است که در اين تحقيق از آن استفاده شده است: ذيل

  mتصميم شامل  ماتريس سازی مقياسبی و کردنکمی -1

 مقياساز بی سازی، مقياسبی (: برایNمعيار)  nگزينه و 

 شود.می استفاده نورم سازی

اتريس (: مVموزون) مقياسبی ماتريس آوردن دست به -2

( ضرب Wnxnها)( در ماتريس قطری وزنNمقياس شده )بی

 شود يعنی:    می
Wnxn V= N * 

آل منفی حل ايده( و راه+V jمثبت ) آلايده حلراه تعيين  -3

(V j-:) 

های آلای هر گزينه تا ايدهآوردن ميزان فاصلهدست به  -4

 نفی:مثبت و م

1 5 Prolonged Engagement 
1 6 External Checks 
1 7 Technique for Order-Preference by Similarity to Ideal Solution 
1 8 Multiple Attribute Decision Making 
1 9 Mehregan & Dehghannayeri 
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 آل مثبت:فاصله اقليدسی هر گزينه تا ايده

di+ =√∑ (vij − (vj+))^2 n
j=1 ,   i=1,2,…,m 

 آل منفی:فاصله اقليدسی هر گزينه تا ايده

,   i=1,2,…,m di- =√∑ (vij − (vj−))^2 n
j=1 

حل ( يک گزينه به راه*CLنزديکی نسبی) تعيين  -5

 آل:  ايده

                     CLi ∗=
di−

(di−)+(di+)
 

تر آن بزرگ *CLای که ها: هر گزينهبندی گزينهرتبه -6

 (.20،2002باشد، بهتر است )شنگ هوشينگ

 

 های پژوهشیافته

 

 های بخش کیفییافته 

تحليل تم و  شناسی، و روشبا توجه به توضيحات بخش روش

راهبرد  10تحليل مصاحبه نيمه ساختاريافته، در نهايت 

های تخصصی اختراعات ها و شبکهبازاريابی اينترنتی، وبسايت

های فناوری ملی، شرکت در و نوآوری، شرکت در نمايشگاه

های المللی، شرکت در نمايشگاههای فناوری بيننمايشگاه

يدانی و شرکت در تخصصی اختراعات دائمی بومی، مطالعه م

محل بازار هدف مورد نظر، حضور در مراکز تجاری مرزی 

های توليدی فعال، استفاده از کشور، بازديد از شرکت

های معتبر بازرگانی رسمی و همچنين استفاده از شرکت

های معتبر بازرگانی تعاملی پارك علم و فناوری و مراکز شرکت

اريابی اختراعات ازترين راهبردهای برشد، به عنوان مهم

 شناسايی شدند.

 

 های بخش کمییافته 

اطلاعات به دست آمده در بخش قبل طور که اشاره شد همان

و همچنين برخی موارد ديگر مرتبط با بازاريابی اين نوع 

به صورت پرسشنامه آماده شد و در اختيار نمونه  محصولات،

 مورد نظر قرار گرفت.

کننده در مخترع شرکت 36با بررسی صورت گرفته پيرامون 

 رويش» اختراعات نوآوری و شکوفايی ایجشنواره منطقه

 80در منطقه شمال شرقی ايران، بيش از حدود « خراسان

درصد مخترعان از سه استان خراسان جنوبی، رضوی و شمالی 

برق و الکترونيک، های رشتهاختراعات آنان در که بودند 

وافضا هسی پزشکی، زيست، مهندمکانيک، کشاورزی و محيط

طلاعات ا، 1و شکل  2باشد. در جدول و متالورژی می

 شناختی تحقيق به صورت خلاصه، ارائه شده است.جمعيت

 

 شناختیحلیل جمعیتت -2جدول 
 درصد(14ن )ز -درصد(86مرد ) جنسيت

 سن )سال(

 26 -صد(در22)25تا21 -درصد(6) 20زير

 -درصد(17)35تا31-درصد(53)30تا

 درصد(0)41يشتر ازب-درصد(3)40تا36

 تحصيلات

 -درصد(6فوق ديپلم ) -درصد(3تر )ديپلم و پايين

  -درصد(42رشد)کارشناسی ا  -درصد(33کارشناسی)

 درصد(17دکتری)

 شغل

 کارمند بخش  -(درصد17آزاد) -درصد(3جويای کار)

کارمند بخش  -درصد(17خصوصی)

 علاما  -درصد(28انشجو)د  -درصد(14دولتی)

 درصد(22نشده)

 

                                                           
2 0 Sheng-Hshiung 



 113                                                                                                        برای ورود موفق به بازار بازاريابی اختراعات راهبردهای

 

 
 حوزه تفکیکی اختراعات ارائه شده در نمونه مورد پژوهش -1 شکل

 

  بازاريابی  راهبردهایتحليل نتايج مرتبط با

 مخترعان

ل اشکادر  ،شناسايی شده در بخش قبل بازاريابی راهبرد 10

ا بشده است. زير همراه با درصد فراوانی نظر مخترعان ارائه 

که روش استفاده شده در پرسشنامه بر مبنای توجه به اين

 %5شود که بوده است، مشاهده می تايی 5 طيف ليکرتی

 اين اند و در بينهداد 1امتياز ، های انتخابیمخترعان به گزينه

« کشور مرزی تجاری مراکز در حضور»گزينه ، راهبرد 10

 است. را کسب کرده 1بيشترين تعداد امتياز 
اند و در داده 2های انتخابی، امتياز مخترعان به گزينه 12%

 تخصصی هایشبکه و هاوبسايت»، گزينه راهبرد 10بين اين 

ه را کسب کرد 2بيشترين تعداد امتياز « نوآوری و اختراعات

 است.

اند و در داده 3های انتخابی، امتياز مخترعان به گزينه 29%

 مرزی تجاری مراکز در حضور» گزينهراهبرد،  10بين اين 

 را کسب کرده است. 3بيشترين تعداد امتياز « کشور

اند و در داده 4های انتخابی، امتياز مخترعان به گزينه 31%

 توليدی هایشرکت از بازديد»گزينه راهبرد،  10بين اين 

 را کسب کرده است. 4بيشترين تعداد امتياز « فعال

 5های انتخابی، امتياز ينهمخترعان به گز %23در نهايت و 

 در شرکت»زينه گراهبرد،  10اند و در بين اين داده

را  5بيشترين تعداد امتياز « المللیبين فناوری هاینمايشگاه

 کسب کرده است.

توان گفت مخترعان امتياز و ارزش بالايی طور کلی میپس به

 %54ای که حدود اند، به گونهبرای برخی پارامترها قائل شده

را در نظر  5و4مخترعان در نظرات خود، امتيازهای بالای 

ها انتخاب کردند امتياز متوسط را برای گزينه %29اند، گرفته

اند که نشان ها دادهامتياز کمی به گزينه %17و تنها حدود 

دهد مخترعان به اهميت بازاريابی نسبتا واقف بودند و می

 ک قائل شدند.های پيشنهادی تفکيخوبی بين گزينهبه
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وبسايت ها و شبکه های تخصصی 
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انی  استفاده از شرکت های معتبر بازرگ

انی  استفاده از شرکت های معتبر بازرگ

تعاملی پارك علم و فناوری و مراکز

رشد
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 راهبرد بازاریابی مخترعان 10ای بین مقایسهنمودار  -2 شکل

 

  و راهبردهاوضعيت هر يک از 

 ها آن بندیاولويت

 آزمون از ،پژوهش هایراهبرد وضعيت منظور بررسی به

 جدول در که طور همان شد. استفاده اینمونه تکt  ميانگين

 اختلاف تمامی ، Sigمقادير به توجه با شود،می مشاهده 3

 جدول، اين آخر ستون در همچنين است. معنادار هاميانگين

اشاره  راهبردها، به وضعيت هر يک از tآماره آزمون  به توجه با

 شده است.

 

 پژوهش مستقل متغیرهای وضعیت بررسی جهت One- Sample Test آزمون نتایج - 3 جدول

 آماره sig t اختلاف ميانگين راهبردها رديف
95%  فاصله اطمينان 

 وضعيت
 حد بالا حد پايين

1 
بازاريابی اينترنتی )سايت، ايميل، 

 های اجتماعی(شبکه
8611/3  00/0  722/26  568/3  154/4  مناسب 

2 
های تخصصی ها و شبکهوبسايت

 اختراعات و نوآوری
2500/3  00/0  570/19  913/2  587/3  مناسب 

3 
های فناوری شرکت درنمايشگاه

 ملی
8333/3  00/0  789/21  476/3  190/4  مناسب 

4 
های فناوری شرکت در نمايشگاه

 المللیبين
1388/4  00/0  083/25  804/3  474/4  مناسب 

5 
های تخصصی شرکت در نمايشگاه

 اختراعات دائمی بومی
4166/3  00/0  738/17  026/3  808/3  مناسب 

6 
مطالعه ميدانی و شرکت در محل 

 بازار هدف مورد نظر
6944/3  00/0  852/19  317/3  072/4  مناسب 
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7 
حضور در مراکز تجاری مرزی 

 کشور
8611/2  00/0  409/16  507/2  215/3  مناسب 

5000/3 های توليدی فعالبازديد از شرکت 8  00/0  122/18  108/3  892/3  مناسب 

9 
معتبر  هایاستفاده از شرکت

 بازرگانی رسمی
3888/3  00/0  263/17  990/2  787/3  مناسب 

10 

های معتبر استفاده از شرکت

بازرگانی تعاملی پارك علم و 

 فناوری و مراکز رشد

6111/3  00/0  203/19  229/3  993/3  مناسب 

 
 TOPSISتکنيک متغيرها از  بندیاولويت برای در نهايت

بندی براساس های رتبهاست شاخصلازم به ذکر  استفاده شد.

های بوده است که شامل قابليت (2010و ديگران، 21)وو مدل

های نوين بازار، های مديريتی، قابليتارتباط با مخاطب، قابليت

با توجه های شهرت است. لذا های منابع انسانی و دارايیدارايی

دهی نسبتا مساوی شاخص و وزن 5راهبرد ذکر شده و  10به 

ارايه شده  4جدول در  بندیاين رتبهنتايج  هر شاخص،به 

  است.

 

بندی راهبردهای بازاریابی اختراعات با اولویت -4جدول 

 TOPSISروش 

رتبه کسب 

 شده
CLi

* 
مقدار نزديکی نسبی 

آلحل ايدهبه راه  

شماره 

 راهبرد

1 CL4
* 8600/0  4 

2 CL3* 7285/0  3 

3 CL1* 7203/0  1 

4 CL6* 6951/0  6 

5 CL10* 6340/0  10 

6 CL5* 6301/0  5 

7 CL8* 6238/0  8 

8 CL9* 5877/0  9 

9 CL2* 5644/0  2 

10 CL7* 4503/0  7 

 

 

 

 گیرینتیجهبحث و 

                                                           
2 1 Wu 

در جوامع امروزی با توجه به سرعت تغييرات و پيچيدگی 

محيط کسب و کار، دانش به يک منبع کليدی تبديل شده و 

مزيت رقابتی به شمار می به عنوان دارايی حياتی جهت کسب 

 و کسب ظهور تأثير مهمترين. (1391افتی و ديگران،)نظ آيد

 توليد اثربخشی بر آن نقش ايفای در توانمی را محوردانش کار

توان امروزه رويکرد جهانی را می دانست. دانش از و استفاده

محور به وضوح در حرکت کشورها به سمت اقتصاد دانش

 مشاهده کرد. 

براساس نقشه جامع علمی کشور، دستيابی ايران اسلامی به 

ای و يا جهانی در حوزه علم و فناوری به جايگاه معتبر منطقه

ن و توجه به مخترعيوضوح تاکيد شده است. در اين ميان، 

محور الزامی است مبتکرين برای حرکت در مسير اقتصاد دانش

ور نيز اذعان ريزان ارشد کشو همانطور که مديران و برنامه

ظار ، که انت«نخبگان راه ميانبر پيشرفت جامعه هستند» دارند:

و  نهای بيشتر مسئوليرود در عمل شاهد حمايتمی

 باشيم. نيز امر اندرکاراندست

ی وظيفه شناسايی استعدادها ،بنياد ملی نخبگانبه عبارتی، 

های اجرايی بايد از اين استعدادها جامعه را دارد و دستگاه

وری کنند و تمام کشور بايد بسيج شود تا مديريت جامعه بهره

ی به دست نخبگان داده شود که اين امر نيازمند هماهنگی مل

ر برگزاری با تشکر از اقدام خوب متوليان دجا ذا در اينل .است

 ایمنطقهه هايی همچون جشنوارها و همايشنمايشگاهچنين 

ای و سالانه در کشور برگزار که به صورت منطقه« رويش»

رود روند توجه و حمايت مادی و معنوی شود، اما اميد میمی

 نيز در ادامه راه مبتکران نيز همراهشان باشد. 

معمولا ختراعات مخترعان اطبق نظر مسئولين اين حوزه، 

 و سال طول خواهد کشيد تا تبديل به محصول شود 2حدود 
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همچنين اگر چه يکی از  .لذا نبايد مخترعان نااميد شوند

ترين مشکلات سيستمی نظام نوآوری ملی در ايران، مهم

های های قانونی و تنظيمی بر پيشراناثربخش نبودن چارچوب

 وظيفه(، و 1396نوآوری است )باقری نژاد و ديگران،

مديران بخش دولتی، حمايت مادی و معنوی  ن وگذاراسياست

از مبتکران کشور است، اما از ديد مديريت سيستمی و 

نگر، علاوه بر وظيفه حمايتی مسئولان، خود مخترعان جامع

های کاربردی مورد نيز بايد علاوه بر تلاش در جهت ارائه طرح

 ها نااميد نشوند و برای ارتقا خود ومهرینياز جامعه، از بی

محصولاتشان، مطالعات بازارشناسی و جذب سرمايه از بخش 

ضمن اينکه مخترعان بايد بدانند،  خصوصی را نيز دنبال کنند.

اثرگذار و متعهد طبق اسناد بالادستی، کشور نيازمند مبتکر 

های مالی نهادهای طبيعتا طبق محدوديتو  استبه کشور 

 ستفاده کند.اها اين حمايت تواند ازنمیهر شخصی حکومتی، 

بازاريابی اختراعات  راهبردهاینتايج اين تحقيق که پيرامون 

بر اهميت و نياز مخترعان به  اين پژوهش بود نشان داد،

سازی و سپس تامين مالی از سمت بازاريابی و اهميت تجاری

مخترعان اهميت  %91که طوری، بهداردگذار تاکيد سرمايه

 اين که ،دانستندزياد میسازی اختراع خود را بسيار تجاری

 )احمدی جشوقانی و اسماعيليان، هایپژوهش نتيجه يافته

، (1394زاده و ديگران،)ملک، (1388)بندريان،، (1394

( و )مهر و 2006)ياداو و ديگران،(، 1393)جاهد و آراسته،

ط يهر چند با توجه به شرا .کندمی تأييد را( 2009سرين،

برخی مسئولين،  توجهیکممحيط، برخی کمبود امکانات و 

 %60سازی خود اميدوار بودند و تقريبا آنان به تجاری 68%

 و هاناکافی سازمان مخترعان، اين نااميدی را ناشی از حمايت

ی خود، دانستند که به نوبهبازار می فن متولی مسئولين

اعتمادی برخی مخترعان تواند نشان دهنده زنگ هشدار بیمی

 ی و متولی اختراع و نوآوری کشور باشد.به مسئولين اجراي

آکادميک افراد با مباحث  %35ی ديگر اين است که فقط نکته

که اين نتيجه  بازاريابی و مديريت بازار آشنايی داشتند یعلمو 

. باشدمی (2010)گليگا و اورز، همانند نتيجه پژوهش

مخترعان ضمن اذعان به اهميت مباحث بازار و بازاريابی در 

دهند ايشان ترجيح می %47پيشبرد اهداف بلندمدت خود، 

نيز  %34های آموزشی مديريت بازار شرکت کنند و در دوره

 %19های واسطه معتبر بهره ببرند و دهند از شرکتترجيح می

اع خود نيز استفاده تومان را جهت موفقيت در بازار اختر

انتخاب کردند. لازم به ذکر است که اگر از ديد کلان و 

دور از انتظار توجه کنيم، اين نتيجه  پارامتربلندمدت به اين 

که ضرورت آشنايی مخترعان با بازار، اين افراد را که  نيست

های فنی و مهندسی هستند، به مرور به سمت اکثرا از رشته

زار سوق دهد و شايد به ويژه مديريت بامباحث مديريت و به

های مندی مهندسان فعال به سوی رشتههمين دليل نيز علاقه

MBA  و همچنينEMBA .درخور توجه باشد 

بازاريابی نيز بايد گفت، مخترعان اهميت  آميختهمورد  در

بيشترين امتياز دادند  %46های خوب محصول خود را با ويژگی

و  %18، تبليغات مناسب با %28و بعد از آن، قيمت مناسب با 

 قرار دارد. %8نهايتا توزيع مناسب با 
بازاريابی اختراعات، نتايج  راهبردهمچنين درنهايت در مورد 

 در شرکت ،چيزی هر بيش از مخترعان هگونه بود کبدين

 برای مهم راهبردی المللی رابين فناوری هاینمايشگاه

ترتيب  به آن از پس دانند وبازاريابی محصولات خود می

 -اينترنتی بازاريابی -ملی فناوری هایدرنمايشگاه شرکت

 -نظر مورد هدف بازار محل در شرکت و ميدانی مطالعه

 و علم پارك تعاملی بازرگانی معتبر هایشرکت از استفاده

 تخصصی هاینمايشگاه در شرکت -رشد مراکز و فناوری

 -فعال توليدی هایشرکت از بازديد -بومی دائمی اختراعات

 و هاوبسايت  -رسمی بازرگانی معتبر هایشرکت از استفاده

 در نوآوری و در نهايت حضور و اختراعات تخصصی هایشبکه

 دانند.کشور را تاثيرگذار می مرزی تجاری مراکز

توان گفت اهميت بندی میدر مورد تحليل نتايج اين رتبه

ها و عرضه عمومی محصولات بدون شک شرکت در نمايشگاه

ترين نوع معرفی اختراعات به در منظر اول بهترين و عمومی

که خود مخترعان نيز از اختراعات باشد، ضمن اينبازار می

گونه تعاملات مثبت همکاری ند و اينکنديگر نيز ديدن می

شود. اهميت امکانات جديد حوزه علمی و عملی فراهم می

فناوری اطلاعات و ارتباطات نيز در بازاريابی به مرور جايگاه 

توانند برای دست خواهد آورد و مخترعان نيز میخود را به

مند معرفی گسترده محصول خود از فضای اينترنت نيز بهره

اين ميان نيز حضور مستقيم مخترعان در محل بازار  شوند. در

محصولات خود، نيز قابل اهميت است، زيرا از نزديک نياز 

شناسند و در جهت رفع مخاطب و مشتريان خود را می
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که در اين مسير نيز کنند، ضمن اينمشکلات آنان تلاش می

 و علم مستقر در پارك بازرگانی معتبر هایشرکتتوان از می

گونه محصولات آشنايی نسبی اوری و مراکز رشد که با اينفن

 دارند، بهره برد.

رغم توجه زياد که علیاين در اين زمينه، ديگر جالب ینکته

های بلندمدت المللی در برنامهمخترعان به بازار و بازاريابی بين

اولويت اول بازار  %58خود، اکثر آنان در شرايط کنونی، حدود 

به بازارهای  %18دانند و فقط محصول خود را داخل می

نيز به هر دو توجه دارند. پر واضح  %24انديشند و خارجی می

اين نتايج ناقض هم نيستند، بلکه بار ديگر به اين  است که

 ایمنطقهجهانی فکر کنيد و »کند که نکته اصلی تائيد می

دنبال که طبيعی است هر فرد بايد بهضمن اين«. عمل کنيد

بازار نزديک خود باشد و در صورت اشباع و برخی شرايط ديگر، 

 به توسعه بازار بينديشد.

يج پژوهش، توجه به بازاريابی سازگار يکی ديگر از نتاهمچنين 

ای و منعطف بود، که مخترعان بايد بدين مورد نيز توجه ويژه

ای از زمان، روش بازاريابی داشته باشند. ممکن است در برهه

 و علم پارك تعاملی بازرگانی معتبر هایشرکت از با استفاده

رشد بهترين گزينه باشد و پس از گذشت  مراکز و فناوری

 بازرگانی معتبر هایشرکت ن و تجربه تيم مجری، بتوان اززما

بهره  مخترعان رسمی و يا ثبت شرکت و واحدبازاريابی خود

 برد.

تمرکز  بازاريابی هایبرنامه در که شودمی پيشنهاد بنابراين

های فناوری تر نمايشگاهای روی برگزاری باکيفيتويژه

 اين حوزه با توسعهالمللی و ملی صورت گيرد و متوليان بين

در جهت حرکت  ارتباطات و اطلاعات فناوری هایزيرساخت

 برای طرفی از و در مسير توسعه پايدار اين حوزه بکوشند

نيز تدابيری  برخی مشکلات اين زمينه سوء اثر از جلوگيری

 .شود اتخاذ

در  شده مطرح مباحثنتايج و  به توجه بادر انتهای مقاله، 

چگونگی حمايت و  حوزه در پيشنهادهای زيرها، مصاحبه

 گردد:می ارائه اختراعات فروش و بازاريابیهمچنين 

های مخترعين برای جلب کانونبنياد ملی نخبگان و  -

های مادی و معنوی با نهادهای دولتی و حمايت

و تلاش  کردهگذار تعامل برقرار خصوصی سرمايه

ا به ر مخترعين ای تحت عنوان شبکهنمايند شبکه

 تاسيس نمايند. صورت هدفمند

 ايجاد همچنين و ملی بازفن وايده  بورس در مسير -

 ، تلاش جدی صورت گيرد.ایمنطقه بازارفن

 ريزیبرنامه و پررنگ حضورنهادهای متولی برای  -

 طريق از فناوری خدمات عرضه برای شده

تلاش بيشتری  المللیبين و ملی هاینمايشگاه

 نمايند.

 دنيا فناوری مراکز از بازديد برای ایفناورانه ورهایت -

 طراحی گردد. فناوری و علمی هایپارك جمله از

 صادرات حوزه در خدماتی و ایواسطه نهادهای به -

 بيشتر توجه شود. نوآورانه هایفناوری

 بين سازیشبکه و همکاریتلاش شود در مسير  -

 مراکز با بهتر تعاملات برای فناوری مراکز و هاپارك

های شتابانی صورت ، حرکتديگر کشورهای فناوری

 گيرد.

 باشند: را مد نظر داشتههمچنين مخترعين نيز بايد موارد زير 

های تلاش در جهت کاهش اتکا مخترعان به حمايت -

های دولتی و سعی در توانايی جذب سرمايه از بخش

 ، البته با حمايت مالی اوليه توسط دولتخصوصی

های توانمندسازی جهت دورهشرکت در  -

 سازی محصولات و خلق ثروت برای کشورتجاری

در نظر گرفتن وقت کافی مخترعان برای پيگيری  -

های فعال اين مباحث بازار يا استفاده از شرکت

 حوزه

های مشاور بازارهای معتبر و شرکتاعتماد به فن -

 اين حوزه

 برای و متناسب آميخته بازاريابی موثر کردنتعريف  -

 هر اختراع

توجه جدی و اساسی به فرآيند فروش و مهارت  -

 روابط عمومی و ارتباط با مشتری

 ارتباط های مختلف برقراریانديشيدن در مورد راه -

 های خريدار با گروه متناسب

 و بازاريابی گسترده محصول تهيه طرح بازارتوجه به  -

 آنهمزمان با تهيه طرح کسب و کار 
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اينترنت برای معرفی استفاده بهينه از بستر  -

های دستاوردها از طريق سايت، ايميل، شبکه

 اجتماعی و ... 

 اين هایمحدوديت جمله لازم به ذکر است که از، انتهادر 

مينه ز در آماری و اطلاعاتی منابع کمبود به توانمی پژوهش

دسترسی سخت به  همچنين و اختراعات يابیبازار راهبرد

 کرد. مخترعان بيشتر اشاره تعداد

 بررسی به پژوهش اين در کهاين به با توجهدر عين حال 

 شد، پرداخته اختراعات مخترعان يابیبازار هایراهبرد

اين  بر مؤثر تحت عنوان عوامل پژوهشی شودمی پيشنهاد

 موانع و مشکلات بندیراهبردها و يا شناسايی و رتبه

 آنبا  مقايسه و بحث اين تکميل منظور به نيز سازیتجاری

 هایاولويت شدن مشخص به توجه با همچنين .شود انجام

شود می پيشنهاد ،های بازاريابیراهبرد برای انتخاب مخترعان

 راهبردهای اين از استفاده نحوه منظور به هايیپژوهش

تر برای تعداد تر و موشکافانهطور دقيقبندی شده بهاولويت

که با توجه به ضمن اين .شود انجام مخترعان بيشتری نيز

های توان پژوهشدرصد بالای افراد مخترع جويای کار، می

 ی بازار کار مخترعين صورت گيرد.متنوع ديگری نيز در حوزه

 

 قدردانی

 های معنویم تا بدين وسيله از حمايتيدانبر خود لازم می

و  های خراسانبنياد ملی نخبگان استان مديران و کارشناسان

اين را در انجام  ماکه  مخترعين عزيزیبرگان و خهمچنين 

 م.يتشکر و قدردانی نماي ياری نمودند،تحقيق 
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Abstract 

This paper explores several characteristics of patents in the biotechnology field, comparing 

and contrasting them to patents in other fields of research. We find that biotechnology patents 

face a longer lag between application and grant date, and their secrecy would be heavily 

affected if legislation were to permit publication 18 months after application. They are highly 

concentrated geographically, as well as in industrial origin, and are used most heavily in the 

health sector, but have a wider spread in use than in origin. They use many more (and much 

more recent) references than the average patent, with a special weight on academic or 

scientific literature, foreign patents, and a tight circle of research fields. While they are not 

cited frequently on average, their use as germplasm is rising. Future research should focus on 

the questions that have been uncovered. 

Keywords: Patent, Biotechnology, Intellectual Property 
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Abstract 
 Research findings play a significant role in promoting the quality of human life and the 

development of the community's welfare and international economic and social 

developments, but these findings, as long as they are not applied and are not available to the 

public or available to applicants They will not be of much importance and will have the cost 

of research Will not be compensated. The main purpose of this research is to design the 

Emerging Technologies Commercialization Model in knowledge-based companies. In fact, 

this research seeks to analyze and identify the direct and indirect barriers to the success of the 

commercialization of emerging technologies in knowledge-based companies. 

Make Therefore, it has been tried to create a good framework for this research by drawing on 

previous research and documentary studies. Then, based on the original framework, we will 

examine the case studies and analyze them. To study the case studies of 10 research 

companies that were selected from the list of knowledge based companies of the Vice 

Presidency of Science and Technology, the tools of interviewing and studying the documents 

of these companies were used to extract the conceptual model of the research. The conceptual 

model derived from the review of these companies in terms of business disclosure, 

organizational factors, life cycle, government policy, ecosystem of innovation, environmental 

factors, market development, and the success of the commercialized product. Validity and 

reliability of the research were measured through a group of 15 experts and 5 re-

interviews. To analyze the data, open and axial coding was used and the software MAX 

QDa Data from the interviews were analyzed. Finally, a technology cube including 6 policy 

packages was presented as research proposals. 

Key words: Commercialization Model, Emerging Technologies, Knowledge Based 

Enterprises 
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 Abstract 

The pattern of science and technology parks like any government line should be carefully 

designed to lead to the development of innovation. Innovation always plays a crucial role in 

the economic and social development of countries, which is considered as the main source of 

economic growth, improvement of production, the basis for competition and promotion of the 

level of prosperity. To provide a policy template  Park park  Science and technology and 

company  Knowledge based on qualitative research method was used in this study. The 

statistical community includes an exploratory interview with experts (politics  Programmers -

 Rizan and managers associated with the field of science and technology parks and company 

directors  Knowledge base). In this research, using qualitative data collection methods and 

interviewing experts about the current status of the information gathered, then using open 

source and software coding methods max qda The research pattern was summarized and 

presented. The result of the research is to identify the dimensions of the external, 

organizational, institutional, external organizational network that influences the science and 

technology parks policy and knowledge base companies. Based on the aggregation of experts' 

opinions, it is suggested that the subject of this research be investigated and compared in 

other organizational environments (large or small organizations) or in different industries. 

policy  Science and Technology Science, Park  Science &,,,, Technology, Inc.  

Knowledge base 
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Abstract 

Knowledge-Based services and high-tech industries contributions in Gross 

Domestic Product (GDP) of countris are increasing, since these contributions are 

reaching about 40 percent in countries such as USA. Entrance of Knowledge and 

technology elements in production function means an enormous increase in returns 

and ignorance from the daily importance of technology in economic growth and 

development will lead to a gap between developed and poor countries, 

exponentially. The present research reviewed the related literature of the three 

fields of science development, technology development and economic growth and 

their relationships thoroughly, and found 14 cofactors that affect the three fields 

and their relationships. Using experts' suggestions (13 Iranian experts which 

resides in Iran and abroad), the cofactors were applied in system dynamics 

approach in Vensim software to test the relationship and dynamics of the three 

fields in Iran in four different scenarios and in a 10-year period. The results 

showed that the three fields are interact with eachother in a complex, interwined 

structure in Iran and political- economic convergence is the key factor in this 

relationship. The results will be useful for policymakers of the three fields in Iran.  

Keywords: Science policy, Technology Policy, Economic Growth, System 

Dynamics, Scenario. 
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Abstract 

With regard to the competitive environment of the business over the past few decades, 

companies have been innovative to maintain their vitality and position in the business 

environment. However, since the innovation does not occur in isolation, companies are 

collaborating with each other to create innovation and technology. Meanwhile, the intensity 

of technological collaboration between large and small technology based firms is greater in 

term of their different characteristics, as well as their access to complementary resources. The 

technological collaboration between companies is a complex and challenging subject, which 

different factors influencing its formation and success. Therefore, identifying the factors 

(Driving and restraining forces) affecting technological collaboration and pay attention to 

them in the process of interaction between large and small technology based firms can help to 

succeed. for this purpose, using a systematic literature review and searching the "web of 

Knowledge" database, 1488 articles about technological collaboration were extracted which 

after evaluating them,57 of them were identified as valid and related articles. In the 

following, using meta-synthesis methods to analyze and coding the selected articles. The 

results of coding and their composition suggest that, in total, the factors (Driving and 

restraining forces) affecting the technological collaboration between large and small 

technology based firms can be categorized as six dimensions: strategic, organizational 

features, legal and institutional infrastructures, technology and industry, relational.  It is 

worth noting that in the article, in addition to the fact that all the factors influencing 

technological collaboration are identified comprehensively, the type and condition of the 

influence of factors (Driving forces and Restraining forces) are also discussed. 

Keywords: Technological collaboration, large firms, small technology based firms, 

systematic review, meta-synthesis 
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Abstract 

The share of industries and services with the highest technology in each economy is one of 

the indicators for assessing the degree to which a knowledge-based economy is at work. 

Among these, commercialization of inventions and research achievements is one of the 

important issues in various societies. The purpose of this research is to identify and review 

the most important marketing strategies for inventions from the perspective of inventors. This 

research is an applied research, a descriptive survey, and a research mix method that first 

approaches the qualitative and then quantitative approach. In the qualitative stage, marketing 

strategies of inventions were identified using library studies and semi-structured interviews 

through targeted sampling with 8 experts in the field of commercialization and technology 

management. Then, at a small stage, a questionnaire was used in the research sample 

including the inventors of the regional festival of innovations and flourishing of the Roish 

Khorasan inventions. According to the Morgan table, according to the analysis method, 36 

inventors were considered. Data analysis was done by t-test and TOPSIS method. The results 

show that 91% of inventors know too much importance of commercialization and marketing 

of their invention. In the case of the marketing mix, it was concluded that the importance of 

good features products with the highest scores were 46% and after that, the price of 28%, the 

promotion with 18% and finally advertising place was 8% by inventors. Finally, with notice 

to the 10 strategy outlined in the paper, inventors chose three of strategy marketing contain 

participation in international technology exhibitions, participation in national technology 

exhibitions and Internet marketing. 

 

Keywords: Strategy, marketing, knowledge-based, innovation, commercialization. 

 

 

 

 


	title.pdf
	1.pdf
	2.pdf
	3.pdf
	4.pdf
	5.pdf
	6.pdf
	abs.pdf

