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Abstract 

The present study aims to explain and present a market forecasting model for the use of 

specialized drugs in Iran. The results of the leading research have been examined by two 

methods, qualitative and quantitative. The method used in this research is based on fundamental 

studies. The present study is a cross-sectional research based on data collection method. In this 

study, purposive sampling method for selecting experts in the qualitative section and simple 

random method with 385 in the qualitative method have been used. The results showed that 

processing and ease of use with a coefficient of 26.089, access to offices and physicians with a 

coefficient of 4.514, necessary standards and approvals with a coefficient of 1.028, payment 

share of support systems with a coefficient of 3.025, drug distribution to Supply point with a 

coefficient of 3.250, non-competitive products in the target market with a coefficient of 3.878, 

marketing power of physicians with a coefficient of 1.986, reduction of monopoly profit with a 

coefficient of 3.801 and black market and smuggling with a coefficient of 5.971 and a significant 

level of 0001 / 0 (P <0.05) has an effect on the market forecast for specialized drugs. 
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 چکیده

بینی بازار مصرف داروهای تخصصی در ایران صورت پذیرفته است. نتایج پژوهش پژوهش حاضر با هدف تبیین و ارائه مدل پیش

 این پژوهش مبتنی بر مطالعات بنیادی است.روش مورد استفاده در رو با دو روش کیفی و کمی مورد بررسی قرار گرفته است. پیش

گیری هدفمند  از روش نمونه در این مطالعه مقطعی است.-ها یک پژوهش پیمایشی پژوهش حاضر بر اساس روش گردآوری داده

نتایج . در روش کیفی مورد استفاده قرار گرفته است 285در بخش کیفی و روش تصادفی ساده به تعداد برای انتخاب خبرگان 

، استانداردها و تاییدهای 541/1، دسترسی به مطب و پزشک با ضریب 980/22ان داد که فرآوری و سهولت مصرف با ضریب نش

، غیر 259/2، توزیع دارو به نقطه عرضه با ضریب 925/2های حمایتی با ضریب ، سهم پرداختی سیستم928/4لازم با ضریب 

و  894/2، کاهش سود انحصاری با ضریب 082/4، قدرت بازاریابی پزشکان 878/2رقابتی بودن محصولات در بازار هدف با ضریب 

ی بازار مصرف داروهای تخصصی تأثیر بین( بر پیش P < 95/9) 9994/9و سطح معناداری  074/5بازار سیاه و قاچاق با ضریب 

  .دارد

  .دارو، بازار مصرف دارو، داروهای تخصصی، الگوی مصرف های کلیدی: واژه
 

 

 

  نوع مقاله: پژوهشی

 

 مقدمه -1

دهنده توانمندی آن  توسعه صنعت دارویی هر کشوری، نشان

تأمین بهداشت و سلامت افراد آن جامعه   کشور در حوزه

است. اما از سوی دیگر دسترسی به داروها در کنار افزایش 

های اخیر موجب شده است  اطلاعات پزشکی مردم در سال

ترین مشکلی شروع به جستجو درباره  افراد با بروز کوچک

 کنند. مصرف دارو  های درمان آن می اری احتمالی و روشبیم

 

ای در کشور رو به افزایش است و این  به صورتی فراینده

نیازمند ملاحظات خاصی در زمینه بازاریابی محصولات 

 (. 84: 4202دارویی و مصرف دارو است )گودرزی و اندرزی، 

های سلامت )بیین   از آنجایی که دارو بخش عظیمی از هزینه

در صد بودجه سلامت در بسیاری از کشیورهای در   19تا  29

درصد در کشورهای توسعه یافته( را  29تا  49حال توسعه و 
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یک کالای اسیتراتژیک   دهد و به عنوان به خود اختصاص می

در کشورهای مختلف مطرح است، بنیابراین موضیوع مصیرف    

منطقی دارو ییک موضیوع جهیانی اسیت کیه بایید در همیه        

: 4201کشورها مورد توجه قرار گییرد )کییوانی و همکیاران،    

(. همچنین بایید بیین مصیرف دارو بیا مصیرف داروهیای       21

ه بیازار  های متفیاوتی دربیار   تخصصی تفاوت قائل شد. دیدگاه

مصرف داروهای تخصصی در صنعت داروسیازی وجیود دارد.   

برای درک بهتر نخسیت بایید بیین افیراد اسیتفاده کننیده از       

داروهای خاص با تعریف سنتی از مشتری تفکیک قائل شید.  

در این میان بر جایگاه نظام پزشکی و مسیئولین سیاسیی در   

تاکید  تعیین و کنترل بازارهای داروهای مصرفی این بیماران

شود. دارو در ذهن مشتری بر علاوه بر منافع عینی  زیادی می

و ملمییوس، منییافع ذهنییی و غیرملموسییی از جملییه اعتیییاد،  

و همکاران،  4کند )اندراکا آسودگی و رضایت را نیز منتقل می

(. عرصه فشرده رقابتی بازار داروییی دنییا، پیشیی    24: 2929

لیف در فیروش   گرفتن عرضه به تقاضا و دخالیت عوامیل مخت  

هیای فعیال در صینعت     کنید کیه شیرکت    داروها، ایجاب میی 

هیای   هیایی بیرای کیاهش هزینیه     داروسازی به دنبیال شییوه  

گییری بیازار، شیناخت     آور بازارییابی بیوده و در هیدف    سرسام

مشتری و تحلیل رقبا به سرعت و دقت عمل نمایند. در ایین  

یل علمیی  راستا جهت ورود به هر بخش از بازار دارو باید تحل

بینی مصیرف در آینیده صیورت گییرد )محمیدزاده و       و پیش

بینییی و شییناخت رونییدها و   (. پیییش422: 4202همکییاران، 

رویدادهای آینده صنعت دارو ابزار توانمنیدی بیرای موفقییت    

در این عرصه است. دستیابی بیه اهیداف شیرکت در صینایع     

بینی تحول بازارهیای ایین حیوزه و تعییین      با پیش داروسازی

بینی با  شود. فرایند پیش طح فروش آینده شرکت میسر میس

شود و ایین موضیوع بیه تخمیین      ارزیابی کلی محیط آغاز می

ها و  که قوانین، سیاستنماید. در صورتی بازار بالقوه کمک می

یا دیگر فاکتورهای اثرگذار هماهنگ باشند، تخمیین درسیت   

)گیومز،  شیود   منجر به دستیابی به حداکثر انیدازه بیازار میی   

ویژه از این منظر اهمیت بیشیتری  (. این مساله به02: 2940

پیدا کرده است که اکنون انتظارات بیماران از درمیان تییییر   

هیای جیایگزین و    کرده و دسترسی به داروهای متنوع، درمان

                                                 
1Andraka 

  فعال شدن بیماران در فرایند درمیانی همگیی گیواه نییاز بیه     

مشیتریان اسیت.    بنیدی بیازار دارو براسیاس انتظیارات     بخش

تحلیل نیروهای رقابتی مانند داروهای جایگزین، ورود رقبای 

جدید بیه بیازار و افیزایش حیت انتخیاب مشیتریان بیر لیزوم         

و همکیاران،   2نگری در این صنعت دلالت دارد )جرومی آینده

هییای عملکییردی داروهییا، ایجییاد  (. بییا کییاهش تفییاوت2929

گییروه از  وفییاداری از طریییت توجییه بییه نیازهییای خییاص هییر

رسیانی و   مشتریان و بسترسازی فرهنگیی لازم جهیت اطیلاع   

ای دارد.  کنندگان نهایی جایگیاه وییژه   ایجاد بینش در مصرف

گییری   بینی بازار باید امکان هدف بندی و پیش بنابراین بخش

های داروهای تولیدی را  بهتر در ایجاد آگاهی در مورد ویژگی

محصولات یک شرکت بیا  فراهم نموده، مشتریان را از تفاوت 

محصولات رقبا مطلع سیاخته و موجیب توجیه و حساسییت     

 (.2940و همکاران،  2بیماران به نام تجاری دارو شود )لیتزان

طبت آمار نرخ مصرف دارو در ایران بالا است، به طیوری کیه   

عدد دارو )حیدودا ییک عیدد دارو در     219هر ایرانی در سال 

ظیر مصیرف دارو در مییان    اییران از ن  روز( مصرف می کنید.  

کشورهای آسییایی بعید از چیین رتبیه دوم و در دنییا رتبیه       

بیستم را دارد. متوسط تجویز تعداد دارو در هر نسخه توسط 

پزشکان در دنیا حدود دو قلم دارو هست کیه ایین مقیدار در    

قلم دارو اسیت. براسیاس آمارنامیه داروییی      2.5ایران معادل 

 229بیا ییک میلییارد و     اییران، قیرص آسینرین    4201سال 

میلیون عدد بالاترین میزان فروش را در بیازار داروییی اییران    

داشته است، متفورمین و رانیتیدین بیا فیروش بییش از ییک     

دوم و سوم بیازار داروییی     میلیون عدد در رده299میلیارد و 

قرار دارند. قیرص سیرماخوردگی بزرگسیالان بیا حیدود ییک       

اروهای پرمصرف در ایران اسیت.  میلیارد عدد در رتبه پنجم د

مییزان کیل فیروش در     4201براساس آمارنامه دارویی سال 

میلیارد عدد به ارزش بییش   22بازار دارویی ایران، نزدیک به 

هیزار میلییارد رییال بیوده اسیت. در زنجییره تیأمین         429از 

 29وارد کننده،  429تولید کننده،  499دارویی ایران، حدود 

ار داروخانیه فعیال اسیت. ارزش رییالی     هز 49پخش کننده و 

درصید میابقی    29درصید و   79تولید دارو در اییران حیدود   

درصید سیهم    07ارزش ریالی واردات اسیت. از نظیر عیددی    

                                                 
2 Jerome 

3 Lietzan 
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درصد سهم واردات است. این آمار نشان می   2تولید داخل و

درصید   29درصد سهم واردات در بازار دارویی ایران،  2دهد 

درصید   59ت داروسازی در اییران  تخصیص منابع دارد. صنع

خودکفییایی کامییل دارد و یکییی از مصییادیت عینییی اقتصییاد  

درصیدی نییاز داروییی کشیور      07مقاومتی است. بیا تیأمین   

توجه به میانگین حاشیه سود توسط صنعت داروسیازی و بیا   

در کنار صنایع خودروسازى درصدی، صنعت دارو  27خالص 

شییرکت  27ارد. ر دپتروشیمى در سطح مطلوبى قرانفییت و و 

از شرکت های دارویی در بازار بیورس اییران قیرار دارنید. در     

، در میان صیدها شیرکت بورسیی از گیروه هیای      4205سال 

مختلف، رتبه اول در شفافیت بالا و قابل اتکا بودن منابع نشر 

اطلاعات به یک شرکت دارویی اختصاص داده شد. در اییران  

سیاسیت هیای بیازار    هلدینگ های دارویی نقش اساسیی در  

دارویی دارند که اخیراً نیز تولید تحت لیسانس و یا مشارکت 

با سرمایه گذاران خارجی مورد توجه این هلیدینگ هیا قیرار    

هزار میلییون   44گرفته است. بازار دارویی دنیا، گردش مالی 

میلیارد دلاری دارد. بازاری بالغ  1دلاری و بازار دارویی ایران 

درصیدی، رشید    28دلار با رشد میانگین سالانه میلیارد  1بر 

درصیدی، مییانگین حاشییه سیود      42سرمایه گذاری سالانه 

درصدی، بازار  28درصدی و سود عملیاتی  27خالص سالانه 

بسیار جذابی برای سرمایه گذاری شرکت های معتبر دارویی 

جهان اسیت. پیس از لییو تحیریم هیا، شیرکت هیای مطیرح         

در  مایه گذاری در اییران داشیته انید.   داروسازی تمایل به سر

با توجه به نبود ییک میدل   تا این مطالعه کوشش خواهد شد 

مناسب برای بیازار مصیرف دارو، شناسیایی عوامیل میوثر بیر       

بینی بازار و تبیین الگوی روابط بین آنهیا الگیویی بیرای     پیش

 بینی بازار مصرف داروهای تخصصی در ایران ارائه شود. پیش

 ری و پیشینهمبانی نظ -2

ترین مباحث در صنعت داروسازی بحث عوامیل میوثر    از مهم

بینییی بییازار مصییرف داروهییای تخصصییی اسییت.    بییر پیییش

سازی  پژوهشگران مختلف از معیارهای گوناگونی برای تجاری

انید و مطالعیه    بینی بازارهیای داروییی اسیتفاده کیرده     و پیش

عیات بیر   زیادی در این زمینه انجام شده است. برخیی از مطال 

اند و در برخیی مطالعیات    بندی بازار تاکید کرده اهمیت بخش

سازی پرداخته شیده اسیت.    نیز به ارائه الگوهایی برای تجاری

همچنین مطالعاتی نیز با تمرکز بر دیدگاه پزشکان بوده است 

و در تحقیقییاتی نیییز از منظییر بیمییاران بییه اییین موضییوع     

عات گواه بیر اهمییت   اند. حجم بالا و متنوع این مطال پرداخته

موضوع است و البته روشن است که طرح این مساله مبتنیی  

بر ابعاد چندگانه بیرای دسیتیابی بیه اهیداف اسیتراتژیک در      

، 4شود )شیوارتز و ولوشیین   صنعت داروسازی مفیدتر واقع می

(. آمارهای موجود نشان از اهمیت موضوع مصرف دارو 2940

رند. برای درک بهتر بویژه مصرف داروهای خاص در کشور دا

اهمیت این موضوع به مقایسیه آمارهیای دو بیرش زمیانی در     

دهییه اخیییر پرداختییه شییده اسییت. براسییاس گییزارش مرکییز  

حیدود   4209های مجلس شورای اسیلامی در سیال    پژوهش

کارخانییه کوچییک و بییزرس داروسییازی در کشییور فعییال   80

اند. همچنین سهم رییالی داروهیای وارداتیی بیه کشیور       بوده

به بیش از  4209زایش قابل توجهی داشته است و در سال اف

میلیارد ریال رسیده بوده است. ارزش ریالی بازار داروییی   29

هزار میلیارد رییال بیوده کیه     22کشور در همین سال حدود 

هیزار میلییارد رییال     19هیا بییش از    با تخمین ارزش مکمل

میلییونی کشیور در آن مقطیع     72است. با احتساب جمعیت 

هیزار   522مانی سرانه مصرف دارو در کشور برای هیر فیرد   ز

(. 4209های مجلیس،   ریال بوده است )گزارش مرکز پژوهش

ییک   4208براساس آمارهای سیازمان غیذا و دارو، در سیال    

هیای   میلیون دلار برای واردات دارو به شرکت 272میلیارد و 

تومیانی   1299دارویی تخصیص داده شده است. بیا نیرخ ارز   

رسد که به نسبت  هزار میلیارد ریال می 57ار این آمار به مقد

تقریبا دو برابر شده اسیت. عیلاوه    4209همین آمار در سال 

ای  میلیون دلار برای مواد اولیه و مواد واسطه 048بر آن نیز 

ای و  میلییون دلار بیرای میواد واسیطه     429که از این میان، 

اولییه بیوده اسیت    میلیون دلار برای واردات مواد  899حدود 

(. بنیابراین آمارهیا   4208های مجلس،  )گزارش مرکز پژوهش

  نشان از مصرف بالا و تصاعدی دارو در کشور دارد.

همچنین صنعت دارو جزو صنایع نسبتا کوچک بازار سیرمایه  

های اخیر ارزش بازار این صینعت   آید و در سال به حساب می

بیوده اسیت. در    درصد از کل بازار سیرمایه  5/2تا  5/2حدود 

این راستا از یکسو سهام شناور و نقدشوندگی نسبتا پیایین و  

از سوی دیگر عدم بازارگردانی مناسیب از سیوی سیهامداران    

                                                 
1Schwartz & Woloshin 
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عمده، از مشکلات همیشگی این صنعت در بازار سرمایه بوده 

دهد که از ابتدای سال  ها نشان می است. در این میان بررسی

نایع میورد توجیه بیازار    صنعت دارو بیش از سیایر صی   4208

سرمایه قرار گرفت و یکی از صنایع پربازده بازار سرمایه بیوده  

هیزار   41که شاخص گروه دارویی از محیدوده   طوری است. به

هیزار واحید در    59به محیدوده   4208واحد در ابتدای سال 

ششه ماه نخسیت همیین  سیال رسیید و بیا تشیکیل سیقف        

به ثبت رسانده اسیت.  % را 251تاریخی جدید بازدهی حدودا 

های ایین صینعت در ایین     در همین راستا ارزش بازار شرکت

% از کیل  8/1هزار میلیارد تومان رسید که معیادل   71روز به 

بازار بورس و فرابورس بوده است. این در حالی است که بازده 

% بییوده اسییت )فصییاحت، 82شییاخص کییل در همییین دوره 

4208.)  

تخصصیی کیه در داخیل     در جدول زییر مهمتیرین داروهیای   

هیا نشیان    شوند بیان شیده اسیت. ایین داده    کشور ساخته می

دهد که ایران توانسته است بیه جایگیاه مهمیی در تولیید      می

داروهای تخصصی دست پیدا کند که این امر باعیث افیزایش   

 شود. سهم بازاری ایران در بازار جهانی دارو می
 

ایران فهرست داروهای تخصصی تولید شده در  .1جدول

 )مرکز تحقیقات دارویی کشور(

 موارد مصرف نام دارو ردیف

4 Erythropoietin 

alfa 
 درمان کم خونی در نارسایی مزمن کلیه

2 Erythropoietin 

beta 
 درمان کم خونی در نارسایی مزمن کلیه

2 G-CSF 
درمان بیماران مبتلا به نوتروپنی مادرزادی / 

 کمک به درمان سرطان

1 Peg- G-CSF 
پیشگیری و درمان نوتروپنی ناشی از انجام 

 شیمی درمانی

5 Peg-INF alfa 

درمان لوسمی، هناتیت مزمن فعال، کارسینوم 

مثانه، لنفوم های غیرهوچکین، ملانوم بدخیم 

 و کارسینوم دهانه رحم

2 INF gamma 
درمان پوکی استخوان شدید و بدخیم، کاهش 

 مزمنعفونت در بیماری گرانولوماتوز 

7 INF alfa 

درمان لوسمی، هناتیت مزمن فعال، کارسینوم 

مثانه، لنفوم های غیرهوچکین، ملانوم بدخیم 

 و کارسینوم دهانه رحم

8 INF beta- 4b  بهبود MS 

0 
INF beta- 4a 

(29 micro gram) 
 MSدرمان سرطان، هناتیت ویروسی و 

49 
INF beta- 4a 

(11 micro gram) 
 MSدرمان سرطان، هناتیت ویروسی و 

44 Factor VIII  درمان هموفیلی نوعA 

42 Factor VII  درمان هموفیلیA  وB 

42 Streptokinase 
درمان ترومبوز شریان های کرونری، آمبولی 

 ریه

41 Teriparatide درمان پوکی استخوان 

45 FSH درمان نازایی 

42 Somatropin 
هورمون   از کمبود درمان کوتاه قدی ناشی

 رشد

47 Rituximab درمان لنفومای غیر هوکچین 

48 Trastuzumab درمان سرطان پستان 

40 Etanercept درمان آرتریت روماتوئید، آرتریدت پسوریاتیک 

29 Adalimumab 

درمان آرتریت روماتوئید، آرتریت پسوریاتیک، 

اسنوندیلیت انکیلوزان و پسوریازیس متوسط تا 

 مزمنشدید 

در رابطه با بازار دارو مطالعات داخلی نسبتا مناسیبی صیورت   

سلطان زاده و رضیایی  گرفته است که از آن جمله عبارتند از 

هیای  ای با عنوان تأثیر توانمنیدی ( در مطالعه4194در سال )

های دانش بنیان ایران که در بنگاه بر عملکرد نوآوری شرکت

های مبتنی بر همکاری  ندیهای نوآوری و توانم توانمندیآن 

اثر مثبت معنادار در عملکیرد نیوآوری دارنید. همچنیین بیه      

صییورت جزئییی، تحقیییت و توسییعه داخلییی، آمییوزش نیییروی 

انسانی، طراحی، تحقیت و توسعه مشیارکتی و خریید دانیش    

حاصله بیوده و   PLS فنی دارای ضرایب مسیر بزرس در مدل

از سیوی دیگیر خریید    بالتبع اثر معنادار روی نوآوری دارند و 

آلات و ابزارهییا تییأثیر معنییاداری در خلییت نییوآوری    ماشییین

ای بیا  ( در مطالعیه 4194قریشی و همکاران در سال ).ندارند

بازاریابی کار آفرینانه: نظریه جدیید در بیاب همکیاری    عنوان 

ده راهبیرد کیه بیه ترتییب     که در آن  موثر دانشگاه با صنعت

 دانشیگاه  و صینعت  نمتخصصیی  از ایشامل: تشیکیل شیبکه  

 در همکیاری  قراردادهیای  هیا، مشیارکت  و روابط بهبود جهت

 بیا  بنییان  دانش و تحقیقاتی مراکز تاسیس های پروژه اجرای

 ارتباطات حفظ و جلسات برگزاری صنعت، و خصوصی بخش

 خصوصیی،  بخیش  و صینایع  نماینیدگان  با مستمر صورت به

با بخش خصوصی جهت تأمین  دانشگاه همکاری قراردادهای
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 هیای ¬قطب و تحقیقاتی مراکز تأسیس گذاریمالی و سرمایه

 ارتقیا   جهیت  دانشیگاه  در بازارییابی  واحید  یک ایجاد علمی،

 در همکیاری  دانشیگاه،  درآمید  بردن بالا نتیجه در و بازاریابی

 و میالی  تیامین  جهیت  در جانبه چند قراردادهای بستن قالب

  بنییان، مراکیز تحقیقیاتی و دانیش    تأسیس های پروژه اجرای
 هیای شیرکت  بیه  ارائه جهت دانشگاه فضای از بهینه استفاده

 رویکردهیای  با دانشگاه وبسایت اصلاح خصوصی، بخش فعال

 بیا  همکیاری  قراردادهیای  ایجیاد  بازارییابی،  و میدیریتی  نوین

 ایجیاد  و دیجیتیال  بازارییابی  و بازارییابی  حیوزه  فعال شرکت

هسییتند، بییرای بهبییود همکییاری  جمعییی مییالی تییأمین روش

( 4199طالاری و همکیاران ) د. دانشگاه و صنعت پیشنهاد ش

ای با عنوان ارائه مدلی بیرای ورود موفیت بیه بیازار     در مطالعه

بیرای ورود  محصولات غذایی کشیورهای منطقیه کیه در آن    

موفییت بییه بازارهییای عییراق مییی بایسییت از ابزارهییایی ماننیید 

عوامل بازاریابی، تسیهیلگر  »دربرگیرنده که « افزایی بازار هم»

بیین تأکیید بیر     است استفاده نمیود. درایین  « شناختی و روان

عوامل مذهبی و ارزش هیا و  »که از « فرهنگ سازی درونی»

شیده نییز نقیش مهمیی بیر قصید خریید         تشکیل« ترجیحات

تواند زمینه ورود به بیازار  مصرف کنندگان عراقی داشته و می

ید. فیض و همکاران در سال ا تسهیل نمااین نوع محصولات ر

شناسایی ابعیاد متمایزکننیده   ای با عنوان ( در مطالعه4199)

 عوامل درونی در کسب و کارهای مادرزاد بین المللی حیوزه 

ICT  هیا ارزش»، «المللیی حضور بین»، «ارتباط»که در آن» ،

« روش تولیید »و « سانیسرمایه ان»، «استراتژی»، «بازاریابی»

ها جهت توفیت در ورود سیریع بیه   کننده شرکتمتمایزوجوه 

( 4200ت. زارعی و همتیی در سیال )  بازارهای بین المللی اس

های بازاریابی طراحی مدل روابط مولفهای با عنوان در مطالعه

که در آن  کارآفرینانه با رویکرد مدلسازی ساختاری تفسیری

های وابسته  یرهای بازاریابی کارآفرینانه در دو گروه متی مولفه

و پیوندی قرار گرفتند و هیچ مولفیه ای در گیروه مسیتقل و    

خودمختار قرار نگرفتیه اسیت. مولفیه خلیت ارزش بیشیترین      

هیای پیشیرو بیودن، تمرکیز بیر       تاثیرپذیری را داشته و مولفه

گرایی و اهرمیی کیردن منیابع    طلبی، مشترینوآوری، فرصت

در بالاترین سطح  دارای قدرت هدایت و وابستگی زیاد بوده و

نید. امینیی   اها در مدل قرار گرفته الویت نسبت به سایر مولفه

ای با عنوان طراحی مدل ( در مطالعه4200خیابانی و فیض )

بیا اسیتفاده از پیچییدگی شیناختی راهبیردی       پذیری رقابت

در سیناریوی  که در آن  بررسی نقش میانجی هوش بازاریابی

مشتری، شایسیتگی ادراکیی    دوم اندکی بهبود در روانشناسی

هیا پیشینهاد   آورد. بیه سیازمان  بیشتری در ذهن به وجود می

شییود بییرای درک و تفسیییر محیییط پیچیییده، سییازمان  مییی

اطلاعاتی هوشمند و منسیجمی طراحیی نماینید زییرا بیرای      

ذیری، دسیتیابی هیم زمیان بیه نیوآوری      بهبود ظرفیت رقابت

یعی و ت. شییفراهبییردی و شایسییتگی سییازمانی ضییروری اسیی

بررسی نقش ای با عنوان ( در مطالعه4200صفاهیه در سال )

های دانشگاه و صنعت در توسعه کشورها بیا نگیاهی   همکاری

 یکییی از کییه در آن  هییا و تجییارت جهییانی  بییه سیاسییت 

ترین عوامل موثر در جوامع در دستیابی به ارتقیا  شدهشناخته

  و توسییعه، همکییاری دو جانبییه بییین دانشییگاه هییا و صیینایع 

باشد به گونه ای که بدون پیوند صحیح میان این نهادهیا،  می

توسعه مطلوب یک جامعه به دور از تصور خواهد بیود. هیدف   

از پژوهش حاضر بررسی نقش این نوع از همکاری در توسیعه  

کشورها و همچنین شناسایی و مقایسه سیاست ها، راهبردها 

آمریکا، و تجارب جهانی تعدادی از کشورهای پیشرو همچون 

 انگلیس، ژاپین و همچنیین کشیور ترکییه در ایین خصیوص       

ای بیا عنیوان    مطالعهدر ( 4208مرادی و همکاران ) .باشدمی

شناسایی، ارزیابی و رتبه بندی ریسک های تولید در صینعت  

(، GMPاصیول بهینیه تولیید )   انجام دادنید کیه در آن    دارو

رونید   تیییرات نرخ ارز، عدم بازاریابی و پییش بینیی مناسیب   

بازار، موجودی مواد اولیه و موجودی ملزومات به عنوان مهیم  

( 4207نبیونی ) های تولید دارو شناسایی شدند.ترین ریسک

دارو  کننیدگان صرفمررسی رفتار ب ای تحت عنوان مطالعهدر 

روزه عرضییه بییان داشییته اسییت کیه امیی  اییران انجییام داد.   در

مصرف کنندگان از محصولات مطابت با نیازها و خواسته های 

ها به حسیاب  جمله مهمترین دلایل بقای کسب و کار شرکت

آید، از آنجا که خریداران دارای نیازهای متفیاوت بیوده و   می

کنند، عوامل  های مختلف استفاده میبه هنگام خرید از روش

گیری ایشان موثر است کیه اساسیا دلییل    مختلفی در تصمیم

نماید،  آنهارا مشخص می خرید، نحوه انتخاب و میزان مصرف

کننیدگان، کمیک   بنابراین یافتن عوامل موثر بر رفتار مصیرف 

تنظییم   و های بازاریابی شرکتهابزرگی برای تدوین استراتژی

شیود، درایین    مقررات حاکم بر بازارمحسوب میی  و هاسیاست
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میان با رشد چشمگیر صنعت دارویی اییران و رقیابتی شیدن    

دقیقتر رفتیار مصیرف کننیده در    بازار مذکور، شناخت هرچه 

اکثیر   باشید. در  اهمییت وییژه ای برخیوردار میی     این بیازار از 

جیز  کالاهیای اسیتراتژیک     جمله کشیور میا دارو   کشورها از

 گیذاری و قیمیت  این رو توزییع، مصیرف،   شود از محسوب می

های سازمان نظارت دولت و کنترل و تبلییات دارو همیشه در

گییرد، لیذا ایین موضیوع کیاربرد      میی  وابسته صورت گرفته و

در کشیور   کننیدگان دارو را بررسیی رفتیار مصیرف    مطالعه و

ای بیا   ( مطالعیه 4207غلامیی و همکیاران )   سازد.  متمایز می

  عنوان بررسی وضیعیت اقتصیاد در صینعت دارو انجیام دانید.     

امییروزه یکییی از  هییا در مطالعییه خییود بیییان داشییتند کییهآن

 باشیید.  تجییارت دارو مییی هییا در جهییان،بزرگتییرین تجییارت

برای  های عظیم داروسازی با پرداخت اعتبارات زیادیشرکت

کننید تیا مبیالغ     تولید داروی جدید با عملکرد بهتر تلاش می

زیادی به دارایی خود بیافزایند. در واقع داروسازی عیلاوه بیر   

یک صنعت حساس است یک صنعت درآمدزا و پر سود  اینکه

در نظام سیلامت میردم جایگیاه    نیز و دار رود. هم به شمار می

توان گفیت در بیازار دارو ماننید     ای دارد. به طور کلی میویژه

گیری از عیواملی چیون   سایر بازارها با مدیریت صحیح و بهره

تیوان تهدیید را بیه     رییزی شیده میی   آموزش عمومی و برنامه

را  فرصت تبیدیل نمیود و همچنیین سیطح سیلامت جامعیه      

تیو ان رفتارهیای غلیط از جملیه      میی  افزایش داد و چیه بسیا  

مصرف دارو و تجویز بی روییه آن، مصیرف خودسیرانه دارو و    

نگهداری طولانی میدت داروهیای بلااسیتفاده را نییز اصیلاح      

نماییید. بییه دلیییل اینکییه صیینعت داروسییازی جییز  صیینایع   

استراتژیک است و در فضایسیاسی موجود این صینعت حیایز   

المللی، های احتمالی بیناهمیت بیشتری است و چون تحریم

شود، بانیابودی صینعت داروسیازی،     شامل تحریم دارو هم می

مدزاده و همکیاران  حکشور دچار بحران بزرگی خواهد شد. م

 ای تحییت عنییوان تحلیییل رونیید مصییرف و   ( مطالعییه4202)

عروقی در اییران انجیام    -بینی آینده بازار داروهای قلبیپیش

توسعه روز افزون محصولات  دادند. تنوع محصولات دارویی و

های سنگین در بخش بازارییابی  جدید در حوزه دارو و هزینه

 هیای  های اقتصادی در حیوزه کند که بنگاهدارویی ایجاب می

خاص و محصولات مرتبط و سبد تعریف شده در بازار حضور 

 آور بازارییابی بکاهنید و در   هیای سرسیام  کند و از هزینه پیدا 

شناخت مشتری و تحلیل رقبا به سیرعت و  گیری بازار، هدف

دقییت عمییل نماییید. نتییایج مطالعییه نشییان داد کییه دو گییروه 

کننیده  ها از گیروه داروهیای قلبیی و مهار   بتابلاکرها و نیترات

ها از گروه داروهای عروقی بیشترین تجمع پلاکتی و استاتین

میزان مصرف را در بین سایر داروها دارند. در گروه داروهیای  

سییال آینییده مصییرف داروهییای لیزینوپریییل،   49در قلبییی، 

کیییارودیلول، متوپرولیییول، آملیییودینین، نیتروگلیسییییرین،  

 98/2،  27/2، 07/5لیدوکائین و پروپافنون سالانه به ترتییب  

درصد افزایش و مصرف داروی  54/5و 12/5،  79/2،  22/5، 

درصد کاهش می  52/5قلبی ایزوسورباید دی نیترات سالانه، 

سال آینده، مصرف  49در گروه داروهای عروقی در طی یابد. 

داروهای وارفارین، آسنرین، کلوپیدوگرل، آتورواستاتین، جیم  

 27/2، 4/1،  00/2فیبروزیییل و هنییارین سییالانه بییه ترتیییب 

درصد افزایش و مصرف داروهای عروقی  24/1و  7/2،  24/2،

درصید و   22/1دی پیریدامول و نیکوتینیک اسید به ترتییب  

یابید. همچنیین بیین میانیه سینی و      درصد کاهش می 90/4

مجموع فیروش عیددی داروهیای قلبیی، داروهیای عروقیی و       

مجمییوع داروهییای قلبییی و عروقییی رابطییه مثبییت بییا میییزان 

بییا ضییریب  072/9و  070/9، 072/9همبسییتگی بییه ترتیییب 

% وجیود دارد و بیین تولیید ناخالصیی داخلیی و      05اطمینان 

داری وجیود  نام برده شده رابطه معنیی  متییر 2هیچ کدام از 

 1ندارد. طبت نتایج بدست آمده و با توجه به مییزان مصیرف   

هیای تجمیع   هیا، مهارکننیده  دست دارویی بتابلاکرها، نیترات

هیای داروییی مییزان    ها، بهتر است شرکتپلاکتی و استاتین

 دسیته داروییی نماینید.    1توجه خود را بیشتر معطیوف ایین   

ای بییا عنییوان بازاریییابی  ( مطالعییه4205ن )تقییوی و همکییارا

محصییولات دارویییی، کنفییرانس جهییانی روانشناسییی و علییوم 

تربیتی انجام دادند. هدف اصلی این مطالعه مشیخص کیردن   

این نکته است که چگونه شرکتهایی فعال در زمینیه صینایع   

توانند با اتکیا بیر توانمنیدیهای بازارییابی      دارویی در ایارن می

های رقابتی پایدار که حاصیل اسیتفاده   مزیت نسبت به کسب

های متناسیب بازارییابی دارای   زا مفاهیم بازاریابی چون مدل

منظور عوامل مختلفیی میورد   جایگاه در بازارها گردند. بدین 

هیا و نقیش بیالا و پررنیگ     گرفته که شامل هزینیه  ربحث قرا

تحقیت و توسعه مقررات سخت دولتی چهارچوب تحلیل بازار 

باشیند.   کردهای بازاریابی وییژه محصیولات داروییی میی    و کار
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مدل بازاریابی مورد اشاره در این مقاله حاصل منابع اطلاعای 

اولیه و ثانویه است. لذا جهت حصول اطلاعات از منابع میورد  

اشاره ادبیات موضوع بررسی انجیام مصیاحبه هیای فیردی و     

جمیع   گروهی و نهایتا این اطلاعات با کیار مییدانی از طرییت   

آوری اطلاعات با پرسشنامه از افراد جامعته آماری که شیامل  

مدیران فعال در صنایع دارسوزای ایران بود تکمییل گردیید.   

ای توصیییفی کیفییی و مییدل حاصییله تحقیییت از نییوع توسییعه

میتوانیید روابییط پیچیییده در سیسییتم بازاریییابی محصییولاعت 

ربرد دارویی را تفسیر و به شناخت بازارهیا کمیک نمایید. کیا    

تواند جهت حذف یا کاهش ریسک مربیوط بیه    دیگر مدل می

ورود به بازارهای جدید باشد و مزیت اصلی این مقدل جهیت  

مطالعه بازار یک محصول جدید و نوآور یا برای ورود به ییک  

 بازار جدید برای محصولات فعلی است.

 شناسیروش -3

روش میورد اسیتفاده در ایین پییژوهش مبتنیی بیر مطالعییات      

ای آن اسیت   بنیادی است. هدف مطالعات بنیادی دو مرحلیه 

هیای روش   که نتایج روش نخست )کیفی( به نتایج و تحلییل 

پژوهش حاضر، بر اساس هدف یک  دوم )کمی( کمک نماید. 

پژوهش بنیادی است زیرا در صدد یافتن الگویی برای تبییین  

بینی بازار مصرف داروهای تخصصیی در   مدل پیش و طراحی

ایران است. از سوی دیگر با توجه به اینکه در این پژوهش از 

هیای مییدانی نظییر     ای و نیز روش های مطالعه کتابخانه روش

توان بییان کیرد    مصاحبه و پرسشنامه استفاده شده است، می

هیا ییک    که پژوهش حاضیر بیر اسیاس روش گیردآوری داده    

مقطعی است. در این مطالعیه نییز از روش   -مایشیپژوهش پی

شیده  گیری هدفمند بیرای انتخیاب خبرگیان اسیتفاده      نمونه

. انتخاب خبرگان تا رسیدن به اشباع نظری ادامه یافیت.  است

جامعه آماری این مطالعیه شیامل میدیران و خبرگیان حیوزه      

کیه  مورد مطالعه است. در مطالعه حاضر خبره فیردی اسیت   

 داشته باشد : مشخصات زیر را

  حداقل ده سال سابقه کاری در صنعت دارویی داشته

 باشد.

 .حداقل دارای مدرک کارشناسی ارشد باشد  

  حداقل پنج سال سابقه مدیریت در صنعت دارویی

 داشته باشد.

در بخش کمی و برای اعتبارسنجی مدل نهایی پژوهش، پس 

از اینکییه متییرهییای پییژوهش توسییط خبرگییان صیینعت دارو 

 یییا  ISMمییدل سییاختاری تفسیییریاز مشییخص شیید، 

Interpretive Structural Modelling     توسیط انیدرو

یک روش ساختار   ISMارائه شد. روش 4077سیج به سال 

توسیط آگیاروال مطیرح     2992تفسیری اسیت کیه در سیال    

خیاکی،  شد )کهین توسط کانان ارائه  2997گردید و در سال 

ای پرسشینامه  با استفاده از این مدل اقدام به ساخت(. 4201

کننیدگان   مبتنی بر طیف پینج درجیه لیکیرت بیین مصیرف     

د. روش یییداروهییای تخصصییی در سییطح کشییور توزیییع گرد 

گیری با استفاده از فرمول کوکران برای جامعه نامحدود  هنمون

 .تعیین شدنفر به روش تصادفی ساده  285 تعداد

 های تحقیقیافته -4

های جمعییت شیناختی   جامعه آماری تحقیت از منظر ویژگی

هییای از قبیییل سیین، تحصیییلات، سییابقه کییار و شهرسییتان  

 اند.گردآوری اطلاعات مورد بررسی و تحلیل قرار گرفته
 

خلاصه نتایج حاصل از اطلاعات جمعیت شناختی   .2جدول

 نمونه تحقیق در بخش کیفی
ویژگیییی هیییای جمعییییت   

 شناختی

درصییییییید  فراوانی

 فراوانی

درصییییییید 

 تجمیعی

 جنسیت
 84.0 84.0 21 مرد

 100.0 16.0 4 زن

 سن

 تا 30 بین

 سال 40
5 20.0 20.0 

 50 تا 40

 سال
13 52.0 72.0 

 50 بالای

 سال
7 28.0 100.0 

 تحصیلات
 44.0 44.0 11 ارشد

 100.0 56.0 14 دکترا

 سابقه شیلی

 44.0 44.0 11 سال 10

 10 بالای

 سال
14 56.0 100.0 

 499 499 25 جمع
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 های کدگذاری اولیهیافته .4جدول

 بینی بازار مصرف داروهای تخصصی در ایران هدف: عوامل موثر بر پیش

 کدگذاری باز

 گذاری داروهای تولیدی و وارداتی در کشور قیمت 

 گر های بیمه  تمرکز یارانه دارو در سازمان 

 ها قیمت واقعی کردن 

 قیمت پایین برخی داروهای تولید داخل

 جبران کمبود حاصل شده واردات با قیمت بالا جایگزین

 های تولیدکننده برای داروهای جدید های تحقیت و توسعه شرکت   هزینه

 گذاری داروهای تولیدی به روش هزینه به اضافه حاشیه سود قیمت

 ریزی اداره کل نظارت و ارزیابی دارو  برنامهگذاری اداره آمار و  کمیسیون قیمت 

 گذاری داروهای تولیدی و وارداتی در کشور قیمت 

 داروی مورد نیاز دسترسی پیدا کنند

 مشاوره آنلاین رایگان

 عدم تمایل به حضور در مطب پزشک و به جهت صرفه جویی در زمان، بصورت اینترنتی با مشاوره تلفنی

 ها را از مردم گرفته است غی مطبی ترافیک و شلو دغدغه

 مشاوره پزشکی آنلاین

 راهنمای تجویز و توصیه مصرف داروها تأکید

 ها ارائه اطلاعات صحیح در خصوص استفاده مناسب از آن

 های اصلی و تأثیرگذار در چرخه تجویز عنوان یکی از مؤلفه   داروسازان به

 مراجعه به داروخانه راجع

 مصرف داروهاافزایش سن میزان 

 

خلاصه نتایج حاصل از اطلاعات جمعیت شناختی  .3جدول

 نمونه تحقیق در بخش کمی
درصد  فراوانی های جمعیت شناختیویژگی

 فراوانی

درصد 

 تجمیعی

 جنسیت
 79.7 79.7 307 مرد

 100.0 20.3 78 زن

 

 سن

 11.7 11.7 45 سال 25 زیر

 42.3 30.6 118 سال 35 تا 25

 84.7 42.3 163 سال 45 تا 35

 100.0 15.3 59 بالاتر سال 45

 تحصیلات

 و کاردانی
 کارشناسی

99 25.7 25.7 

 59.2 33.5 129 ارشد

 100.0 40.8 157 دکترا

سابقه مصرف 

 داروی خاص

 26.5 26.5 102 سال 5 زیر

 60.3 33.8 130 سال 10 تا 5

 100.0 39.7 153 بالاتر سال 10

 499 499 285 جمع

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 MaxQDAافیزار  در بخش آمار استنباطی با استفاده از نیرم 

اقدام به کدگذاری اولییه، تحلییل و در نهاییت ترسییم میدل      

 ایم. پرداختته

در بخش الف ابتدا به بررسی کدگذاری مصاحبه در محیط 

پرداخته شده است. در شکل  MaxQDAنرم افزاری 

صفحه اصلی نرم افزار و اسناد مربوط به جمع آوری 

وجود دارد. با توجه به اطلاعات مصاحبه تحقیت حاضر 

هایی که در محیط فوق صورت گرفت، یافته های کدگذاری

 باشد.می زیر اولیه به شرح جدول کدگذاری
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 افزایش سن بر میزان مصرف داروها

 مصرف داروهای خاص افزایش

 متناسب با سالمند شدن جمعیت

 اختیار مراکز دارویی

 هایی هدف جلوگیری از بروز مشکل در کشور سهمیه بندی

 داروها در مبادی دارویی کشور وجود دارد

 دهنده تا مشکلات و مضرات آن اطلاع دارند.مواد تشکیل 

 اطلاعات دارویی بصورت جزئی بر روی سایت ها

 انحصار در زمینه زیست فناوری

 واردات دارو

 کشف قوانین حاکم بر تکوین موجودات هستی

 های بسیار مناسب و خوبی برای فعالیت در این بخش وجود دارد توجه به سند ملی تولید زمینه

 تولیدات کشورمان رتبه نخست را در جهان داردتنوع 

 شود داروی تخصصی در کشور تولید می

 متوسط چهار تا پنج هزار پاسخگویی به مردم در این سامانه

 نام دو داروخانه را که دارو مدنظر در آن موجود بوده، پیدا کنند. 29410پیام کوتاه حاوی نام دارو به شماره 

 4109تماس تلفنی با سامانه 

 ها داروی خود را تهیه کنند معرفی و با مراجعه به این داروخانه

 ( تماس گرفته4)کد  4109توانند به صورت شبانه روزی با شماره تلفن  مردم برای پیدا کردن داروهای کمیاب می

 های مرتبط و مسئول تعیین نظارت بر کل فرایند تولید، توزیع و عرضه داروهای تخصصی توسط ارگان

 های مرتبط با توزیع و عرضه داروهای مذکور عرضه داروهای تخصصی در انواع سامانه

 های منتخب و مراکز درمانگر داروخانه

 کننده های تولیدکننده و توزیع تعریف و شرایط مناسب تولید، توزیع، نگهداری و تحویل به بیمار توسط شرکت

 جهت این انحصار، دسترسی به پزشک و دارو ندارند، باشد. ومیرهایی که به مرسوزیر بهداشت و درمان باید پاسخگوی این 

 بحث متخصصین پزشکی دچار انحصار هستیم

 هر جایی که انحصار داریم، دچار مشکل دارویی و پزشکی هستیم 

 بازارهای سنتی دنیا بیشترین سهم را در اختیار خود دارند

 سهم بازار خود هستند کشورهای در حال توسعه در حال افزایش

 این صنعت توجه به دورنمای آینده و اتخاذ رویکرد آینده نگر

 را به خود اختصاص داده است. "آینده محوری"بیشترین درصد  "ارایه خدمات "پس از صنعت  "دارو سازی"صنعت 

 ضابطه قیمت گداری داروها

  در سرمایه گذاری ROIمسئولیت برندسازی داروسازی و 

 اولویت برای مدیران عامل داروسازییک 

 بازاریابی به شرکتهای داروسازی امکان شناسایی ، پیش بینی و ارائه راه حل های مورد نیاز مشتری

 بازاریابی اکنون نیروی محرک اصلی ارزش سهامداران

 بازاریابی دارویی یا بازاریابی صنعت دارویی

 ائه شدهپشتیبانی مناسب تولید مطابت با برنامه ار

 نتیجه نظام مند نمودن و امکان پشتیبانی بموقع تولید منطبت با برنامه و بودجه پیش بینی شده
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 کدگذاری اولیهمدل حاصل از  .1شکل

 اساس تولید پیش بینی شده

 نیاز به تامین بموقع مواد اولیه و اقلام بسته بندی

 فعالیت و عملکرد شرکت داروسازی تولیددارو

 انگیزه را برای سوداگران ایجاد کرده که بخشی از داروهای تولید داخل را از کشور خارج کنند. لاف نرخ قیمت دارو در داخل کشور با خارج، این

 کنند. شود، از مجرای غیرقانونی تهیه و از خارج وارد کشور می های دارویی را که در داخل یافت نمی سوداگران برخی از فرآورده

 پدیده مهم در این بازار هستندپدیده قاچاق دارو به داخل و قاچاق دارو به خارج دو 
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 بییا توجییه بییه جییدول و مییدل فییوق در کدگییذاری اولیییه از   

های صورت گرفته از نمونه آماری، عوامل بیر اسیاس   مصاحبه

هدف تحقیت که استخراج شدند. در ادامه، عوامل بیر اسیاس   

ادبیاتی که در گذشته وجود داشته و با بررسی پییش رو، بیه   

 مولفه هایی جزئی تر تبدیل خواهند شد 

با توجه به بررسی های صورت گرفتیه میدل اسیتخراج شیده     

 می باشد: تحقیت پیش رو به شرح زیر

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 MAXQDAمدل نهایی خروجی نرم افزار  .2شکل

 

 
بینی بازار مصرف داروهای تخصصی در  الگوی پیش. 3شکل

 ایران بر اساس مصاحبه

اسیتخراج ومیدل اولییه     هیا در بخش کیفی با مصاحبه مولفیه 

 ساخته شد. در بخش کمی با پرسشنامه روابط بین متییرهیا 

بررسی قرار گرفت تا اعتبار مدل میورد بررسیی وتاییید    مورد 

  قرار گیرد.

در مرحله بعد که مرحله کمی پژوهش است به منظور برازش 

مدل مذکور جامعه آمیاری شیامل افیراد متقاضیی و مصیرف      

کننده داروهای خاص بودند که بدلیل نامحدود بودن جامعیه  

بر اسیاس فرمیول کیوکران بیرای جامعیه نامحیدود بصیورت        

نفر به عنوان نمونه آماری انتخاب شیدند   285تصادفی ساده 

شرح داده  2-1)اطلاعات ویژگی جمعیت شناختی در جدول 

ها در بخش کمی از طریت اجرای پرسشنامه شده است(. داده

محقت ساخته )شرح کامل در فصل سوم ذکر شده است(، بیر  

 Smart افیزار روی نمونه آماری استخراج و با استفاده از نرم

PLS    تجزیه و تحلیل گردیده است. در واقع در ایین مرحلیه

 پردازد.  به بررسی تأثیر متییرهای ایجاد شده  می

در ادامه قسمت به جهت پاسخ به سوالات تحقییت و بررسیی   

فرضیات مطرح شده از روش حداقل مربعات جزئی با استفاده 

های  استفاده گردید و مولفه Smart PLS 0 .2از نرم افزار 

 مورد نظر در جداول بعدی شرح داده می شود.

 تیا  گردیید  تیلاش  پرسشینامه  مقیدماتی  طرح تدوین از پس

 بیه  تحقییت  ایین  در. شیود  تعییین  پرسشنامه پایایی میزان

 اسیتفاده  کرونباخ آلفای روش از آزمون پایایی تعیین منظور
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 ابزار درونی هماهنگی محاسبه برای روش این است. گردیده

 کند می گیریاندازه را مختلف هایخصیصه که گیریاندازه

  29شامل  اولیه نمونه یک ابتدا منظور بدین رود . می به کار

 هایاز داده استفاده با سنس و گردید آزمونپیش پرسشنامه

آماری  افزار نرم کمک به و هاپرسشنامه این از آمده دست به

 SPSSبیرای  کرونبیاخ  آلفیای  روش با اعتماد ضریب میزان 

    محاسبه گردید. ابزار  این

 ضریب آلفای کرونباخ به طریت زیر محاسبه می شود : 

 

 که در آن:

α:   ضییییریب آلفییییای

 کرونباخ

n تعداد سوالهای آزمون : 

 s واریانس سوال :i 

S   ،ص 4284: واریانس کل پرسشنامه )سرمد و دیگیران  

402.) 

 در ادامییه توصیییف آمییاری متییرهییای مییدل تحقیییت ارائییه   

 گردد:می

 توصیف آمار متغیرهای تحقیق .5جدول

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  29بییه منظییور بررسییی پایییایی پرسشیینامه تحقیییت، ابتییدا   

پرسشیینامه بییه صییورت تصییادفی درجامعییه آمییاری توزیییع و 

گردآوری گردید و سنس برای محاسبه ضریب آلفای کرونباخ 

 محاسبه گردید. SPSSافزار به کمک نرم

های پرسشنامه، پاییایی  پس از بررسی و تجزیه و تحلیل داده

 کلی به شرح جدول بدست آمده است

. پایایی پرسشنامه تحقیق )ضریب آلفای کرونباخ 6جدول 

 و پایایی مرکب(
درصد آلفای  متییر

 نباخکرو

درصد پایایی 

 مرکب

 012212/9 098200/9 دارو قیمت

 029285/9 887187/9 مصرف سهولت و فرآوری

 019509/9 095225/9 پزشک به راحت دسترسی

 025995/9 878242/9 مصرف تجربه و آشنایی میزان

 029252/9 888244/9 جامعه سالمندان گروه افزایش

 017225/9 047582/9 دسترسی میزان

 702285/9 222492/9 لازم تاییدهای و استاندارد

 022200/9 871240/9 حمایتی های سیستم پرداختی سهم

 818042/9 729499/9 دارو مستقیم عرضه از اطمینان

 014257/9 092125/9 دارو بودن موجود

 885212/9 892202/9 عرضه نقطه به دارو توزیع

 022284/9 802027/9 انحصاری سود افزایش

 047518/9 827840/9 هدف بازار در محصولات بودن غیررقابتی

 059975/9 024599/9 مناسب گذاری قیمت فرآیند

 022277/9 808772/9 مناسب ریزی برنامه

 012242/9 090227/9 قاچاق و سیاه بازارهای

 

 بینی مدل و تبیین واریانس متییرهاقابلیت پیش

R2 گیری و معیاری است که برای متصل کردن بخش اندازه

سازی معادلات ساختاری بکار میی رود  بخش ساختاری مدل

زا بیر ییک متیییر    و نشان از تاثیری دارد که یک متییر برون

(. بیا توجیه بیه    4202گذارد )داوری و همکیاران،  زا میدرون

شید  بامی 020/9بینی بازار برای متییر پیش R2اینکه مقدار 

از وارییانس متیییر    020/9بدین معناست که حیدود مقیادیر   

 کند.  وابسته را متییرهای مستقل تبیین می
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 ارزیابی برازش بخش ساختاری

تواند پس از بررسی برازش نیز محقت می GOFتوسط معیار 

گیری و بخش ساختاری مدل کلی پژوهش خود، بخش اندازه

توجه به این که سه  برازش بخش کلی را نیز کنترل نماید. با

به عنوان مقادیر حیاکی از بیرازش    22/9و  25/9، 4/9مقدار 

انید )وتیزلس و   اسب ضعیف، متوسط و قوی معرفیی شیده  من

 857/9(، حصول مقدار  مدل حاضر برابر بیا  2990همکاران، 

 .باشداست که نشان از برازش مناسب مدل کلی تحقیت می

 تعدیلگربررسی مدل تحقیق بدون احتساب متغیر 
 

 
. آزمون مدل )ضریب مسیر استاندارد بدون 4شکل 

 احتساب متغیر تعدیلگر(

 

 
تی بدون احتساب متغیر . آزمون مدل )آماره5شکل 

 تعدیلگر(
 

   . نتیجه گیری5

هیا در جهیان، تجیارت دارو    امروزه یکی از بزرگترین تجیارت 

های عظیم داروسازی بیا پرداخیت اعتبیارات    باشد. شرکت می

بییرای تولییید داروی جدییید بیا عملکییرد بهتییر تییلاش   زییادی 

کنند تا مبالغ زیادی به داراییی خیود بیافزاینید. در واقیع      می

داروسازی عیلاوه بیر اینکهییک صینعت حسیاس اسیت ییک        

دارو در نظیام   رود. صنعت درآمدزا و پر سود هم به شمار میی 

توان گفت  ای دارد. به طور کلی میسلامت مردم جایگاه ویژه

در بییازار دارو ماننیید سییایر بازارهییا بییا مییدیریت صییحیح و    

بهرهگیری از عواملی چون آمیوزش عمیومی و برنامیه رییزی     

توان تهدید را به فرصیت تبیدیل نمیود و همچنیین      شده می

تیو ان   را افیزایش داد و چیه بسیا میی     سطح سیلامت جامعیه  

رفتارهای غلط از جمله مصیرف دارو و تجیویز بیی روییه آن،     

رانه دارو و نگهیداری طیولانی میدت داروهیای     مصرف خودس

بلااسییتفاده را نیییز اصییلاح نماییید. بییه دلیییل اینکییه صیینعت  

سیاسیی   داروسازی جز  صنایع استراتژیک است و در فضیای 

موجود ایین صینعت حیایز اهمییت بیشیتری اسیت و چیون        

المللیی، شیامل تحیریم دارو هیم     هیای احتمیالی بیین   تحریم
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سیازی، کشیور دچیار بحیران     شود، بانیابودی صینعت دارو   می

 (. 4207بزرگی خواهد شد)غلامی و همکاران، 

های مهم و کلیدی حوزه بهداشیت  بازار دارو یکی از زیربخش

باشد، بنیابراین مشیخص سیاختن سیاختار آن از      و درمان می

ای برخوردار است. تعیین ساختار صنعت دارویی اهمیت ویژه

گیذاری   ی برای قیمتمیتواند منجر به ارائه راهکارهای مناسب

و وضع مقررات توسط سیاستگذاران شود. صنعت داروسیازی  

هیا از مهمتیرین ارکیان    به دلیل اثر گذاری بر سلامت انسیان 

باشد. امروزه صینعت   نظام سلامت و اقتصادی دنیای امروز می

داروسازی به عنیوان یکیی از کلییدی تیرین و عظییم تیرین       

ه یافته مراقبتهای صنایع جهان مطرح استدر کشورهای توسع

 29درصیید و در کشییور مییا  29سییرپایی بهداشییتی و درمییانی

های مراقبت سلامت را به خود اختصیاص  درصد از کل هزینه

  –دهند و وزن بالای هزینیه مراقبیت سیرپایی بهداشیتی      می

درمانی، جایگیاه دارو را در نظیام مراقبتهیای سیلامت کشیور      

دارویی دنییا مربیوط بیه    از کل بازار  1برجسته کرده است. %

منطقه خاورمیانه و شمال آفریقا است که کشور اییران در آن  

 4285قرار دارد. بازار تعدادی داروی کشور نیز بین سیالهای  

بیه بعید    4280روند صعودی داشته است. از سیال   4207تا 

نسبت ارزش رییالی داروی تولیید داخیل بیه داروی وارداتیی      

دهنیده افیزایش   مار الزامیا نشیان  افزایش یافته است. اما این آ

داروی تولید داخل نیست. به همین منظور باید نسبت مقدار 

تولید داروی تولید داخل و وارداتی را مقایسه کنیم. بجز سال 

که نسبت واردات به داروی داخلی افیزایش یافتیه، در    4204

ها این نسبت کمابیش ثابت است و همواره بییش  مابقی سال

ار دارو در اختییار تولیدکننیدگان داخلیی و    درصید بیاز   05از 

 درصد مربوط به واردات است. 5کمتر از 

معضلاتی که به سرعت از یکی ر، تحریمها علیه کشول عماابا 

شاید د. پزشکی بوات تجهیزدارو و معضل ن داد نشاد را خو

سلامت با نگاهی م نظادر هی تییدفت ناگهانی خدمااین الایل د

ی هشهاومرکز پژد. نتر شوشر رویی کشوداروضعیت وبه 

ر یی کشوم داروضعیت نظاره وبادرشی ارگی گززمجلس به تا

نظرکمی حجم از گرچه س آن، اسااست که بر ده ائه کرارا

زی سای داروتوسط شرکتهار کشوز نیارد موی هاداروصلی ا

زی سای دارولی سهم شرکتهاوخلی تولید میشوند دا

صد در 55ود حدر یی کشوزار دارویالی بااز ارزش رخلی دا

ست. اشته دالی وند نزروخیر ی اهال سادر ینسهم و است ا

مستقیما با ر کشوز نیارد موی هااز داروصد در 15ود حد

ی شرکتهای صددر 55حفظ سهم د. تامین میشوواردات 

رج خااز لیه اد اوموواردات بسته به دی وایازخلی هم تا حد دا

خل داید تولی هادی داروسهم عدان یردراست.ر اکشواز 

صد در 02دل معار کشوی هاداروبه نسبت کل 4284لسادر

ست احالی درین است ده اصدبودر 1تی ی وارداهاداروسهم و

 22دل معای تی چیزی وارداهای داروصددر 1که سهم 

هد. دمی ص ختصاد ابه خوراهادارویالی کل رسهم از صد در

سلامی رای امجلس شوی هش هاومرکز پژارش گزس ساابر 

یش قابل توجهی افزر اکشودر تی ی وارداهاداروی یالرسهم 

د. بوه سیدل ریارد رمیلیا 29از به بیش  09ل ساو در شته دا

از ورود یش ناشی افزاین از ابخشی ارش، ین گزابنا بر 

زار یالی باارزش رت. سزار اقیمت به باانجدید گری هادارو

در گیاهی )ی هاو دارومکمل ، نهرایان وبد (ریی کشودارو

که با تخمین ده بول یارد رمیلیا 22999ود حد 4209 لسا

یی ی دارونههارایال یار رمیلیا 1999ود حدو مکملها ارزش 

ار هز19از بیش ر یی کشوزار داروکل باارزش شت ابهدوزارت 

نفر جمعیت ن میلیو 72ب حتسااست. با ل ایارد رمیلیا

ود حدد هر فرای برر کشوف دارو در نه مصراسرر، کشو

 2948طبت آمارهیای رسیمی در سیال    ست. ل ایارار هز522

میلییون دلار و آمیار    29ارزش صادرات دارویی ایران حیدود  

میلیون دلار بوده است ، در حالی که  499غیر رسمی حدود 

کشور آلمان به عنوان بزرگترین صادر کننیده دارو در جهیان   

میلیارد دلار صیادرات دارو داشیته    77حدود  2942در سال 

درصد از تجیارت جهیانی دارو را بیه خیود      42کل است و در 

 2948اختصاص داده است و رتبه دوم صادرات دارو در سال 

به کشور سوئیس تعلت گرفته است که سهم کشیور سیوئیس   

درصد میباشد و کشیور امریکیا    41از بازار جهانی دارو حدود 

میلیارد دلار صیادرات دارو رتبیه سیوم ایین صینعت و       17با 

از صادرات دارو دنیا را بیه خیود اختصیاص     درصد 49حدود 

میلیارد دلار صادرات دارو در  12داده است و کشور بلژیک با 

میلیییارد دلار  22رتبییه چهییارم دنیییا و کشییور انگلسییتان بییا  

 صادرات دارو رتبه پنجم دنیا را به خود اختصاص داده است.

ری بیمان ماه درنجیراز زیک حلقه ان به عنوف دارو مصر

ند که ورین بااپزشکی برم علون متخصصاو ست اناپذیربجتناا
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د به بهبوارد موری از بسیادارو در صولی واست ف درمصر

صنعتی وعلمی ی پیشرفت هاوزه مرانجامد. امیری بیما

ها اع دارونواسترسی به ن دمکازی اساو دارومینه پزشکی درز

سترسی با برنامه مشخص دین اچنانچه آورده و هم افررا

مانند د یات زمشکلاوز ند موجب براتو می، شدنبااه همر

چنانچه ف دارو بحث مصردد. گردارو نابجا و یه روبر ف مصر

ست که با کلیه ی امرگیییردد، ا ط مییییستنباای آن امحتواز 

ط تبادم درارمذهبی مردی و عتقا، اجتماعی، انب فرهنگیاجو

اف و هداز ایکی دارو منطقی و صحیح ف مصروزه مراست. ا

آن وزارت به تبع و شت جهانی ابهدن مازسا یها برنامه

صحیح ف باشد. مصر پزشکی میزش مون و آمادرشت ابهد

دد و از می گرن دارو متوجه تجویز کنندگاف یکطردارو از 

ر بیماد نزی دارو را نابجاف یا مصرومانی ددریگرخوف دطر

م دارو و نظاه عدیدت مشکلااز کند. متاسفانه یکی منع می

ست که به د دارویاو زیه روبیف مصر، امر کشون در مادر

بدین معنا که ، عمل میکندب معیوو بسته اری مدرت صو

دارو، تجویز منطقی از پزشکی ن گاهی کافی متخصصام آعد

یگر ف دطرو از ست وده افزای ایهروبیز به طرف آن را مصر

ند ارنددت کم عاداروی با ن مادربه دت ما بر حسب عادم مر

ی بیشترداروی بیشتر میپسندند که را پزشکی ا کثرو ا

م ما عدزی سام داروضعف نظاط نقااز یگر دتجویز کند. یکی 

ان ست. بدامانی م درنظازان در ساداروعملی و علمی ر حضو

سانی ع رطلااکز اخانهها که قاعدتا میبایست مردارومعنا که 

وش کز فرامررت تنها به صو، پزشک باشندر و یی به بیمادارو

به د را خوق شتیام اعدل اوج عین حادر ند. ا همددارو در آ

به ران تمایل بیمام عدرد دارو، مودر علمی  هیای دادن آگاهی

 نند.دانها مین آشنید

و جنبه محلی ازهم ، یابیزاربای تژاستراموفقیت ی نکته کلید

مر این است. ه اکنندف مصرر فتادرک رجنبه جهانی از هم 

و نتفاعی اغیر ی ها نمازهم ساری و تجای ها شرکتای هم بر

زار را به باط نین مربوالتی که قوی دوها نمازسار همینطو

د دارد )دانشورهریس و ولیی زاده آذر،  بررکا  ین می کنندوتد

د یابی عملکره و ارزکنندفمصرر فتادرک رلبته (. ا4208

ی ها وتمع مختلف با توجه به تفااجون در کنندگا فمصر

ف مصرر فتارست. ردار ابرخوای  هیژوهمیت از افرهنگی نیز 

ر و فتا، رشناختو تأثیر ی تعامل پویاان بعنوتوانید   ه میکنند

با ه کنند فمعمولاً هر مصرد. محیطی تعریف شوی هاادخدر

ست. بیشتر شرکتهایی اجه اموخرید ای بردی یات زتصمیما

، نددازپربه تحقیت مین کنندگافخرید مصرر فتاره ربادرکه 

، کنند میاری خریدن کنندگاف نچه مصرره آبادرکوشند  می

مناسبی بیابند. ی هانها پاسخآعلّت و خرید اد تعدروش و 

ار یا خریده کنندفمصرر فتای رها علتن از شده گاآلی و

ین ابه ط مربوی ها غلب پاسخا ایرزنیست. ده ساان چند

نقطه د دارد. جوه وکنندفمیز مصرو فکر و هن ت در ذلااسئو

ف مصرر فتاو رست اپاسخ ک، محرل مدت ین مطالعااین زغاآ

ه کنندمل تحریکاکه عود گیر شکل میس سااین ابر ه کنند

یابی زاربای هاک محرو مل اعواه بههمرری بسیاش نگیزو ا

ی ها کنشد و او واشو میه نندکفمصره جعبه سیاوارد 

ه از کنندف مصره هد. جعبه سیاد مین نشاد خواز مشخّص 

شخصی ی ها یژگیوست. نخست ه ابخش تشکیل شددو 

به تصویر را ها  کلین محراوکه ای  هست که بر شیوار اخرید

ثر اهد دمین کنشنشاد واخواز نها آبر ابرآورد و در  میدر 

ر فتارست که برار اخریدی گیر یند تصمیمآفرو دوم  گذاردمی

  (.4200ارد )سالار و همکاران،گذ ثر میاو ا

مانی که ن دارو  زکنندگاف خرید مصری گیر یند تصمیمآفر

یند آفره از کنندفمعمولاً مصرد می شواری یی خریددارو

 ست:رت اینصوامی کند که به ده ستفای اتصمیم گیر

 . شناخت مشکل4

 تطلاعاآوری ا. جمع 2 

 بی گزینه هایا. ارز2 

 . خرید1   

 خرید.از یابی پس . ارز5   

 ست که ایند عمومی آیک فره هنددنمرحله نشا 5ین ا

شناسایی یک ت از خدماوهمانند سایر کالاها ه دارو کنندفمصر

کند. خرید طی میآن و یابی ارزتا ز نیارد یا خدمت مول محصو

 .ستان دارو کنندگافمصری گیرتصمیمه یند مطالعه نحوآین فرا
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تعدیلگری کیاهش سیود انحصیاری بیر روابیط بیین       دو عامل 

بینی بیازار مصیرف دارو بیا    فرآوری و سهولت مصرف بر پیش

که از حد تعییین   9994/9با سطح معناداری  141/1ضریب 

تیرین عامیل و   کیوچکتر اسیت  بیه عنیوان مهیم      95/9آلفا = 

ری بر روابط بین دسترسیی بیه   تعدیلگری کاهش سود انحصا

بیا ضیریب    مطب و پزشک بر پیش بینیی بیازار مصیرف دارو   

به دو عامل مهم در تیاثیر   9994/9و سطح معناداری  255/2

بینی بازار مصرف داروهای تخصصی در اییران  گذاری بر پیش

 قابل شناسایی هستند. نتیجه به دست آمده با نتیایج حاصیل   

 

   منابع

صادق سلطان افشین شاکر، محمدفیروز  امانی، . 4

. 4202محمدزاده، نگار علاف اکبری، شهره صراف اسماعیلی. 

الگوی مصرف دارو در بین خانوارهای شهری شهر اردبیل. 

 .22. 5پیاورد سلامت 

طراحی مدل . 4200امینی خیابانی، غلامرضا  فیض، داود. . 2

پذیری با استفاده از پیچیدگی شناختی راهبردی  رقابت

 ی ینامه علمی. دوفصلابییی هوش بازارییش میانجیررسی نقیب

(، 2929داتائف و همکاران )از تحقیقات صورت گرفته توسط 

(، برتولیییدی و همکیییاران 2929بلیییودورودوا و همکیییاران )

(، مییرادی و همکییاران 2940(، پسییتون و همکییاران )2940)

(، 4207(، نبیییونی )4208(، علییی زاده و همکییاران )4208)

(، 4202(، مهدوی نیور و دنکیوب )  4207همکاران ) غلامی و

(، 4202(، محمدزاده و همکاران )4202نهاوندی و همکاران )

( و 4205(، تقییوی و همکییاران ) 4202امییانی و همکییاران ) 

( در یک راسیتا قیرار دارنید و    4204محمودزاده و همکاران )

دارای همخوانی است. با توجه بیه نتیایج بیه دسیت آمیده از      

تیوان براسیاس آنچیه بیه دسیت آمیده       ام شده میتحلیل انج

شود متولییان  اینچنین پیشنهاداتی را ارائه نمود: پیشنهاد می

هیای  وزارت بهداشت با ارائه کمیک و تسیهیلات بیه شیرکت    

بنیان دخیل در امر تولید دارو، تولید به روز و اسیتفاده  دانش

هییای پیشییرفته در تولییید دارو در داخییل کشییور آوریاز فیین

ات سهولت بیشتر مصرف دارو و در اختیار گرفته شدن موجب

مصیرف دارو توسیط داروهیای     سهم بیشتری از بازار داخلیی 

گردد بیه پیشینهاد   کند. پیشنهاد میتولید داخل را فراهم می

وزارت بهداشت و با کمک گرفتن از دو قوه قضیاییه و مقننیه   

تیر جهیت   نسبت به تدوین، تنظیم و اجیرای قیوانین محکیم   

یری از قاچاق دارو از مبدا  ایران به سایر کشیورها و ییا   جلوگ

برعکس موجبات ثبات بیازار مصیرف داروهیای تخصصیی در     

گیردد بیا توجیه بیه اثیر      کند. پیشنهاد میی ایران را فراهم می

بینیی بیازار مصیرف داروهیای     گذاری سود انحصاری بر پیش

تخصصی تسهیلات و امکاناتی برای کشف و در اختیار گرفتن 

زارهای صادراتی جهیت صیدور داروهیای تخصصیی توسیط      با

 های دانش بنیان صورت پذیرد.شرکت

 

 

 –. بهار 0. دوره 47آفرینی. شماره پژوهشی نوآوری و ارزش
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زاده، هادی بهرامی، حسین  محمد عزیزی، علی بدیع. 2

المللی . عوامل نهادی تاثیرگذار بر بین4208رزقی شیرسوار. 

داروسازی. مدیریت بهداشت و های فناور شرکتشدن 
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 مدیریت و حسابداری ایران. د،سوم اقتصا

دستمردی، شهاب  کوروش دلنسند، سیدحمیدرضا فلاح . 7

. بررسی جرایم دارویی در مورد داروهای 4208نژاد. مرتضی

قاچاق و تقلبی و عرضه آن در جامعه. پنجمین کنگره 

کشوری کمیته پژوهشات دانشجویی دانشگاه علوم پزشکی 

  .رفسنجان

طراحی مدل روابط . 4200زارعی، عظیم  همتی، مریم. . 8

مولفه های بازاریابی کارآفرینانه با رویکرد مدلسازی 

های دانش بنیان ساختاری تفسیری )مورد مطالعه: شرکت

آفرینی. دوفصلنامه علمی پژوهشی نوآوری و ارزش .سمنان(

 .478-422زمستان.  -. پاییز 0. دوره 48شماره 

العابدین رحمانی، اکرم مبارکی.  جمشید  زینسالار، . 0

کننده )رشته مدیریت بازرگانی(.  . بررسی رفتار مصرف4200

 نور.دانشگاه پیام

فر، اسماعیل  صوفی رضایی، زاده، جواد  قادریسلطان. 49

های بنگاه بر عملکرد نوآوری  تاثیر توانمندی. 4194حجت. 

لمی پژوهشی . دوفصلنامه عبنیان ایرانهای دانش شرکت

تابستان.  -. بهار 44. دوره 24آفرینی. شماره نوآوری و ارزش

447-421. 

(، 4205سیاست ملی دارویی جمهوری اسلامی ایران ). 44

 سازمان غذا و دارو، وزرات بهداشت و درمان آموزش پزشکی.

. بررسی نقش 4200شفیعی، مسعود  صفاهیه، هاجر.. 42

توسعه کشورها با نگاهی های دانشگاه و صنعت در همکاری

ها و تجارت جهانی. دوفصلنامه علمی پژوهشی به سیاست

زمستان.  -. پاییز 0. دوره 48آفرینی. شماره نوآوری و ارزش

4-29. 

، بررسی تاثیر 4207شکری. داود و جلیل اورنگی، . 42

سازی ایران، الکترونیک بر توسعه صادرات صنعت داروتجارت

های مدیریت و علوم انسانی در پژوهشپنجمین همایش ملی 

 ایران 

، بررسی ارتباط 4201صالحی، شقایت و شادی صالحی، . 41

نظام مدیریت کیفیت جامع با عملکرد شرکت توزیع دارو با 

المللی رویکرد کارت امتیازی متوازن، اولین کنفرانس بین

 مدیریت.

طالاری، محمد  فلاح، محمدرضا  اسماعیلی، پریسا. . 45

. ارائه مدلی برای ورود موفت به بازار محصولات مواد 4199

غذایی کشورهای منطقه )مطالعه موردی کشور عراق(. 

دوفصلنامه علمی پژوهشی نوآوری و ارزش آفرینی. شماره 

  .428-454تابستان.  -. بهار 49. دوره 40

عبادی فردآذر، فربد  عزیز رضاپور، احمد راهبر، سید . 42

. برآورد تابع تقاضای دارو در 4202. مرتضی حسینی شکوه

 .428-422. 2جمهوری اسلامی ایران. طب نظامی 

. بازشناسی 4208زاده، سونیا  بابک پورقهرمانی. علی. 47

های اطلاعاتی و عوامل موثر در مبارزه با قاچاق دارو. پژوهش

 . 22-0جنایی . 

غلامی آواتی. رمضان  مریم دهقانی و هادی فرخی . 48

، بررسی وضعیت اقتصاد در صنعت دارو، 4207سرای، 

المللی دستاوردهای نوین پژوهشی در علوم کنفرانس بین

 انسانی و مطالعات اجتماعی و فرهنگی، کرج.

اکبر  زارعی، عظیم  سوری، فیض، داود  جلالی، علی. 40

متمایزکننده عوامل درونی در  شناسایی ابعاد. 4199احسان. 
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. 4205قاسملو، فرید، نگار نادری، شمامه محمدی فر. . 29
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. نظریه جدید در باب همکاری موثر دانشگاه با صنعت

آفرینی. شماره دوفصلنامه علمی پژوهشی نوآوری و ارزش

  .22-45زمستان.  -. پاییز 49. دوره 29
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