
 

 

گذار و توسعه بخش خصوصی به روش گراندد مطالعه کیفی جذب سرمایه

 باد(آتئوری با تأکید بر نقش رسانه )مطالعه موردی شهرک صنعتی شمس

 ** صادق دوپیکر              حسینعلی قجری *

 . استادیار گروه علوم اجتماعی دانشگاه پیام نور تهران ایران* 
h_ghajari@yahoo.com  

 .تهران، ایران، دانشکده هنر و رسانه، دانشگاه پیام نور مرکز تهران غربارشد، آموخته کارشناسیدانش **
sadegh.dopeykar@gmail.com 

 

  29/06/1404تاریخ پذیرش:              05/03/1404تاریخ دریافت: 
             

 چکیده

نند. کگذار در این بخش تعیین میای را مبتنی بر توسعه بخش خصوصی و جذب سرمایهامروزه اکثر کشورهای جهان اهداف توسعه 

شوند. ترین ابزارهای دستیابی به اهداف توسعه محسوب میترین حجم مخاطبان، از اصلیها با داشتن گستردهدر عصر ارتباطات، رسانه

عتی ها در شهرک صنگذار و توسعه بخش خصوصی با تأکید بر نقش رسانهاز جذب سرمایه کیفیتحلیلی این پژوهش با هدف ارائه 

های ها از طریق مصاحبهای )گراندد تئوری( است که دادهاست. روش پژوهش کیفی و مبتنی بر نظریه زمینهآباد انجام شدهشمس

های گیری هدفمند گردآوری شد. یافتهل در بخش خصوصی به روش نمونهنفر از مدیران، مسئولین و کارشناسان خبره فعا 16عمیق با 

گذار شامل انتقال اطلاعات شفاف کد انتخابی است. شرایط علی جذب سرمایه 17کد محوری و  67کد باز،  704تحلیل شامل 

اجتماعی است. شرایط -اقتصادی گذاری و تأمین امنیتهای سرمایهها، ایجاد جذابیتها، نقش اقناعی رسانهاقتصادی توسط رسانه

گر ها است. شرایط مداخلهسازی زیرساختهای آزاد و فراهمها، حمایت از رسانهای شامل تسهیل قوانین، نقش آموزشی رسانهزمینه

تصادی عه اقتوس»دهد که نیز شامل بازنگری دیپلماسی، ایجاد ثبات اقتصادی و ترویج فرهنگ مشارکت اجتماعی است. نتایج نشان می

مقوله محوری پژوهش است و دستیابی به توسعه بخش خصوصی مستلزم ایجاد ثبات، امنیت اقتصادی، « پایدار و نقش اقناعی رسانه

 .ها استگیری از قدرت اقناعی رسانهها و بهرهبازنگری سیاست

  .بخش خصوصی، توسعه، جذب سرمایه گذار، رسانه، گرانددتئوری های کلیدی:واژه
 

 

 

 مقاله: پژوهشینوع 

 

 و بیان مساله  مقدمه -1

شدن و تحولات شتابان اقتصادی، جذب در عصر جهانی

اسی های اسگذار و توسعه بخش خصوصی به یکی از اولویتسرمایه

است. این فرآیند، هرچند کشورهای در حال توسعه تبدیل شده

ای فراتر از پیچیدهظاهراً اقتصادی است، اما تحت تأثیر عوامل 

 های مالیاستـها و سیاختـمتغیرهای کمی مانند نرخ بهره، زیرس

 الی،های مبر تحلیل گذاران علاوهسرمایهری ـگییمـرار دارد. تصمـق

 

 
ها و شرایط اجتماعی و نهادی است که ها، ادراکمتاثر از برداشت

 .کندگیری این فرآیند کمک میبه شکل

ها به عنوان نهادهای اثرگذار، نه تنها اطلاعات اقتصادی را رسانه

سازی، در بندی و روایتکنند، بلکه با چارچوبمنتقل می

ها و ها، ریسکگذاران درباره فرصتدهی به ادراکات سرمایهشکل

کنند. این نقش مشروعیت نهادهای اقتصادی نقش مهمی ایفا می

  قطعیت و کمبود اطلاعات کامل در بازارهای نوظهور که با عدم

 H_ghajari@yahoo.com   فجریحسینعلیدار مکاتبات: نویسندة عهده
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تواند به تقویت یا تضعیف تر است و میاند، بسیار پررنگمواجه

 .اعتماد نهادی و سرمایه نمادین منجر شود

ی هاعنوان ابزارهای اصلی سیاستهای صنعتی بهدر ایران، شهرک

اند. ای شناخته شدهتمرکززدایی صنعتی و توسعه متوازن منطقه

ای بارز است که با وجود آباد نمونهشهرک صنعتی شمس

های متنوع، هنوز های دولتی گسترده و ارائه مشوقگذاریسرمایه

گذار خصوصی با موانع قابل توجهی مواجه است. در جذب سرمایه

دهد که متغیرهای اقتصادی صرف، قادر به این مسئله نشان می

 وتبیین کامل این چالش نیستند و پرداختن به ابعاد کیفی 

 .گذاران ضروری استتجربیات واقعی سرمایه

گیری از رویکردهای کیفی های موجود، بهرهبا توجه به پیچیدگی

ویژه روش گراندد تئوری که توانایی تولید نظریه بر اساس و به

 ترانداز دقیقتواند چشمهای میدانی و تجارب افراد را دارد، میداده

ه و توسعه بخش خصوصی تری از فرآیند جذب سرمایو کاربردی

دهد تا الگوها، شرایط ارائه دهد. این روش به پژوهشگر امکان می

گذاران را به صورت گر و راهبردهای سرمایهای، عوامل مداخلهزمینه

 .استخراج کند شدهجامع و بومی

مسئله اصلی پژوهش، کمبود شناخت دقیق و جامع از فرآیندهای 

 گذاری وای مؤثر بر جذب سرمایههپیچیده اجتماعی، نهادی و رسان

های صنعتی ایران است که در توسعه بخش خصوصی در شهرک

های تمرکززدایی و توسعه صنعتی نتیجه آن، بسیاری از سیاست

اند به نتایج مطلوب دست یابند. این پژوهش درصدد است نتوانسته

و  گذاریگیری از روش گراندد تئوری، فرآیند جذب سرمایهبا بهره

آباد واکاوی و توسعه بخش خصوصی را در شهرک صنعتی شمس

 .چارچوب نظری بومی و کاربردی برای فهم این پدیده ارائه کند

 :بر این اساس، سؤال بنیادین پژوهش این است

گیری جذب با استفاده از روش گراندد تئوری، فرآیند شکل

گذاری و توسعه بخش خصوصی در شهرک صنعتی سرمایه

 ها در این فرآیند چیست؟گونه است و نقش رسانهآباد چشمس

 مبانی نظری و پیشینه  -2

گذار و توسعه بخش ها در جذب سرمایهر بررسی نقش رسانهد

های اقتصاد سیاسی، های متعددی از حوزهخصوصی، نظریه

تری از ارتباطات و علوم اجتماعی مطرح است که فهم عمیق

فرآیندهای اقتصادی فراهم  ها برسازوکارهای تأثیرگذاری رسانه

                                                 
1 - DiMaggio. 

ا های کلیدی مرتبط ببه شرح و بسط نظریه آورد. در این بخشمی

 .شودموضوع پرداخته می

های بنیادین در این حوزه، نهادگرایی نوین است که از نظریهیکی 

( مطرح شده و به نقش محیط 1362و پاول ) 1ماجیوتوسط دی

های اقتصادی تأکید دارد. بر اساس دهی به کنشنهادی در شکل

این نظریه، محیط نهادی فراتر از قوانین رسمی و ساختارهای 

ها و رها، گفتمانها، هنجارسمی اقتصادی است و شامل ارزش

شود که رفتار کنشگران اقتصادی را محدود های اجتماعی میرویه

عنوان یکی از ها در این چارچوب بهکند. رسانهیا تسهیل می

شوند که با ایجاد، تقویت و بازتولید نهادهای کلیدی شناخته می

 گذاران را شکل دهندتوانند انتظارات سرمایههای غالب، میگفتمان

گذاری را بنا نهند. به عبارتی، های سرمایهروعیت فرصتو مش

های خاصی از محیط سازی جنبهها از طریق برجستهرسانه

نند. کها را تعیین میاقتصادی و اجتماعی، دامنه قابل قبول فرصت

دارد  گذاریاین فرآیند نهادی، تأثیر عمیقی بر تصمیمات سرمایه

ها و ها به نشانهقطعیتگذاران برای کاهش عدم زیرا سرمایه

. از شود، متکی هستندها منتشر میهایی که توسط رسانهسیگنال

ر کننده اطلاعات بلکه فعالانی مؤثها نه صرفاً منتقلاین منظر، رسانه

روند های اقتصادی و اجتماعی به شمار میدر ساخت واقعیت

 .(1362ماجیو و پاول، )دی

( نشأت گرفته است، 134۸لومر )نظریه کنش متقابل نمادین که از ب

دهد. ها ارائه میاجتماعی به تحلیل رسانهدیدگاهی تعاملی و میکرو

این نظریه بر فرایندهای خلق و مذاکره معانی میان بازیگران 

ها نقش گذاری، رسانهمختلف تأکید دارد. در حوزه جذب سرمایه

های یتکنند که از طریق خلق و انتقال رواای را ایفا میواسطه

گذاران، کارآفرینان و نهادهای ها و باورهای سرمایهنمادین، برداشت

ها و ای درباره فرصتهای رسانهدهند. روایتدولتی را شکل می

گذاری، مناطق خاص اقتصادی را به نمادهایی های سرمایهریسک

نند. کاز موفقیت، نوآوری، یا بالعکس خطر و ناکارآمدی تبدیل می

هایی، فراتر از انتقال محتوای صرفاً خبری، بر رفتار و چنین روایت

تصمیمات اقتصادی تأثیرگذار هستند زیرا معانی و تجارب اجتماعی 

کنند که کنشگران اقتصادی بر اساس آنها عمل را بازتولید می

اند توهای مبتنی بر این نظریه میکنند. در نتیجه، تحلیلمی
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گذاری و ر ساخت سرمایهای را دفرآیندهای معنابخشی رسانه

  .(134۸توسعه بخش خصوصی روشن سازد )بلومر، 

ها به مثابه ابزارهای توزیع قدرت در چارچوب اقتصاد سیاسی، رسانه

ن شوند. ایو بازتولید مناسبات اقتصادی و سیاسی شناخته می

های انتقال اطلاعات بلکه بازیگران ها را نه صرفاً کانالرویکرد، رسانه

ها داند. رسانههای قدرت و منافع اقتصادی میعرصه رقابت فعال در

های دهی به سیاستانداز، نقش مهمی در شکلدر این چشم

ه کنند، به ویژگذاری ایفا میهای سرمایهبندیاقتصادی و اولویت

داران یا ها، منافع سرمایهزمانی که ساختارهای مالکیت رسانه

کنند. این نظریه نشان های قدرت سیاسی را منعکس میگروه

رنگ کردن سازی یا کمتوانند با برجستهها میدهد که رسانهمی

موضوعات خاص، جریان سرمایه را هدایت کرده و توسعه بخش 

خصوصی را در مسیر منافع مشخصی قرار دهند. به همین دلیل، 

ها به فهم ساختاری روابط میان تحلیل اقتصاد سیاسی رسانه

کند و ها در فرآیند جذب سرمایه کمک میرسانهسرمایه، قدرت و 

ها بر تصمیمات های تأثیر رسانهامکان تبیین پیچیدگی

 .(13۸۸آورد )ماسکو، گذاری را فراهم میسرمایه

ها در ( نیز درک عمیقی از نقش رسانه1351نظریه قدرت فوکو )

دهد. فوکو قدرت را به عنوان های اقتصادی ارائه میساخت گفتمان

بیند. از دانش و کنترل گفتمان می ای پیچیده و درهم تنیدهبطهرا

هایی هستند که ها در این چارچوب، حاملان دانش و گفتمانرسانه

ها کنند کدام فرصتسازند و تعیین میهای اقتصادی را میواقعیت

د، کننقابل قبول و مشروع است. آنها تنها اطلاعات را منتقل نمی

ای را به مخاطبان عرضه اختی و مفهومیهای شنبلکه چارچوب

کنند که در نهایت تصمیمات اقتصادی بر اساس آنها شکل می

کند تا فهم کنیم چگونه گیرد. این دیدگاه به ما کمک میمی

ها و کنترل جریان اطلاعات، بر ها از طریق تنظیم گفتمانرسانه

گذاری نحوه ادراک ریسک، فرصت و مشروعیت در فضای سرمایه

 .(1351اثرگذارند )فوکو، 

های ( که برگرفته از اندیشه1342سازی کوهن )نظریه برجسته

 هایدهی به اولویتها در شکل( است، بر نقش رسانه1301لیپمن )

ها شناختی و ادراک مخاطبان تأکید دارد. طبق این نظریه، رسانه

ها را برجسته کرده و با انتخاب موضوعات خاص برای پوشش، آن

دهند، در نتیجه مخاطبان توجه و ها میای به آنیت ویژهاهم

                                                 
1 . Sasan 

2 . Towi and Tom 

شوند. در زمینه جذب سرمایه، اهمیت بیشتری به آنها قائل می

ها یا تهدیدهای اقتصادی خاص را تواند فرصتچنین فرآیندی می

رد. گذاران تأثیر بگذاهای سرمایهگیریبرجسته سازد و بر تصمیم

حوه های انتخاب و ندرک مکانیزم سازی بهبنابراین، نظریه برجسته

دهد که چگونه کند و نشان میها کمک میارائه اطلاعات در رسانه

ها را ارزیابی ای فرصتگذاران بر اساس تصاویر رسانهسرمایه

  .(1301؛ لیپمن، 1342کنند )کوهن، می

ها را در ( نقش رسانه1370) 1شدن ساسننهایتاً، نظریه جهانی

کند. گذاری جهانی تبیین میاتصال بازارهای محلی به نظام سرمایه

های انتقال دانش، اطلاعات ها به عنوان کانالدر این رویکرد، رسانه

 وکارها و مناطقکنند که به کسبقتصادی عمل میو تصویرهای ا

های خود را به ها و فرصتدهند تا ظرفیتصنعتی امکان می

 ها از این طریق بهالمللی معرفی کنند. رسانهگذاران بینسرمایه

کنند و باعث پیوند تسهیل جریان سرمایه و فناوری کمک می

 شوند. اینمی های اقتصادی جهانیخوردن بازارهای محلی با شبکه

ها گذاری و نقش رسانهنظریه اهمیت بعد فراملی فرآیندهای سرمایه

را در تسهیل توسعه بخش خصوصی در سطح جهانی برجسته 

 .(1370سازد )ساسن، می

در زمینه پیشینه پژوهشی، مطالعات متعددی به بررسی ابعاد 

 اند. تویی وها پرداختهگذاری و نقش رسانهمختلف جذب سرمایه

( در مطالعه خود به بررسی عوامل کلیدی مؤثر بر 2023) 2تام

گذاری خارجی برای توسعه اجتماعی و اقتصادی پس جذب سرمایه

های آنها نشان در ویتنام پرداختند و یافته 19-گیری کوویداز همه

گذاری مستقیم خارجی یک منبع حیاتی سرمایه داد که سرمایه

برای توسعه اجتماعی و اقتصادی ای برای اقتصاد و نیروی محرکه

( در پژوهشی به بررسی تأثیر 2025و همکاران ) 3است. بالی

ی آنها هاگذاران پرداختند و یافتهتعاملات اجتماعی بر رفتار سرمایه

کشی نشان داد که تعاملات اجتماعی با تبدیل سهام به حالت قرعه

گذاران نسبت به بینی بیش از حد سرمایهو افزایش خوش

های کشی همراه است و افزایش فعالیت رسانههای قرعهویژگی

اجتماعی درباره یک سهام، به طور مثبت احتمال افزایش شدید 

 کند.بینی میقیمت روزانه را پیش

های راه»ای تحت عنوان ( در مطالعه2020و همکاران ) 4گوریانووا

 «نبنیاگذاری خصوصی در اقتصاد دانشممکن برای جذب سرمایه

3 . Balley 

4 . Gurianowa 
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به بررسی نقش آموزش و مشارکت اجتماعی در تأمین مالی و 

توسعه آموزش پرداختند و نتایج نشان داد که کمبود بودجه دولتی 

برای توسعه آموزش، نیازمند جستجوی منابع دیگر تأمین مالی 

( در 2023های آموزشی است. ودونکو و همکاران )زیرساخت

ذاری برای توسعه گاستراتژی جذب سرمایه»پژوهشی با عنوان 

به « مناطق روستایی جهت احیای اقتصادی بخش کشاورزی

گذاری برای توسعه مناطق بررسی اجرای استراتژی جذب سرمایه

و  SWOTهای تحلیل روستایی پرداختند و بر اساس ماتریس

PESTگذاری داخلی و خارجی ، عوامل کلان محیط سرمایه

سریع یر قابل توجهی بر تمناطق روستایی را شناسایی کردند که تأث

  گذاری دارند.یا کاهش اجرای پلتفرم سرمایه

ای به تحلیل ( در مطالعه2022و همکاران ) 1موسکالنکو

های اجتماعی، اکولوژیکی و اقتصادی رویکردهای ارزیابی مؤلفه

گذاری کشور پرداختند و روشی برای ارزیابی جذابیت سرمایه

واند در تگذاری کشور توسعه دادند که نتایج آن میجذابیت سرمایه

با شناسایی گذاری توسعه سازوکارهای افزایش جذابیت سرمایه

ها و کاتالیزورها برای تأثیر مدیریتی استفاده شود. در بستر بازدارنده

( در مطالعه خود تحت عنوان 1401ایران، میرمحمدتبار و افشار )

به بررسی نقش « گذاری اقتصادیتأثیر امنیت بر سرمایه»

گذاری اقتصادی در رشد اقتصادی و ارتقای رفاه عمومی سرمایه

های تحقیق نشان داد که اندازه اثر ترکیبی د و یافتهجامعه پرداختن

 گذاری اقتصادی، در حد متوسط است.امنیت انتظامی بر سرمایه

( در پژوهشی به اهمیت نقش 1400نسب و همکاران )اعتمادی

کارآفرینی و توسعه ملی در اقتصاد کشور پرداختند و نتایج نشان 

پیامدها و اثرات مهمی های ارتباطی و اطلاعاتی داد که تکنولوژی

در جامعه امروزی، اقتصاد کشورها و بحث کارآفرینی و همچنین 

( در مطالعه خود به 1394ها دارند. دمیرچی )توسعه ملی آن

های بررسی ارتباط بین توسعه اقتصادی و اجتماعی پرداخت و یافته

این پژوهش نشان داد که توسعه اقتصادی، جز در صورت تحقق 

ی میسر نیست و توسعه اجتماعی، مستلزم بسط توسعه اجتماع

آموزش و اطلاعات است، بنابراین وسایل ارتباط جمعی تأثیر قطعی 

بر توسعه فرهنگی و در خلال آن، توسعه اقتصادی خواهند داشت. 

ها در ( نیز در پژوهشی به بررسی نقش رسانه1394تاجریان )

داد  ایج نشانمدیریت افکار عمومی و توسعه اقتصادی پرداخت و نت

                                                 
1 . Moskalenko 

ها یکی از ارکان مهم و حکومتی هستند که مدیریت و که رسانه

های هدایت افکار عمومی را بر عهده دارند و منبع الهام همه حوزه

توانند در توسعه ها عملاً میفرهنگی هستند، بنابراین رسانه

 اقتصادی، نقش بسیار خطیری بر عهده گیرند.

 کارگیری روشاین پژوهش با بهدر مقایسه با پیشینه پژوهش، 

نظریه داده بنیاد )گراندد تئوری( و تحلیل عمیق پنج بعد فرایند 

 و استبخش خصوصی را بررسی کردهگذار و توسعه جذب سرمایه

ها و تجربیات مستقیم مشارکان تحقیق است که مبتنی بر دیدگاه

ها را به عنوان عاملی اقناعی و راهبردی در این نقش کلیدی رسانه

کند. برخلاف مطالعات قبلی که اغلب به صورت فرایند برجسته می

ا تحقیق بجداگانه به ابعاد اقتصادی یا اجتماعی پرداختند، این 

های میدانی و مشارکت فعال ذینفعان، رویکردی مبتنی بر داده

دهنده تعامل دهد که نشانتصویری جامع و کاربردی ارائه می

 .پیچیده عوامل مختلف در جذب سرمایه و توسعه پایدار است

 شناسی پژوهشروش -3

در پژوهش حاضر نوع روش تحقیق، روش گرنددتئوری است که 

آید. در این راهبردهای اجرای پژوهش کیفی بحساب مییکی از 

از روش تحقیق اسنادی، درپی  روش، نخست محقق با استفاده

پردازان این حوزه است که در این دیدگاه نظریه مطالعه مفاهیم و

های تجربی تحقیق موجود این حوزه نیز بهره راستا از پیشینه

ود را در چارچوب گیرد. محقق کیفی با وجود اشراف نظری، خمی

کند بلکه با ذهنی باز به سوی موقعیت و زمینه ها محدود نمینظریه

شنود، ها را میبیند، حرفها و شواهد را میو میدان می رود، داده

ز تواند اکند و به پشت گرمی اشراف نظری خویش میمشاهده می

ا ای مرتبط بهای فرضیهها مفهوم سازی بکند و به گزارهاین داده

آید، یا حتی نظریه تازه و متفاوتی را بپروراند که از یک زمینه نایل 

نظریات قبلی متمایز است، هرچند قابل مقایسه با 

(. پس از 12۸:1395به نقل از فراستخواه،  2،2007آنهاست)دی

گردآوری پیشینه مفهومی و نظری، در واقع پژوهشگر با ذهنی باز 

شود، پژوهشگران از این امر به و نه با ذهنی خالی وارد پژوهش می

اند. حساسیت نظری تعامل متقابل عنوان حساسیت نظری یاد کرده

2. day 
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ها است که حاصل آن تکامل تدریجی و جذاب بین پژوهشگر و داده

 است.  ها توصیف شدهدرک داده

های کیفی هدفمند است و عموما گیری اغلب پژوهششیوه نمونه

گوی نیاز محقق باشند و از پیش  شوند که پاسخکسانی انتخاب می

(. 133: 1399)ذکایی، باشد شدهخص معیارهای انتخاب آنها، مش

 در این تحقیق هدفمند و نظری است.گیری روش نمونه

هایی که در روش نظریه مبنایی)گرندد تئوری( جمع در تحلیل داده

ا هشود. تحلیل دادهاند از فرآیند کدگذاری استفاده میآوری شده

گیرد. در گیری صورت نمیاین روند، جدا از گردآوری و نمونه در

های پیشین، راهی است برای این که تصمیم مرحله، تحلیل داده هر

 ایبگیریم در ادامه کدام داده را مورد توجه قرار دهیم و یا چه نمونه

ها تجزیه و را جست و جو کنیم. در طی فرآیند کدگذاری داده

ای در کنار یکدیگر قرار نهایت به شکل تازه سازی شده و درمفهوم

ها ابتدا شوند. کدگذاری، عملیاتی است که طی آن دادهداده می

های جدید دوباره تجزیه و سپس مفهوم پردازی و در نهایت با روش

شوند. کدگذاری فرآیند اصلی ساختن و به یکدیگر متصل می

 دگذاری به معنایهاست. در گراندد تئوری کپرداختن نظریه از داده

ها و شامل نام گذاری و مفاهمی و مقولات رمزگشایی و تفسیر داده

ها با جزئیات بیشتر و ساخت قضایا است ) خنیفر و و بسط آن

(. کدکدگذاری در گراندد تئوری دارای سه 214: 139۸مسلمی،

 مرحله باز، محوری و گزینشی است.

پژوهش است و پس از کدگذاری نوبت استخراج مدل پارادایمی 

 تواند از آن برایاین شامل مراحل عملیاتی تری است که محقق می

های تجربی و با در نظر داشتن بسط مقولات خود بر اساس داده

 مقوله یک محقق ، مرحله، این درچشم انداز نظری استفاده کند. 

 حال در که فرآیندی مرکز در را آن و انتخاب کرده را پرتکرار

 سپس، و دهدمی قرار «(مرکزی پدیدة» عنوان )به است آن بررسی

 اند از عبار دیگر هایمقوله دهد. اینمی ربط آن به را هادیگرمقوله

و  4، راهبردها3گرشرایط مداخله ،2ایزمینه شرایط ،1علیّ شرایط

که مدل  است نمودار یک ترسیم بر مشتمل مرحله . این5پیامدها

 الگوی کدگذاری، شود.می نامیده 6کدگذاری پارادایمی یا الگوی

ها  راهبردگر، ای، شرایط مداخلهزمینه شرایطعلیّ،  شرایط روابط

  (.39۸: 2005کند )کراسول، می نمایان و پیامدها را

 ها یافته -4

و  نیمسئول ران،ینفر از مد 16با  قیعم یهااز انجام مصاحبه پس

وچک ک عیو صنا یکارشناسان خبره و مطلع فعال در بخش خصوص

است( و ارائه شده 1کنندگان در جدول )مشخصات مشارکت

ها به روش گراندد داده لیو تحل یبندطبقه ،یواکاو ،یسازادهیپ

 ییشناسا یکد انتخاب 17و  یکد محور 67کد باز،  704 ،یتئور

اشتراوس  یمیدر قالب مدل پارادا پژوهش یهاافتهیشد. در ادامه، 

 طیشرا ،یانهیزم طیشرا ،یعل طی( شامل شرا199۸) نیو کورب

 ی. براشودیارائه م امدهایو پ یمحور دهیگر، راهبردها، پدمداخله

 یباز، محور یکدها  مختصر، یحیابعاد، پس از توض نیاز ا کیهر 

 .مرتبط در قالب جدول ارائه خواهد شد ینشیو گز

 

 کنندگانمشخصات مشارکت .1 جدول
 زانیم سن یسمت شغل ردیف

 لاتیتحص

سابقه 

 خدمت
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 ارشد

21 

 25 دکتری 4۸ نرایا یصنعت یکوچک و شهرک ها عیسازمان صنا یابیو مکان  یاقتصاد ،یمطالعات فن ریمد 2

                                                 
1 .causal conditions 

2 .context conditions 

3 .intervening conditions 

4 .strategies 

5 .consequences 

6 .(axial) coding paradigm 
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 یدانشجو 43 تجارتکارشناس وزارت صنعت، معدن و  5

 یدکتر

19 
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 ارشد

17 

کارشناسی  39 دبیر سرویس صنعت 7

 ارشد

14 

کارشناسی  37 های صنعتیدبیر سرویس شهرک ۸
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12 
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کارشناسی  41

 ارشد

17 

کارشناسی  53 های صنعتیمشاور مدیرعامل سازمان صنایع کوچک و شهرک 10
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 ارشد

19 
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شونده با شماره مشخص است هر مصاحبه حیبه توض لازم

تا  یریباز حاصل از هر مصاحبه قابل رهگ یاست. کدهاشده

تا  D1مصاحبه از  16که  بیترت نیهستند بد لیتحل یانتها

D16 در ادامه عبارت  زیمستخرج ن میاست. مفاهآورده شده

باز به  یاساس کدها نیاند، بر اشده یمذکور شماره گذار

که مربوط به مصاحبه اول و مصاحبه  D1-1آمده از  دست

مصاحبه شونده شانزدهم و  D16-704شونده اول است تا 

و  ییآزما یراست بیترت نیکد باز ادامه دارد. بد نیآخر

 یو کدها لیتحل یبه متن مصاحبه را تا انتها یدسترس

  .سازدیم سریم یینها یانتخاب

و توسعه بخش  گذارهیمؤثر بر جذب سرما یعل طی. شرا1

 بر نقش رسانه دیبا تأک یخصوص

بر  میکه به طور مستق پردازدیم یعوامل یبخش به بررس نیا

ا ب یبخش خصوص و توسعه گذارهی)جذب سرما یمحور دهیپد

حاصل  یهاداده لی. تحلگذارندیم ریبر نقش رسانه( تأث دیتأک

 نهیزم نیدر ا یها نشان داد که چهار عامل اصلاز مصاحبه

باز )استخراج  یکدگذار قیعوامل از طر نیدارند. ا ینقش عل

: D1-2شوندگان، مانند مصاحبه یهااز گفته هیاول میمفاه

 یها(، کدگذاررسانه جامعه توسط یمصرف یکالاها ازیاعلام ن

اطلاع “مشابه و مرتبط، مانند  میفاهم یبند)دسته یمحور

 تیو در نها”( ها به مخاطبانرسانه یشفاف و کاف یرسان

دند. ش یی( شناسایمقولات اصل نیی)تع یانتخاب یکدگذار

عبارتند از: انتقال اطلاعات  یعل طیشرا یبرا یانتخاب یکدها

 یگذار هیسرما یو امکان ها طیشرا ازها،یشفاف اقتصادی، ن

برای جذب  یابزار قدرتمند اقناع هارسانهتوسط رسانه؛ 

و  تیجذاب جادیو توسعه اقتصادی؛ ا گذاریهیسرما

 یاز سو یو داخل یخارج یگذار هیسرما یقیتشو یهااستیس

 هیسرما یبرا یو اجتماع یاقتصاد تیامن جادیدولت؛ و ا
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از  یانمونه ریدولت. در جدول ز یدر جامعه از سو یگذار

  یدهاـک نیا یریگکلـجر به شـمن هک یورـباز و مح یکدها

  .استاند، ارائه شدهشده یانتخاب

 کدهای باز، محوری و گزینشی مرتبط با شرایط علی .2جدول 

 کد گزینشی کد محوری کد باز

D6-234- آگاهی بخشی و اطلاع رسانی شفاف

 به سرمایه گذاران توسط رسانه 

D10-404- انتقال محتوای واضح و شفاف از

 سوی رسانه در جهت جذب سرمایه گذار 

D1-2- نیاز کالاهای مصرفی جامعه توسط اعلام

 هارسانه

ها به مخاطبان اطلاع رسانی شفاف و کافی رسانه

 برای تصمیم گیری صحیح در امر سرمایه گذاری

انتقال اطلاعات شفاف اقتصادی، نیازها، شرایط 

 و امکان های سرمایه گذاری توسط رسانه

D2-55- رسانه اهرم موثر در ترویج و جذب

 سرمایه گذار 

D16-667- رسانه به عنوان موتور محرکه جذب

 سرمایه گذاری 

D1-25- بهره مندی از توانایی متقاعد سازی

رسانه جهت جذب سرمایه گذاری در بخش 

 تولید

ها ابزارهای قدرتمند اقناعی در جهت جذب رسانه

 سرمایه گذار

ها ابزار قدرتمند اقناعی برای جذب رسانه

 گذاری و توسعه اقتصادیسرمایه

D6-233-سرمایه تشویقی هایایجاد سیاست 

  دولت سوی از گذاری

D1-5-خارجی گذارانتشویق و ترغیب سرمایه 

 رسانه توسط

 گذاری سرمایه تشویقی هایتدوین سیاست

 توسط آن نمایی باز و دولت سوی از خارجی

  ها رسانه

 ایجاد جذابیت برای سرمایه گذار از سوی دولت 

 سرمایه تشویقی های ایجاد جذابیت و سیاست

 دولت سوی از داخلی و خارجی گذاری

D14-571- ایجاد امنیت سرمایه گذاری در

 بستر اقتصادی کشور 

D7-288- ایجاد فضایی امن و مطمئن اقتصادی

 برای سرمایه گذاران 

D4-155-ناامنی اقتصادی 

ایجاد محیط امن اقتصادی و اجتماعی برای 

 سرمایه گذاری از سوی دولت

امنیت اقتصادی و اجتماعی برای سرمایه ایجاد 

 گذاری در جامعه از سوی دولت

گذار و ای )بسترها( مؤثر بر جذب سرمایه. شرایط زمینه2

 توسعه بخش خصوصی با تأکید بر نقش رسانه

 خاصی هایموقعیت و بسترها ای،زمینه به شرایطاین بخش 

 پدیده با مواجهه برای شده اتخاذ راهبردهای بر که دارد اشاره

 هب انتخابی کد شش پژوهش، این در. گذارندمی تأثیر محوری

بازنگری و تسهیل : شدند شناسایی ایزمینه شرایط عنوان
ای، تولیدی، تجاری، های رسانهقوانین حاکم بر سیاست

ها ابزاری برای آموزش عمومی و مالیاتی، مالی و ارزی؛ رسانه
ها و تصادی مخاطبان؛ توانمند سازی رسانهفرهنگ سازی اق

توسعه فناوری اطلاعات در کشور؛ حمایت دولت از گسترش و 

های آزاد، مستقل و متعهد؛ صداقت و مسئولیت ایجاد رسانه
  و ها؛رسانه سوی از ایرسانه هایپذیری در فعالیت

 

 برای لازم اجتماعی و اقتصادی هایزیرساخت نمودن فراهم
نند ک. این شرایط، فضایی را ایجاد میخصوصی بخش توسعه

گذار و توسعه بخش که در آن نقش رسانه در جذب سرمایه

تواند تقویت یا تضعیف شود. فرآیند استخراج این خصوصی می

رفع قوانین -D1-11کدها شامل شناسایی کدهای باز )مانند 

دست و پاگیر برای تولیدکنندگان(، تجمیع آنها در کدهای 

دی، های تولیبازنگری قوانین حاکم بر سیاست“مانند محوری )
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و در نهایت رسیدن به کدهای انتخابی بوده ”( تجاری و مالیاتی

 ای از این فرآیند در جدول زیر نشان داده است. نمونه

 است.شده
 

 

 اینمونه کدهای باز، محوری و گزینشی مرتبط با شرایط زمینه .3جدول 

 کد گزینشی کد محوری کد باز

D1-11-  رفع قوانین دست و پاگیر برای

 تولیدکنندگان 

D11-448-  تجدید نظر در قوانین حاکم بر فعالیت

 های رسانه ای 

D6-263- بازبینی قوانین گمرکی و مالیاتی کنونی 

 تولیدی، هایبازنگری قوانین حاکم بر سیاست

  مالیاتی و تجاری

 ای رسانه هایبازنگری قوانین حاکم بر سیاست 

بازنگری و تسهیل قوانین حاکم بر سیاستهای 

 ری، مالیاتی، مالی و ارزیرسانه ای، تولیدی، تجا

D14-577-  تبلیغ و ترویج فرهنگ سرمایه گذاری

 سالم بواسطه رسانه 

D15-630- در گروهی های¬آموزش رفتار و فعالیت 

  جامعه

D10-409- راستای در فرهنگی های¬آموزش 

 ها رسانه انتخاب و شناخت

رسانه ها ابزاری برای فرهنگ سازی اقتصادی 

 مخاطبان 

ها ابزاری برای آموزش عمومی و رسانه  -30

 توسعه و گذاری¬سرمایه برای سازی¬زمینه

 اقتصادی

رسانه ها ابزاری برای آموزش عمومی و فرهنگ 

 سازی اقتصادی مخاطبان

D7-295- اطلاع های¬ارتقا مرتبه کیفی سایت 

  تبلیغاتی و رسانی

D14-562-  تامین زیرساخت های فنی برای رسانه

 ها 

D10-418-  فناوری اطلاعات و اطلاع رسانی توسعه

 در کشور

وری رسانه -توسعه زیرساخت های فنی و ارتقاء بهره

 ها به شیوه نوین 

 توسعه فناوری اطلاعات و اطلاع رسانی در کشور 

توانمند سازی رسانه ها و توسعه فناوری اطلاعات 

 در کشور

D12-459-  گسترش رسانه های آزاد و مستقل 

D5-195-  آزاد و مستقل برای رسانه ها ایجاد فضای 

D10-416 -از آزاد های¬به رسمیت شناختن رسانه 

 دولت سوی

 گسترش و ایجاد رسانه های آزاد، مستقل و متعهد 

 حمایت دولت از آزادی و استقلال رسانه ها 

حمایت دولت ازگسترش و ایجاد رسانه های آزاد، 

 مستقل و متعهد

D10-407-  م امور رعایت اصل صداقت در انجا

 رسانه ای 

D7-271-  رعایت اصل صداقت در کارگروه رسانه ای

 کشور 

D9-377-  صداقت و مسئولیت پذیری از سوی رسانه

 ها

 رسانه های¬صداقت و مسئولیت پذیری در فعالیت

 ها رسانه سوی از ای

 های¬صداقت و مسئولیت پذیری در فعالیت

 ها رسانه سوی از ای¬رسانه

D13-489- تامین زیرساخت های اقتصادی لازم در

 جهت سرمایه گذاری توسط دولت 

D8-315- ،فراهم آوردن زیرساخت های فیزیکی )آب

 (…برق، گاز و

ایجاد زیرساخت های اقتصادی واجتماعی لازمه نیل 

 به توسعه بخش خصوصی

فراهم نمودن زیرساخت های اقتصادی واجتماعی 

 لازم برای توسعه بخش خصوصی

گذار و توسعه بخش گر مؤثر بر جذب سرمایه. شرایط مداخله3

 املیعو گر،لهـمداخ رایطـش خصوصی با تأکید بر نقش رسانه

 رگذاریتأثی فرآیند توانندمی که هستند تریگسترده و عمومی

  ای یلـتسه را دهاـپیام و بردهاـراه بر ایزمینه و علی شرایط

 رایطش عنوان به انتخابی کد سه پژوهش این در. کنند تضعیف

ی و ـی سیاسـپلماسـازنگری دیـب: دندـش شناسایی گرمداخله
المللی با جهان؛ ایجاد ثبات و امنیت بینط ـسازی روابعادی

اقتصادی از سوی دولت؛ و ترویج فرهنگ مشارکت و انسجام 
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. این شرایط که از دل کدهای باز )مانند اجتماعی در جامعه

D15-637-المللی( و کدهای محوری عادی سازی روابط بین

 بازنگری دیپلماسی سیاسی و عادی سازی روابط “)مانند 

اند، به ویژه بر میزان استخراج شده”( المللی با جهانبین

ها در فضای اقتصادی و اجتماعی اثربخشی نقش رسانه

ای از کدهای مرتبط با این بخش تأثیرگذارند. جدول زیر نمونه

دهد.را نمایش می

 رگکدهای باز، محوری و گزینشی مرتبط با شرایط مداخله .4جدول 

 کد گزینشی کد محوری بازکد 

D15-637-  عادی سازی روابط بین المللی 

D13-510-  ایجاد روابط بین الملل سالم 

D15-636-  ایجاد چهره مثبت از کشور در

 روابط بین الملل

بازنگری دیپلماسی سیاسی و عادی سازی روابط 

 بین المللی با جهان

بازنگری دیپلماسی سیاسی و عادی سازی روابط 

 المللی با جهانبین 

D11-452-  ایجاد امنیت اقتصادی در کشور 

D8-326-  ایجاد ثبات اقتصادی در کشور 

D6-240- کاهش تورم در کشور 

 ایجاد ثبات و امنیت اقتصادی از سوی دولت ایجاد ثبات و امنیت اقتصادی از سوی دولت

D14-590- وجود فرهنگ مشارکت 

D15-627- ترویج فرهنگ مشارکت اجتماعی

 در جامعه 

D10-413- ایجاد انسجام اجتماعی 

D15-629-ترویج فرهنگ همبستگی اجتماعی 

 ترویج فرهنگ مشارکت اجتماعی در جامعه 

 ترویج فرهنگ همبستگی اجتماعی 

ترویج فرهنگ مشارکت و انسجام اجتماعی در 

 جامعه

گذار مواجهه با جذب سرمایهراهبردهای بخش خصوصی در  .4

 و توسعه با تأکید بر نقش رسانه

شوند که های خاصی اطلاق میها و واکنشراهبردها به کنش

ها )در اینجا بخش خصوصی و نهادهای مرتبط( افراد و سازمان

ای در پاسخ به پدیده محوری و تحت تأثیر شرایط علی، زمینه

این پژوهش نشان داد های کنند. یافتهگر اتخاذ میو مداخله

مندی از بهرهکه دو راهبرد اصلی در این زمینه وجود دارد: 
علم و تجربیات کشورهای توسعه یافته درجذب 

گذاری؛ و استفاده از رسانه برای توسعه ارتباطات و سرمایه
-D2. این راهبردها که از ترکیب کدهای باز )مانند تبلیغات

ق( و کدهای محوری استفاده از تجربیات کشورهای موف-75

ه دست ب”( استفاده از تجربیات کشورهای توسعه یافته“)مانند 

دهنده تلاش برای بهبود فرآیند جذب اند، نشانآمده

گذار و توسعه بخش خصوصی با استفاده از دانش روز سرمایه

ای از کدهای و ابزارهای ارتباطی مدرن است. جدول زیر نمونه

 دهد.مرتبط را نشان می
 

 نمونه کدهای باز، محوری و گزینشی مرتبط با راهبردها .5جدول 

 کد گزینشی کد محوری کد باز

D2-75-  استفاده از تجربیات کشورهای موفق

 در جهت جذب سرمایه گذار 

D4-176-  استفاده از تجربیات کشورهای

 توسعه یافته 

D4-178-  پهنه استفاده از علم روز دنیا در

 اقتصادی کشور

 بهرهمندی از علم روز دنیا در حوزه اقتصاد 

 استفاده از تجربیات کشورهای توسعه یافته

 توسعه کشورهای تجربیات و علم از مندیبهره

 گذاری سرمایه درجذب یافته

D1-34-توسط تبلیغاتی هایبرگزاری نشست 

  نوین ای رسانه ابزارهای

استفاده تبلیغی از مشاهیر و نخبگان در رسانه 

 برای جذب سرمایه گذاری 

ای توسعه ارتباطات و استفاده از رسانه بر

 تبلیغات
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D2-77- استفاده از رسانه در جهت تبلیغ مثبت

 سرمایه گذاری 

D16-689- الزام مدیران اجرایی به ارتباط

 ها¬مستمر با رسانه

استفاده از رسانه برای توسعه ارتباطات بین  

 سرمایه گذار و بخش خصوصی

گذار و توسعه بخش . پیامدهای حاصل از جذب سرمایه5

 بر نقش رسانه خصوصی با تأکید

 در راهبردها اجرای از حاصل هایخروجی و نتایج به پیامدها

 دسته دو هاداده تحلیل. دارند اشاره محوری پدیده با مواجهه

رونق اوضاع : ساخت آشکار پژوهش این در را اصلی پیامد
اقتصادی، ایجاد اشتغال و دستیابی به رشد و توسعه اقتصادی 

 و فرهنگی اقتصادی، های¬پایدار؛ و بهبود زیر ساخت
. این پیامدها که حاصل فرآیند کدگذاری کشور در اجتماعی

شکوفایی و رونق اقتصادی(، محوری -D1-52باز )مانند 

ی و گزینش”( ایجاد رونق اقتصادی و افزایش درآمد ملی“)مانند 

دهنده نتایج مثبت و مطلوبی است که از طریق هستند، نشان

ری گیوسعه بخش خصوصی، با بهرهگذار و تجذب موثر سرمایه

ای از ها، قابل دستیابی است. نمونهصحیح از نقش رسانه

  .کدهای مرتبط با این بخش در جدول زیر آمده است

 

 
 کد گزینشی کد محوری کد باز

D1-52- شکوفایی و رونق اقتصادی 

D2-80- بهبود وضعیت اقتصادی 

D1-45- افزایش اشتغال 

D15-655- افزایش پارامترهای توسعه یافتگی

 در کشور

 ایجاد رونق اقتصادی و افزایش درآمد ملی 

 ایجاد اشتغال در جامعه  

سرمایه گذاری عامل رشد اقتصادی مناسب،  

 مداوم و مستمر

رونق اوضاع اقتصادی، ایجاد اشتغال و دستیابی 

 به رشد و توسعه اقتصادی پایدار

D2-84-اجتماعی، های¬بهبود شاخص 

  جامعه در فرهنگی و اقتصادی

D15-662-و فرهنگی های¬ارتقا زیر ساخت 

  کشور در اجتماعی

D15-656- ارتقا وضعیت بهداشت، محیط

 زیست و آموزش درکشور

گسترش رفاه و امنیت اقتصادی و اجتماعی در 

 جامعه 

 در اجتماعی و فرهنگی های¬بهبود زیر ساخت

 کشور

 و فرهنگی صادی،اقت های¬بهبود زیر ساخت

 کشور در اجتماعی

 

 پدیده محوری و نظریه داده بنیاد حاصل از پژوهش  .6

ها و شناسایی مقولات اصلی )شرایط علی، پس از تحلیل داده

گر، راهبردها و پیامدها(، پدیده محوری یا ای، مداخلهزمینه

توسعه اقتصادی »هسته مرکزی این پژوهش تحت عنوان 

شناسایی شد. این پدیده « پایدار و نقش اقناعی رسانه در آن

های پژوهش بر چگونگی دهنده تمرکز اصلی یافتهنشان

گذار دستیابی به توسعه اقتصادی پایدار از طریق جذب سرمایه

ها و توسعه بخش خصوصی است که در این فرآیند، رسانه

 کنند.نقشی کلیدی و اقناعی ایفا می

ده، شرادایمی و روابط بین مقولات شناساییبر اساس مدل پا

 توان به شرح زیرنظریه داده بنیاد حاصل از این پژوهش را می

 بیان کرد:

توسعه اقتصادی پایدار و نقش اقناعی رسانه در »دستیابی به "

در شهرک صنعتی شمس آباد )و مناطق مشابه( مستلزم « آن

ایجاد »ها ایجاد شرایط علی مساعدی است که در رأس آن

گذاری از سوی اعی برای سرمایهـصادی و اجتمـت اقتـامنی

انتقال اطلاعات شفاف اقتصادی، نیازها، شرایط و »و « دولت

ها در قرار دارد. رسانه« گذاری توسط رسانههای سرمایهامکان

ابزار قدرتمند اقناعی برای جذب »عنوان این میان به

کنند، مشروط بر عمل می« گذاری و توسعه اقتصادیسرمایه

های تشویقی ایجاد جذابیت و سیاست»آنکه دولت نیز با 

 زمینه را فراهم سازد.« گذاریسرمایه
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بازنگری و تسهیل قوانین حاکم بر »این فرآیند در بستری از 

 «ای، تولیدی، تجاری، مالیاتی، مالی و ارزیهای رسانهسیاست

ی لازم های اقتصادی و اجتماعفراهم نمودن زیرساخت»و 

گیرد. همچنین، شکل می« برای توسعه بخش خصوصی

« های آزاد، مستقل و متعهدحمایت دولت از گسترش رسانه»

ابزاری برای آموزش عمومی »عنوان ها بهو ایفای نقش رسانه

صداقت و »و « سازی اقتصادی مخاطبانو فرهنگ

 ای حیاتیاز دیگر شرایط زمینه« هاپذیری رسانهمسئولیت

 .هستند

بازنگری دیپلماسی سیاسی و »گری همچون شرایط مداخله

ایجاد ثبات و امنیت »و « المللی با جهانسازی روابط بینعادی

توانند این فرآیند را به شدت می« اقتصادی از سوی دولت

 ترویج فرهنگ مشارکت»تحت تأثیر قرار داده و تسهیل کنند. 

یک عامل نیز به عنوان « و انسجام اجتماعی در جامعه

 .کندگر مهم، به موفقیت این فرآیند کمک میمداخله

در مواجهه با این شرایط، راهبردهای کلیدی شامل 

 یافته در جذبمندی از علم و تجربیات کشورهای توسعهبهره»

استفاده از رسانه برای توسعه »طور خاص و به« گذاریسرمایه

بط مرت توسط بخش خصوصی و نهادهای« ارتباطات و تبلیغات

  شود.اتخاذ می

تحقق این فرآیند و اجرای موفق راهبردها، منجر به پیامدهای 

رونق اوضاع اقتصادی، ایجاد اشتغال و »مثبتی از جمله 

بهبود »و « دستیابی به رشد و توسعه اقتصادی پایدار

« های اقتصادی، فرهنگی و اجتماعی در کشورزیرساخت

توسعه بخش خصوصی خواهد شد. در نهایت، راه رسیدن به 

گذار، در ابتدا ایجاد ثبات، امنیت از طریق جذب سرمایه

گذاری در جامعه از سوی اقتصادی و اجتماعی برای سرمایه

دولت است که این مهم در سایه بازنگری دیپلماسی سیاسی 

المللی با جهان میسر خواهد بود. سازی در روابط بینو عادی

تولیدی، تجاری، مالیاتی، مالی ها و قوانین بازنگری در سیاست

و ارزی در کشور از دیگر ملزومات توسعه بخش خصوصی و 

ها گذاری است و در سایه اقتصادی پایدار، رسانهجذب سرمایه

 گذاریتوانند ابزارهای قدرتمند اقناعی برای جذب سرمایهمی

 "و توسعه اقتصادی باشند.
 

 مدل پارادایمی پژوهش -5

ده در شمدل پارادایمی زیر، روابط بین مقولات اصلی شناسایی

  دهد:این پژوهش را به صورت دیاگرام نمایش می
 

 
 

جذب  یشناختابعاد جامعه یدنبال بررسحاضر به پژوهش

ش بر نق ژهیبا تمرکز و یو توسعه بخش خصوص گذارهیسرما

 دیتول یدر پ ،گرانند تئوریاز روش  یریگبا بهره و هارسانه

 ات،یجرباز ت یدانیم یهابر داده یو مبتن یبوم یاهینظر

و  یافعالان رسانه گذاران،هیسرما انیو تعاملات م هاتیروا

بر اساس نتایج حاصل شده  بوده است. یمحل نفعانیذ ریسا

تأثیر گذار  بر توسعه و جذب سرمایه عبارتند از   شرایط علّی

معرفی  ،انتقال اطلاعات شفاف اقتصادی توسط رسانهبر 

ایجاد جذابیت و  ،ابزار قدرتمند اقناعی به عنوان هارسانه
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 اقتصادی و امنیت ایجاد و دولتی تشویقی هایسیاست

( جهت توسعه و ای )بسترهاشرایط زمینهدولتی و   اجتماعی

انهرسنقش  ،بازنگری و تسهیل قوانینجذب سرمایه  شامل  

توانمند  ،ابزاری برای آموزش و فرهنگ سازی به عنوان ها

حمایت دولت از  ،ها و توسعه فناوری اطلاعاتسازی رسانه

فراهم  وها صداقت و مسئولیت پذیری رسانه ،آزادهای رسانه

باشند. می  اجتماعی های اقتصادی وزیرساختنمودن 

قابل استفاده در راه توسعه و جذب سرمایه  ی راهبردها

 توسعه کشورهای تجربیات و علم از مندیبهرهمشتمل بر  

ات تبلیغ و ارتباطات توسعه برای رسانه از استفاده و یافته

 سازیدیپلماسی سیاسی و عادی  در بازنگریباشند. و  می

ترویج  وایجاد ثبات و امنیت اقتصادی دولتی  ،المللیروابط بین

در  گرشرایط مداخله فرهنگ مشارکت و انسجام اجتماعی

فرایند توسعه و جذب سرمایه هستند. در صورت توسعه و 

 جذب سرمایه در شرکهای صنعتی شاهد پیامدهایی چون

 هایبهبود زیر ساخت ورونق اقتصادی، اشتغال و توسعه پایدار 

 جامعه خواهیم بود.  یاجتماع و فرهنگی اقتصادی،

 بحث و نتیجه گیری -6

های پژوهش حاضر که با رویکرد گراندد تئوری و بر پایه یافته

دهد که کنندگان تدوین شده، نشان مینظریات مشارکت

گذار و توسعه بخش خصوصی در شهرک صنعتی جذب سرمایه

ندوجهی است که عوامل علی متعددی آباد فرآیندی چشمس

ها، انتقال اطلاعات شفاف ترین آناند. مهمدر آن دخیل

ها، ایجاد امنیت اقتصادی و اجتماعی اقتصادی از طریق رسانه

 گذاریهای تشویقی سرمایهاز سوی دولت، و تدوین سیاست

گیری یک نیازهایی برای شکلاست. این عوامل، پیشبوده

وند. شد و پایدار جهت جذب سرمایه تلقی میفضای قابل اعتما

راستا هستند، چراکه در ها کاملاً با مبانی نظری مقاله همیافته

ادی های اقتصگذاریپیشینه نیز تأکید شده بود که سیاست

ها کنند و رسانهدولت مسیر اصلی توسعه را مشخص می

 رانگذادهی به افکار سرمایهعنوان ابزار قدرت نرم، در جهتبه

 .نقش حیاتی دارند

دهند که بازنگری و ای، نتایج نشان میدر حوزه شرایط زمینه

ای و اقتصادی، های رسانهتسهیل قوانین مربوط به سیاست

های فناوری اطلاعات و حمایت دولت از تقویت زیرساخت

 ها برهای آزاد و مسئول، بسترساز تأثیرگذاری رسانهرسانه

کنندگان تأکید داشتند اند. مشارکتگذار بودهجذب سرمایه

ها موجب افزایش اعتماد پذیری رسانهکه صداقت و مسئولیت

شود. این نکات در پیشینه مقاله نیز مورد گذاران میسرمایه

 ای آزادیت فضای رسانهجا که بر اهمویژه آناند؛ بهتوجه بوده

سازی، مشارکت اجتماعی و ترغیب مردم به برای فرهنگ

دهد که نهادهای است. این نشان میگذاری تأکید شدهسرمایه

توانند از ای، در شرایط مطلوب حقوقی و ساختاری، میرسانه

رسانی صرف عبور کرده و به نهادهایی اعتمادساز و ابزار اطلاع

 .ساز بدل شوندتصمیم

گر، پژوهش به عواملی چون در بخش شرایط مداخله

المللی، ثبات اقتصادی و امنیتی، و سازی روابط بینعادی

ها، با فرهنگ مشارکت اجتماعی اشاره دارد. این مؤلفهارتقای 

ها هستند، اما تأثیر رسانه که خارج از کنترل مستقیموجود آن

گذاری دارند. در مبانی نظری مقاله نیز کلانی در روند سرمایه

بر این موضوع تأکید شده بود که توسعه اقتصادی و جذب 

 ی فعال وسرمایه، بدون ثبات سیاسی، دیپلماسی اقتصاد

اعتماد عمومی قابل تحقق نیست. همچنین، نقش دولت 

سازی این شرایط، با گر و کاتالیزور در فراهمعنوان تسهیلبه

های حاضر تطبیق دارد و مؤید این نکته است که جذب یافته

سیاسی متزلزل، عملاً دچار اختلال -سرمایه در بافت اقتصادی

 .شودمی

کنندگان، استفاده از تجربیات مشارکتراهبردهای پیشنهادی 

ها در تبلیغات تخصصی و گیری از رسانهجهانی، بهره

گذاری بود. این راهبردها، در های سرمایهسازی فرصتروایت

ها سازی ظرفیت رسانهسطح عملیاتی، نقش کلیدی در فعال

نه ها با پیشیعنوان ابزاری راهبردی دارند. تطابق این یافتهبه

های یز مشهود است؛ در جایی که بر طراحی کمپینمقاله ن

بخشی عمومی و ارائه تصویری مثبت از محیط تبلیغاتی، آگاهی

اقتصادی کشور برای جذب سرمایه تأکید شده بود. این 

ها را در کنار نهادهای اقتصادی و دیپلماتیک رویکرد، رسانه

 هدهد و بر لزوم هماهنگی میان بازیگران اصلی توسعقرار می

 .گذاردصحه می

پیامدهای نهایی این فرآیند شامل رونق اقتصادی، افزایش  .1

های فرهنگی، اجتماعی و اقتصادی، اشتغال، توسعه زیرساخت

اد کنندگان اعتقو نیز تقویت سرمایه اجتماعی است. مشارکت
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تنها اقتصادی، بلکه عمیقاً اجتماعی داشتند که این نتایج نه

ند در تداوم و پایداری این پیامدها توانها میهستند و رسانه

آفرینی کنند. در پیشینه مقاله نیز اشاره شده بود که نقش

ها و جوامع محلی توسعه پایدار، در گرو تعامل دولت، رسانه

توان فرایندهای جذب است؛ چراکه تنها با مشارکت جمعی می

  عی درـانیت جمـلـادی و عقـلی نهـکـشده: همـینی شـبازب

را تثبیت و تسریع کرد. بنابراین، رسانه در این مدل،  سرمایه

نه یک نهاد جانبی بلکه یکی از ارکان توسعه پایدار تلقی 

 .شودمی

 رسانی دهند که ضعف در اطلاعها نشان میهمچنین، یافته

 آباد،های شهرک صنعتی شمسعمومی پیرامون ظرفیت
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