
 

 

Relationship of the Following Studying the  Concepts- 

Creative Industries, Cultural Industries and Creative 

Reative Cultural Industries- and the Concept of 

Media: Toward a Theoretical Integrity  

 

 * Nafiseh Ansari        ** Seyed Mahdi Sharifi  *** Majid Mokhtarianpour 
 

**** Bibi Marjan Fayyazi   
  

* Ph.D. student, Department of Media Management and Business Communication, Faculty of Business 

Management, College of Management, University of Tehran, Tehran, Iran. ansari.nafiseh@ut.ac.ir 

** Associate Professor, Department of Media Management and Business Communication, Faculty of 

Business Management, College of Management, University of Tehran, Tehran, Iran. sharifee@ut.ac.ir 

 *** Assistant Professor, Department of Public Policy Making and Administration, Faculty of Public 

Administration and Organizational Sciences, University of Tehran, Tehran, Iran. mokhtarianpour@ut.ac.ir 

**** Associate Professor, Department of Leadership and Human Capital, Faculty of Public 

Administration and Organization Science, University of Tehran, Tehran, Iran. mfayyazi@ut.ac.ir  
 

Received: 12.02.2024  Accepted: 17.04.2024 
 

P.01-26 
 

Abstract 

The classification of media as either creative or cultural industries has long been a subject of contention. 

Some advocate for labeling them as creative, while others insist on their categorization as cultural. 

Additionally, there are those who opt for the term "creative and cultural industries," and others who 

advocate for "creative cultural industries." Often, these designations are made without a comprehensive 

understanding of the commonalities and distinctions between these concepts. Using a comparative 

method, this study aims to explore the principal approaches and models of creative and cultural industries 

- encompassing 19 models - to assess the suitability of each of these concepts - "creative industries," 

"cultural industries," "cultural creative industries," and "creative cultural industries" - in elucidating the 

concept of "media." These approaches are synthesized through an examination of reliable scientific 

sources such as articles, books, and international reports. The findings indicate that cultural industries 

invariably entail creativity, whereas the converse is not always true; that is, creative industries may 

occasionally exhibit considerable cultural elements, while at other times they may lack such attributes. 

Therefore, it is inaccurate to universally apply the label of cultural industries to all creative industries and 

to equate cultural industries with creative ones. However, media, being an integral component of cultural 

industries, can be aptly referred to as "creative industries" and "cultural and creative industries," with 

these terms being interchangeable in the context of media.   
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Introduction 

With the emergence of creative industries in the current era, the media, previously known as 

cultural industries, have found a special place in the economic arena. The economic value 

created by media has challenged their definition as cultural or creative industries. Some 

researchers use these concepts interchangeably without considering their differences or 

similarities. However, others believe that applying the title of creative industries to the media 

questions their artistic and cultural goals. Proponents of this view consider "creative industries" 

inappropriate and emphasize the use of "cultural industries" (Hartley et al., 2013; UNCTAD, 

2022). Based on some approaches, the title of creative industries is used for those industries that 

create high economic value and play a significant role in the development of the creative 

economy (KEA, 2006). Consequently, some media may be excluded from the definition of 

creative industries. Some believe that industries that produce products such as cars, shoes, etc., 

where creativity is a part of their production process, can be classified as cultural industries and 

are equal to industries such as film and music (Bilton and Larry, 2010).  

Tomczak and Stachowiak (2015) classify radio and television as cultural industries within 

creative industries. Conversely, Baker (2017), Gibson and Kong (2015), and Galloway and 

Dunlop (2007) differentiate cultural industries from creative ones. Denatale and Wassall (2007) 

and Jowel and Hutton (2007) include media in cultural industries under a broader category, 

creative industries. Johnson (2019) states that placing cultural activities within the creative 

industries buries the vital cultural policy objectives and misses the point about the important 

public benefits provided by culture. 

Studies suggest a blurred boundary between creative and cultural industries, impacting how 

media are categorized economically and culturally. Media policymakers should determine 

whether they consider the media as industries that have artistic and cultural goals and rely on 

subsidies and government support, or define them as industries that seek to achieve commercial 

goals along with cultural and artistic value. By analyzing the most important approaches and 

models, this study compared these concepts and examined whether the media are creative 

industries, cultural industries, creative cultural industries, or cultural creative industries. 

Research Method 

This research was conducted using the comparative study method, considered one of the most 

fundamental methods of research and a suitable way for explaining phenomena and a common 

solution for improving cognitive abilities (Darzi, 1401; quoted by Freiberger, 2019). In this 

study, the views, approaches, and models of creative and cultural industries were collected by 

searching in reliable scientific sources (articles, books, and international reports) and compared 

to examine the capabilities of the concepts of "creative industries," "cultural industries," 

"creative cultural industries," and "cultural creative industries" in describing the concept of 

"media." 

Research Findings 

DCMS focuses on individual creativity and intellectual property rather than symbolic meaning, 

thus encompassing almost all economic activities as creative industries due to their inherent 

creativity (O'Brien, 2014). Hesmondhalgh's model emphasizes the creation or transmission of 

symbolic meaning, valuing cultural significance over economic value. The French and SNET 
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approaches also prioritize cultural industries. The European Commission's cultural and creative 

department emphasizes use value over symbolic meaning, excluding industries like fashion and 

advertising despite their cultural impact. Throsby introduces the concept of "common goods," 

acknowledging the challenge of distinguishing cultural and functional value in industries like 

advertising and fashion (Galloway & Dunlop, 2007). Baker's and Labor Foundation models 

classify creative industries as those producing creative goods and services, encompassing 

cultural industries. UNCTAD clusters creative industries to include traditional and modern arts, 

positioning cultural industries within a broader creative sector. Hesmondhalgh differentiates 

original creative arts from core cultural industries, categorizing them as "side" cultural industries 

due to their production methods (Galloway & Dunlop, 2007). 

Discussion and Conclusion 

Examining the existing approaches and models shows that in some approaches, such as the 

approach of the European Commission, creative and cultural industries are completely separated. 

According to this approach, creative industries such as advertising, design, and architecture are 

not cultural industries, but they use cultural and artistic elements to provide practical output. In 

other words, when culture and art are applied in other economic sectors (such as car design and 

architecture) the creative sector is formed. Since for these economic sectors, the main goal is to 

produce and present a practical product, and art and culture play a secondary role, creative 

industries are called non-cultural industries. This approach has been criticized by O'Connor. 

O'Connor asks, how can industries such as design, advertising, and fashion be considered non-

cultural after fifty years of cultural studies and discarded because of being "unoriginal art." 

According to O'Connor, this approach has not been successful in defining creative and cultural 

industries and determining their boundaries and is not reliable. The approach of the European 

Commission is reminiscent of the views of thinkers such as Bilton, Larry, and Martin, who 

consider the concept of "use value" along with the symbolic meaning while defining cultural 

industries. According to them, the first characteristic of symbolic services is the transmission of 

ideas. In these definitions, advertising, fashion, and architecture industries are not considered 

cultural industries because they prioritize practicality. Based on Hesmondhalgh's symbolic texts, 

industries such as automobile manufacturing, which produce goods with symbolic value, but 

their primary purpose is not to provide meaningful services, are not considered cultural 

industries. Hesmondhalgh prefers the term cultural industries and believes that this concept can 

better describe the dynamics of what he calls the "core" sector, such as film, music, radio, 

television, and digital content. Unlike other cultural policy documents that define original arts as 

the core of cultural industries, Hesmondhalgh places media at the center of cultural industries 

(Hartley et al., 2013). 

If the European Commission's approach labels creative industries as non-cultural, it doesn't 

necessarily imply that cultural industries are non-creative. The models of concentric circles, like 

Throsby's, highlight both the cultural and economic aspects of cultural industries, introducing the 

concept of common goods. Throsby distinguishes cultural and creative industries but doesn't 

classify creative industries as non-cultural. He emphasizes that both cultural and creative 

industries rely on creativity to produce goods and services. In creative industries, cultural content 

is inherent in all products, leading to the categorization of original cultural industries at the 

center and related creative industries on the periphery, based on the level of cultural or 

commercial emphasis. Creativity, culture, and art remain fundamental elements in both cases. 



  … / Seyed Mahdi Sharifi and colleagues 4                                                                   Relationship of 

the relationship of  

In models like Baeker’s and those from the Work Foundation, UNESCO, UNCTAD, and the 

Ministry of Trade, Industry, and Mines of Singapore, creative industries are positioned around 

cultural industries. However, they are not deemed non-cultural; rather, they are recognized as 

inherently creative. Scholars generally agree that while cultural sectors are creative, the reverse 

isn't always true—some creative industries may lack strong cultural elements. Therefore, it's 

inaccurate to equate all creative industries with cultural industries. Analysis shows that in all 

existing approaches and models, the media including radio-television, newspapers, music, and 

multimedia are an integral part of cultural industries; As a result, since media are inherently 

creative, they can also be referred to as "creative industries," and the terms "creative industries" 

and "cultural industries" can be used interchangeably. Research suggests that in Persian, 

"Creative Cultural Industries" is not the same as "Cultural Creative Industries," and the terms 

may have different meanings depending on how they are used. The label "cultural creative 

industries" implies that there are also "non-creative cultural industries," which is untrue since the 

results show that the cultural industries are creative. Therefore, it seems unnecessary to use the 

word "creative" after "cultural," but the term "Creative Cultural Industries" refers to those 

industries that are closer to the creative and cultural core, depending on how much more or less 

cultural they are. In other words, the term creative cultural industries, refers to industries such as 

media, which based on the reviewed approaches and models are closer to the creative core. In 

English texts "Creative and Cultural Industries" is the title which is often used, and is 

abbreviated as "CCI." 
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صنایع خلاقِ ، مفاهیم صنایع خلاق، صنایع فرهنگی نسبت بررسی

دهی : به سوی سامانرسانه با مفهوم و صنایع فرهنگیِ خلاق فرهنگی
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  29/01/1403تاریخ پذیرش:              23/11/1402تاریخ دریافت: 
             

 01 -26صص:  

 چکیده

برخی که است؛ تا جاییگیری درباره خلاق یا فرهنگی بودن آنها همواره مورد تردید بودهها، تصمیمبحث درباره رسانهمحافل علمی به هنگام  در

صنایع فرهنگی خِلاق  یا اند؛ گاهی نیز آنها را صنایع خلاقِ فرهنگیستهننایع فرهنگی را مناسب دانامیده و برخی عنوان صخلاق یعآنها را صنا

استفاده از اصطلاحی خاص بیان  عدم استفاده یا یکه درباره نقاط اشتراک و افتراق این مفایم جستاری داشته و دلایل خود را براآناند؛ بینامیده

 -مدل 19مشتمل بر  –صنایع خلاق و فرهنگی  یهاترین رویکردها و مدلمهمبا تکیه بر روش مقایسه تطبیقی به بررسی مطالعه حاضر . دارند

مفاهیم اند، پرداخته است تا قابلیت هر یک از  شدهیالمللی( گردآورهای بینها و گزارشمنابع معتبر علمی )مقالات، کتاب با جستجو در که

مورد ارزیابی قرار دهد و « هارسانه»را در توصیف مفهوم  «صنایع فرهنگیِ خلاق»و« صنایع خلاقِ فرهنگی»، «صنایع فرهنگی»، «صنایع خلاق»

اند صنایع فرهنگی همواره خلاقمطابق نتایج، . زدها مشخص ساامکان استفاده از این عناوین را به جای یکدیگر و در رابطه با رسانهامکان یا عدم 

صنایع خلاق و تمام استفاده از عنوان صنایع فرهنگی برای  لذا. آیندبه شمار میفرهنگی و گاهی کاملاً فرهنگی سختی اما صنایع خلاق گاهی به

صنایع »هستند  بخش لاینفک صنایع فرهنگیرا که ها رسانه توانمیبا این همه  .نیست درستنداشتن صنایع فرهنگی و صنایع خلاق یکی پ

 «صنایع خلاقِ فرهنگی»اوین از طرفی عن کار برد.ها بهیکدیگر در رابطه با رسانه یجا نامید و این عناوین را به« خلاق وصنایع فرهنگی»و  «خلاق

  .یکسان نبوده و استفاده از هر یک بار معنایی خاصی ایجاد خواهد کرد« ایع فرهنگیِ خلاقصن»و 

  .، مقایسه تطبیقی، صنعت فرهنگصنایع خلاق، صنایع فرهنگی، رسانه های کلیدی:واژه
 

 

 

 نوع مقاله: پژوهشی

 

 مقدمه -1

با ظهور صنایع خلاق و اهمیت یافتن اقتصاد خلاق در عصر 

تر با عنوان صنایع فرهنگی ها نیز که پیشحاضر، رسانه

ای در عرصه اقتصادی یافته و شدند، جایگاه ویژهشناخته می

 کنند. نقشی کلیدی در کسب ثروت و توسعه کشورها ایفا می

 

 
میت ارزش اقتصادی تر شدن اههمین امر یعنی پررنگ

هایی در رابطه با ها، سبب ایجاد چالششده توسط رسانهخلق

عنوان صنایع فرهنگی یا صنایع خلاق شده تعریف آنها به

، بدون شناخت دقیق است. بسیاری از فعالان عرصه رسانه

مفاهیم صنایع فرهنگی و خلاق آنها را به درست یا اشتباه 

 Sharifee@ut.ac.ir دار مکاتبات: سیدمهدی شریفی نویسندة عهده
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بر عدم استفاده از عنوانی  کاربرده یا برعکسهم به یجابه

رود مثال گاهی بیم آن میعنوانکنند. بهخاص پافشاری می

ها، باعث کمرنگ که اطلاق عنوان صنایع خلاق به رسانه

آنها شود. هنری و فرهنگی شدن و یا به خطر افتادن اهداف 

طرفداران این دیدگاه عنوان صنایع خلاق را نامناسب دانسته 

)هارتلی و  کنندایع فرهنگی تأکید میکارگیری صنو بر به

. گاهی عنوان صنایع خلاق (2022؛ آنکتاد، 2013همکاران، 

که ارزش اقتصادی  رودیهایی به کار مآن دسته از رسانهبر 

کرده و نقش  خلقبالایی در مقایسه با ارزش فرهنگی 

)کمیسیون اروپا، کنندبسزایی در توسعه اقتصادخلاق ایفا می

از  هاتواند باعث حذف برخی از رسانهدیدگاه می. این (2006

نوبه خود بر نحوه برخورد  تعریف صنایع خلاق شود که به

 های مذکور تأثیر گذاران این عرصه با رسانهسیاست

نیز ممکن است این دو اصطلاح بدون هیچ  ی. گاهگذاردمی

روند؛ در این صورت نیز هم به کار  یجا حساسیتی به

.. و . ه تولید محصولاتی نظیر خودرو، کفشصنایعی که ب

هاست، پردازند و خلاقیت بخشی از فرایند تولید آنمی

صنایع فرهنگی به شمار آمده و در ردیف صنایعی مانند چاپ 

)بیلتون و لری،  گیرندموسیقی قرار میو  و نشر، فیلم

2010). 

زک و استاچویاک انجام شده توسط تومک در پژوهش

چاپ و نشر  و تلویزیون-هایی مانند رادیورسانه( 2015)

اند که ذیل صنایع تحت عنوان صنایع فرهنگی تعریف شده

(  و جئول و هاتون 2007خلاق نیز هستند. دناتال و واسال )

( نیز در دو پژوهش مجزا صنایع فرهنگی را )که 2007)

ها هستند( در دل صنایع وسیعی به نام صنایع شامل رسانه

( همانند 2017اند، در حالی که بیکر )ر دادهخلاق قرا

( 2007( و گالوی و دانلوپ )2015گیبسون و کونگ )

 مشاغل و صنایع فرهنگی را از صنایع خلاق متمایز 

( در پژوهش خود به نقل از 2019اند. جانسون )ساخته

 دارد که قرار دادن ( بیان می2007گالوی و دانلوپ )

صنایع خلاق باعث مدفون شدن های فرهنگی ذیل فعالیت

گذاری فرهنگی شده و بخش فرهنگی را هدف اصلی سیاست

کند که شمول مناسبی شامل دستور کار اقتصادی می

های صورت گرفته توسط کمیسیون اروپا نیست. در پژوهش

( نقش فرهنگ و هنر در رابطه با صنایع خلاق نقشی 2006)

غیرفرهنگی به جانبی تعریف شده لذا صنایع خلاق صنایع 

ها که امکان اند. این مطالعات و سایر پژوهششمار آمده

پرداختن به همه آنها در این بخش وجود ندارد نشان دهنده 

عدم وجود تعریفی روشن از مرز میان صنایع خلاق و 

فرهنگی و رابطه میان آنهاست، مرزی که در صورت مشخص 

بندی آنها هها و طبقتواند به چگونگی تعریف رسانهشدن می

های اقتصادی یا فرهنگی کمک کرده و منجر به عنوان بخش

و زمینه را  شودتر در این حوزه های درستبه اتخاذ سیاست

 برای ارائه عملکردی مطلوب در عرصه رقابت جهانی 

  آورد.فراهم 

صنایع خلاق و  های متمایز دربارهدیدگاه با توجه بهبنابراین 

و تعیین نقاط اشتراک و مفاهم شناخت صحیح این فرهنگی 

ها باید با توجه به متولیان رسانهو  افتراق آنها ضروری است

هدف هنر برای  دانند که بامی ها را صنایعیاینکه آیا رسانه

های دولتی و متکی بر یارانه و حمایت هنر شکل گرفته

کنند که بیش از هر چیز به هستند یا صنایعی تعریف می

دنبال تحقق اهداف تجاری بوده و ارزش فرهنگی و هنری را 

نقشی را که برای بایست میدهند، ذیل این اهداف قرار می

 تعریف کنند. ینروشآنها قائل هستند به

 ارائهی هاو مدل ترین رویکردهامهمتحلیل مطالعه حاضر با 

عنوان  ها را بهو رسانهمقایسه این مفاهیم پرداخته ، به شده

 و   ، صنایع خلاق فرهنگیفرهنگی ، صنایعصنایع خلاق

 کرده است.بررسی صنایع فرهنگی خلاق 

 مرور مبانی نظری -2

صنایع فرهنگی و صنایع خلاق عرفی مدر این بخش ابتدا به 

پرداخته و سپس مروری اجمالی بر سیر تحولات این حوزه 

 خواهیم داشت.

 صنایع فرهنگی

کند سازمان یونسکو صنایع فرهنگی را صنایعی تعریف می

پردازند که سازی محتواهایی میکه به خلق، تولید و تجاری

 ماهیت غیرملموس و فرهنگی دارند. این محتواها توسط حق

توانند در قالب کالاها یا رایت محافظت شده و میکپی

؛ یونسکو 2010یونسکو ؛ 2022خدمات ظاهر شوند )آنکتاد، 

2008.) 
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که با  کندیرا مؤسساتی تعریف م« صنایع فرهنگی»گارنهام 

های دهی شرکتهای تولید و سازماناستفاده از جنبه

فرهنگی صنعتی به ارائه نمادها در قالب خدمات و کالاهای 

  (.2013پردازند )هارتلی و همکاران، می

« نظام دلالت»( مبتنی بر مفهوم 2019تعریف هزموندالگ )

است؛ مطابق این مفهوم صنایع فرهنگی صنایعی هستند که 

طور مستقیم در تولید معنای اجتماعی در قالب متون و  به

 (.2022کنند )آنکتاد، نمادها ایفای نقش می

تأکید صنایع فرهنگی، ارزش هنری و  نیتراگرچه مهم

نمادین آنهاست، اما به تعبیر هزموندالگ کمتر کسی تردید 

اقتصادی  یهاتیدارد که امروزه صنایع فرهنگی به مرکز فعال

(. در حقیقت استقبال 2007اند )بنکس، شده ترکینزد

های اقتصاد و مدیریت از این حوزه سبب شد که حوزه

« صنایع خلاق»استفاده از اصطلاح  گذاران شروع بهسیاست

صنایع فرهنگی کرده، تعاریف جدیدی ارائه دهند  یجا به

 (.2011)هزموندالگ و بیکر، 

 صنایع خلاق

وزارت فرهنگ، ورزش و رسانه بریتانیا صنایع خلاق را 

کند که ریشه در خلاقیت، مهارت و صنایعی تعریف می

ایجاد اشتغال استعداد فردی داشته و پتانسیل خلق ثروت و 

 برداری از مالکیت معنوی دارند را از طریق تولید و بهره

؛ 2014؛ اوبرین، KEA ،2006؛ 1998اس، امسی)دی

 (.1397شریفی و همکاران، 

، به 2022تا  2004های طی سال خود هایآنکتاد در گزارش

 آنای داشته و ضمن اشاره به اس توجه ویژهامسیتعریف دی

( صنایع خلاق را 2022و  2010، 2008 ،2004)آنکتاد 

 کند:تعریف می گونهنیا

های ایجاد، تولید و توزیع کالاها و صنایع خلاق چرخه-

عنوان  خدماتی هستند که از خلاقیت و سرمایه فکری به

  کنند،ورودی اولیه استفاده می

 های ای از فعالیتصنایع خلاق دربرگیرنده مجموعه-

ها اند اما بدانشده بر هنرها متمرکزمحور هستند که دانش

شوند و پتانسیل درآمدزایی از طریق تجارت و محدود نمی

 ،حق مالکیت معنوی را دارند

خلاق دربرگیرنده تولیدات ملموس و خدمات هنری صنایع -

یا فکری ناملموس یا محتوای خلاق، ارزش اقتصادی و 

 اهداف بازار هستند.

خدماتی شکل  و های صنعتیصنایع خلاق از تلاقی بخش-

های پویای جدیدی را در تجارت جهانی بخشو  گرفته

 (.2008دهند )یونسکو، تشکیل می
خلاق به دنبال توصیف ادغام  صنایع»ی تعریف هارتل در

عملی و مفهومی هنرهای خلاق )استعدادهای فردی( با 

های صنایع فرهنگی )در مقیاس انبوه( در بافتار تکنولوژی

جدید، برای  یدانش ها( در اقتصاد ICTای )جدید رسانه

به تعبیر او «. کننده تعاملی هستنداستفاده شهروندان مصرف

صنایع »و « های خلاقهنر»صنایع خلاق دو مفهوم 

سازند. این تغییر را  تلفیق کرده و دگرگون می« فرهنگی

مهم است؛ چون هنرها )فرهنگ( را در ارتباط مستقیم با 

ای )بازار( قرار های رسانهمانند سرگرمی یاسیمقصنایع بزرگ

 (.2005دهد )هارتلی، می

 از صنعت فرهنگ تا صنایع فرهنگی و خلاق

و  های دیکتاتوریمیلادی، عصر سیاست 40و  30های دهه

(، اما بعد از جنگ 2005های جهانی بود )هارتلی، جنگ

های سیاسی گیریای در جهتجهانی دوم تغییرات گسترده

گذاری ها پدید آمد و فرهنگ در مرکز توجهات سیاستدولت

پس از جنگ، نقش مثبتی  جادشدهیبینی اقرار گرفت. خوش

، سازمان 1946که در سال طوریبه ؛برای فرهنگ قائل بود

حیطه  المللی درعنوان یک نهاد رسمی بین یونسکو به

حق مشارکت  1948مسائل فرهنگی تأسیس و در سال 

فرهنگی در اعلامیه جهانی حقوق بشر گنجانده شد 

 (.2001)تراسبی، 

، پیدایش دولت رفاه، مفاهیمی نظیر 60و  50های در دهه

ان را شکل داد. حاصل آن حمایت برابری فرهنگی برای همگ

تشویق و جهت های اجتماعی از تولید هنری و ایجاد برنامه

مفهوم  (. در این دوران2001توسعه خلاقیت بود )تراسبی، 

صنعت فرهنگ از سوی اندیشمندان مکتب فرانکفورت مطرح 

های انبوه را مورد انتقاد قرار داد )هارتلی، شد و سرگرمی

آدورنو و هورکهایمر برای اولین بار  1967(. در سال 2015

کار بردند )هارتلی و همکاران، اصطلاح صنعت فرهنگ را به
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( تا رابطه پارادوکسیکال میان صنعت و فرهنگ را 2013

 (.2006)گارنهام،  نشان دهند

اصطلاح صنعت فرهنگ برای آدورنو و هورکهایمر به معنای 

اری بود که داری انحصکاهش قلمرو فرهنگ به منطق سرمایه

گسترش کنترل کارگران تا حد زندگی روزمره آنان  باعث

کارگر دیگر فقط در محل کار خود تحت  کهیطورشد؛ بهمی

سلطه نبود، بلکه در ساعات اوقات فراغت نیز توسط 

آمد، حساب می به« پاسخ شرطی»که نوعی « سرگرمی»

 گدر طول جن(. 2011شد )اوکونر، ریزی و کنترل میبرنامه

ها حاشیه رانده شد اما سال ها بهسرد این جنس از تحلیل

بعد بار دیگر صنعت فرهنگ ابتدا به مباحث آکادمیک و 

گذاری راه یافت های سیاسی و سیاستسپس به گفتمان

  (.2006)گارنهام، 

صورت جمع با بار اصطلاح صنایع فرهنگی به 70در دهه 

بار توسط تر ظهور کرد و برای اولین معنایی مثبت

در پژوهشی درباره اقتصاد و  1پژوهشگری به نام مایرزکاف

زعم منتقدانِ (. بهKEA  ،2006فرهنگ به کار رفت )

مثبت آن،  یمعناصنعت فرهنگ و طرفدار صنایع فرهنگی با

جانبه از کالاهای فرهنگی  آدورنو و هورکهایمر درکی یک

 « کاذب نیازهای»داشته و تبلیغات و بازاریابی را خالق 

گرفتند که تقاضا برای دانستند و این نکته را نادیده میمی

دهنده توجه کالاها، ازجمله تقاضا برای سرگرمی، نشان

شدت در  تولیدکنندگان فرهنگی به نیازهایی بوده که به

 (.2013شده است )هارتلی و همکاران، میان مردم حس می

ی مثبت در عنوان یک نگرانی سیاسظهور صنایع فرهنگی به

گیری فضای جدید ، به معنای آغاز شکل70پایان دهه 

که در دهه طوری(؛ به2011بود )اوکونر، « فرهنگی سیاسی»

، کشورهای عضو یونسکو اهمیت فرهنگ در توسعه را به 80

 1997تا  1988های ای سالرسمیت شناخته و طی اعلامیه

ان را به را دهه جهانی فرهنگ اعلام کردند تا توجه مردم جه

درباره  گیری آگاهی فزایندهفرهنگ جلب کنند. با شکل

صنایع فرهنگی و نقش آنها در ایجاد « اهمیت اقتصادی»

طراحی و « صنعتیِ»های اشتغال و توسعه اقتصاد، انگیزه

                                                 
1. Myerscough 

های فرهنگی جایگاه خود را تثبیت کردند تدوین سیاست

 (.2001)تراسبی، 

در دوره ریاست جمهوری کلینتون، اقتصاد جهان شاهد گذار 

کننده بود. )هارتلی، از صنایع تولیدی به خدمات مصرف

ونیک و های الکترفناوری»(. در این دوره با ظهور 2005

تحولات « های اطلاعات و ارتباطاتفناوری»و « دیجیتال

ها و ارتباطات جمعی شکل گرفت. عظیمی در حوزه رسانه

رغبت مردم به کالاهای فرهنگی سبب شد تولید این قبیل 

ضمن  ؛جویانه تلقی شودو صرفه کالاها، فعالیتی اقتصادی

 آنکه بهبود شرایط اقتصادی در کشورهای پیشرفته باعث

برای مردم شد که فراتر از نیازهای  یگیری نیازهایشکل

(. به 1397زاده و کمالیان، معیشتی بودند )محمدی، حاجی

تعبیر گارنهام، در دوره پسافوردی مصرف دیگر به معنای 

برآوردن نیازهای اساسی اولیه نیست بلکه برآوردن نیازهایی 

طریق تنها از طریق خدمات غیرمادی بلکه از است که نه

مثال اگر عنوانشود. بهمصرف کالاهای مادی نیز حاصل می

کند، آنچه فردی خودروی الف را با خودروی ب جایگزین می

آرزوی »شود خودرو نیست بلکه خریده یا فروخته می

معروف « سبک زندگی»یا چیزی است که به « وضعیت

 (.2006است )گارنهام، شده

در  90وایل دهه صنایع فرهنگی اصطلاحی بود که تا ا

دولت  1994رفت. در سال بسیاری از کشورها به کار می

کیتینگ در استرالیا، در بیانیه مهمی سیاست فرهنگی خود 

؛ KEA  ،2006منتشر کرد )« ملت خلاق»را تحت عنوان 

-( تا بتواند سیاستی در حوزه فرهنگی طرح2010تراسبی، 

ارتباطی ترکیب های نوین ریزی کند که هنر را با فناوری

داشت که ملت خلاق بیان می .(2001سازد )تراسبی، 

،  KEAسیاست فرهنگی، سیاست اقتصادی نیز هست )

برای « صنایع خلاق»اصطلاح  1997(. در سال 2006

 KEA؛ 2011نخستین بار در انگلستان به کار رفت )اوکونر، 

(. حزب کارگر عنوان صنایع خلاق را 2010؛ تراسبی،2006، 

منسجم »رفت؛ چون این اصطلاح مفهومی گ کار انه بهعامد

باعث ایجاد ارتباط میان  بود که« دموکراسی ساز»و « کننده

گرا( با بازار انبوه محصولات هنرهای اصیل خلاق )نخبه

شد. به بیانی پسند در صنایع فرهنگی میفرهنگی عامه

باعث از میان رفتن شکاف « صنایع خلاق»تر اصطلاح دقیق
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ای و تحت حمایت دولت( و صنعت هنر )مقوله یارانه میان

 رویکردی شده، ای که ماهیتی تجاری داشت( )مقوله

بخشید )گالوی و دانلوپ، گرایانه به تولید فرهنگی میکل

خلاقیت از درب پشتی دولت، یعنی جایی که و ( 2007

بدون هیچ رغبتی -چندین دهه فنجان حلبی یارانه را « هنر»

و آورد می، به درب جلویی بود گرفته دست به –برای تغییر 

 (.19: 2005این یک بازی برد! برد! بود )هارتلی، 

 گذاران به مفهوم هارتلی در تشریح توجه سیاست

و دورانی از گذار « اقتصاد جدید»خلاق به منطق صنایع

پردازد که در آن حرکت از تکنولوژی اطلاعات اقتصادی می

های ابلیت اتصال یا تکنولوژی( به سمت قITزیرساخت )

افتد. این همان ( اتفاق میICTاطلاعاتی و ارتباطاتی )

« اطلاعات»به « ارتباطات»بود و  ICTبه  ITمرحله تکوین 

های های فعالیتپیشران ییتنها شد. اطلاعات بهاضافه می

مند به دانش اقتصادی نبودند و مردم بیش از اطلاعات علاقه

مند به تجربه ذیری و تعامل صرف، علاقهپو بیش از اتصال

هایی داشت که این ویژگی« اقتصاد جدید»کردن بودند. 

گذاران تبدیل کرده جذاب برای سیاست ایحوزه را به حوزه

گذاری عنوان یک سرمایه به« خلاقصنایع»بود. اینک 

 (.2015گذاری ظهور کرده بود )هارتلی، ارزشمند در سیاست

گارنهام  خلاقیت ←محتوا  ←قابلیت اتصال  ←زیرساخت 

گذار از صنایع فرهنگی به صنایع خلاق را از طریق توجه نیز 

 و جامعه اطلاعاتی تبیین  ICTهای حوزه به سیاست

 یجا به« خلاق»کند. او علت انتخاب اصطلاح می

گذاری را تلاش جامعه فرهنگی برای به اشتراک« فرهنگی»

های جامعه اطلاعاتی و سیاست یوچراچونیاعتبار ب

 (.2006داند )گارنهام، دهنده آن در عصر حاضر میتوسعه

 روش پژوهش -3

شده و این پژوهش با استفاده از روش مطالعه تطبیقی انجام

ای( است. ها مطالعات اسنادی )کتابخانهروش گردآوری داده

های پژوهش ترین روشمقایسه تطبیقی یکی از بنیادی

روشی مناسب برای تبیین پدیدارها و  محسوب شده و

های شناختی محسوب راهکاری رایج برای ارتقاء توانمندی

در این  (.2019؛ نقل از فری برگر، 1401شود )درزی، می

صنایع خلاق و  یهاها، رویکردها و مدلدیدگاه مطالعه

با جستجو در منابع معتبر  -مدل 19مشتمل بر  –فرهنگی 

ی المللی( گردآورهای بینا و گزارشهعلمی )مقالات، کتاب

های هر یک از ه منظور سنجش قابلیتبسپس و  شده

صنایع خلاقِ »، «صنایع فرهنگی»، «صنایع خلاق»مفاهیم 

در توصیف مفهوم « صنایع فرهنگیِ خلاق»و « فرهنگی

 یبررس موردمقایسه تطبیقی روش  ، با تکیه بر«هارسانه»

 اند.گرفته قرار

های صنایع فرهنگی و تحلیل رویکردها و مدل -4

 صنایع خلاق

در این بخش ابتدا عواملی که مبنای تعریف صنایع خلاق و 

سپس رویکردها و شده  آیند، شناساییفرهنگی به شمار می

 شوند.های مطرح در این حوزه معرفی و تحلیل میمدل

اند که ( چهار عامل را معرفی کرده2007گالوی و دانلوپ )

منظور نقد و تعریف  اندیشمندان صنایع فرهنگی و خلاق به

کنند. این عوامل عبارتنداز: این صنایع بر مبنای آنها عمل می

معنای نمادین، ارزش استفاده و خلاقیت و مالکیت معنوی، 

اصل خلاقیت و مالکیت  بر هیگروه اول با تک های تولیدروش

فکری، صنایع فرهنگی را ذیل عنوان صنایع خلاق تعریف 

دهند کرده و مرزهای صنایع خلاق را تا حدی گسترش می

که علاوه بر صنایع فرهنگی، صنایع تجاری هم در آن جای 

 (.2014گیرند )اوبرین، می

گروه دوم که طرفدار تفکیک تولیدات فرهنگی از سایر 

شده تحت  های مطرحتولیدات هستند معتقدند دیدگاه

توانند نمی ییتنها به« خلاقیت و مالکیت معنوی»عنوان 

هستند. « فرهنگی»یا « خلاق»توضیح دهند چه چیزهایی 

معنای »کنار آن به مفهوم دیگری به نام  پس باید در

متوسل شد تا مرز این صنایع مشخص شود. آنها با « نمادین

اند )گالوی و دانلوپ، مخالف« خلاق است زیچ همه»رویکرد 

که در  داندیبنکس، صنایع فرهنگی را صنایعی م(. 2007

 دارند شناسانه و نمادین حضورتولید کالاها و خدمات زیبایی

ادها، ارزش اصلی آنها در انتقال معنا در قالب تصاویر، نمو 

 (.2007ها و صداها نهفته است )بنکس، نشانه

گروه سوم ضمن پذیرش معنای نمادین، بر مفهوم دیگری به 

( و 2004توجه دارند. بیلتون و لری )« ارزش استفاده»نام 

 ( اولین ویژگی خدمات نمادین را انتقال 2004مارتین )
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دانند. پس صنایعی مانند مد، تبلیغات و معماری ها میایده

کنند اما چون کارکرد اگرچه معنای نمادین را تضمین می

دهند صنایع )کاربردی بودن( را در درجه اول اهمیت قرار می

 (.2007آیند )گالوی و دانلوپ، فرهنگی به شمار نمی

( در تعریف 2003گروه چهارم از اندیشمندان نظیر توز )

تکیه کرده و « های تولیدروش»صنایع فرهنگی بر معیار 

معتقدند صنایع فرهنگی صنایعی هستند که کالاها و 

خدماتی را که محتوای آنها هنرمندانه و فرهنگی است، تولید 

به تعریف توز، هنرهای خلاق اصیل را  کنند. بناانبوه می

های که بر مبنای روش توان صنایع فرهنگی نامید، چرانمی

وپ، شوند )گالوی و دانلتولید در مقیاس صنعتی تولید نمی

2007.)  

عنوان صنایع پیشگام در اقتصاد،  با ظهور صنایع خلاق به

یی هاریزی سیاستبسیاری از کشورها کوشیدند با طرح

، به معرفی مشاغل و صنایعی بپردازند که قادرند با خاص

در رشد اقتصادی کشورها ایفا  یتولیدات خاص، نقش پررنگ

ظهور این صنایع از انگلستان بود، انگلیس  کهییآنجا کنند. از

کشورهای اروپایی در این زمینه پیشگام بودند. نهادهایی  و

(، DCMSمانند وزارت فرهنگ، ورزش و رسانه بریتانیا )

(، بنیاد WF) سیبنیاد هنرهای انگلیس )نفا(، بنیاد کار انگل

ملی علوم، فناوری و هنر بریتانیا )نستا(، بخش فرهنگی و 

(، شبکه نظام آماری اروپا KEAکمیسیون اروپا ) خلاق

(ESSnet و گروه راهبر آمارهای فرهنگی اروپا )(گروه لِگ) 

در رابطه با صنایع فرهنگی و خلاق  یهایبه ارائه چهارچوب

های خاص فرهنگی را از منظر پرداختند تا امکان ارائه تحلیل

ی هااجتماعی و اقتصادی فراهم کنند. ضمن آنکه سازمان

المللی نظیر یونسکو، کنفرانس توسعه و تجارت سازمان بین

( و WIPOملل )آنکتاد(، سازمان جهانی مالکیت معنوی )

 ( بهOECD) یهای اقتصادسازمان توسعه و همکاری

ارائه  ،منظور ارائه تعریف مشترک درباره بخش فرهنگی

 و های مناسب جهت گردآوری و ارائه آمار فرهنگیچهارچوب

بندی ادن تمایز تولیدات فرهنگی و خلاق به دستهنشان د

 صنایع خلاق و فرهنگی پرداختند.

فرهنگ و کنار رویکردهای مذکور اندیشمندان حوزه  در

گیری برخی از اند که مبنای شکلارائه داده ییهااقتصاد مدل

 شده هستند.یادرویکردهای 

رویکرد صنایع خلاق از وزارت فرهنگ، ورزش و  -5

وزارت فرهنگ، ورزش : (DCMSرسانه بریتانیا )رویکرد 

در سند نقشۀ صنایع خلاق،  1998و رسانه بریتانیا در سال 

 کرد: یبندطبقهزیر بخش  13این صنایع را در 
، یدستعیتبلیغات، معماری، بازار هنرها و اشیای زینتی، صنا

طراحی، مد، فیلم و ویدئو، موسیقی، هنرهای نمایشی، چاپ 

افزار و کامپیوتری، تلویزیون و رادیو و و نشر، خدمات نرم

های ویدئویی و ساز )بازیافزارهای تعاملی و سرگرمینرم

 (.1998اس، امسی؛ دی2019همکاران، )اُریتز و  (ایرایانه

های آژانس نوآوری» مراکزاس با امسی، دی2013در سال 

 که به« 2های خلاقمرکز مهارت»و « 1اجتماعی بریتانیا

شوند، نامیده می ستاسکیلو  بنیاد نستااختصار و به ترتیب 

-بندی از مشاغل و صنایع خلاق را بهمشارکت کرد تا دسته

صنایع خلاق، دو معیار  یبنددستهبرای رسانی کند. آنها روز

درصد  مشاغل یک  30تعیین کردند: نخست آنکه بیش از 

بخش جزو مشاغل خلاق به شمار آیند و دوم آنکه تعداد 

هزار  10های مشاغل خلاق در یک بخش از استخدام

(. موضوع 2016و  2013اس، امسیاستخدام فراتر رود )دی

صد افراد خلاق، باعث کنار گذاشته شدن در 30حداقل 

 بندی صنایع خلاق ها از دستهها و کتابخانهموزه فعالیت

 ها بهها و گالری(. بدین ترتیب موزه2014)اوبرین،  شدمی

طور کامل از صنایع خلاق جدا و در بهترین حالت یک رابطه 

شد )پرت و همکاران، اقتصادی نزدیک با آنها برقرار می

2009.) 

گروه  7صنایع خلاق را در  اسامسیبندی جدید دیدسته

 داد:جای می

-تبلیغات و بازاریابی؛ معماری؛ طراحی و طراحی مد، رادیو

افزار و خدمات تلویزیون، فیلم و عکاسی؛ آی تی، نرم

کامپیوتری؛ انتشارات؛ موسیقی، هنرهای نمایشی و هنرهای 

 (2016و  2013اس، امسیدی) تجسمی

شروط معرفی مشاغل خلاق تغییر یافت.  2016سال  در

درصد افراد در  30مبنای سنجش این بود که بیش از 

هزار شغل خلاق در  6مشاغل خلاق مشغول به کار و بیش از 

(. پس 2016اس، امسیباشند )دی ییشناسا هر بخش قابل

                                                 
1. NESTA (UK innovation agency for social goods) 

2. Creative Skillset 
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گروه افزایش یافت.  9ها، تعداد صنایع خلاق به از بازنگری

پایین  رغمیعل -« هاها و کتابخانهها، گالریموزه» بنابراین

درصد(  22« )شدت خلاقیت»بودن درصد اشتغال خلاق یا 

بندی اضافه شدند به این دسته« یدستعیصنا»و همچنین  -

  (.2022)مرکز پِک نستا، 

اصطلاح اقتصاد تجربه از سوی : رویکرد اقتصاد تجربه

بسیاری از اقتصاددانان بالأخص دو دانشمند برجسته این 

مطرح شده است  -ژوزف پاین و ژوزف گیلمور-حوزه 

(KEA  ،2006) .تکامل  سیر« اقتصاد تجربه»کتاب  آنها در

که « اقتصاد کشاورزی»کنند: اقتصادی را چنین معرفی می

که « اقتصاد صنعتی»گیرد؛ شکل می 1بر پایه مواد خام

« اقتصاد خدماتی»از مواد خام است؛  2مبتنی بر تولید کالاها

ها در فرایند تولید، انباشت کالاهای که حاصل توسعه نوآوری

کاهش نیاز به نیروی کار تولیدی و  ،فیزیکی تولید شده

ان خدماتی است و رافزایش تقاضا برای خدمات و کارگ

تعمدی خدمات به  یریرگکاکه نتیجه به« اقتصاد تجربه»

عنوان صحنه و کالاها به عنوان وسیله با نیت درگیرسازی 

خریدارِ تجربه این تعامل و درگیری را  کهینحو فرد است؛ به

های کالاها و خدمات باارزش دانسته و حاضر است از هزینه

و ارزشمند کسب کند )گیلمور و  یادماندنیتجارب به کاسته

بندی اساس دسته این (. صنایعی که بر1998و  2011پاین، 

 اند عبارتنداز:شده
هنرهای تجسمی، موسیقی، عروسک و سرگرمی، کتاب، 

تلویزیون، معماری، تبلیغات، طراحی، صنایع -تئاتر، رادیو

های چاپی، فیلم و ویدیو، تولید محتوا، ورزشی، رسانه

،  KEA) مؤسسات فرهنگی، سرگرمی و آموزشی رویدادها،

2006) 

 چارچوب » 1986یونسکو در سال : رویکرد یونسکو

را ارائه داد. نسخه  3FCSخود موسوم به« های فرهنگیآمار

 شد:اولیه این چهارچوب از ده مقوله فرهنگی تشکیل می

میراث فرهنگی، مقوله چاپی و ادبیات، موسیقی، هنرهای 

نمایشی، هنرهای تصویری و پلاستیکی، سینما و عکاسی، 

                                                 
1. commodities 

2. goods 

3. Framework for Cultural Statistics 

های اجتماعی و فرهنگی، های پخش سراسری، فعالیترسانه

 ستیزطیها و طبیعت و محورزش و بازی

بازبینی نشده بود و لذا  2003چهارچوب تا سال این 

. در شدشامل نمیهای ارتباطاتی و اطلاعاتی را تکنولوژی

گزارش جدید بر آن دسته از تولیدات فرهنگی تمرکز شد که 

 خلاقو  صنایع فرهنگیعنوان خروجی  توانستند بهمی

تعریف شوند. در این رویکرد دو نکته حائز اهمیت بود: 

نکه چهارچوب جدید، الهام گرفته از تمایز میان نخست آ

صنایع فرهنگی و صنایع خلاق بود. صنایع خلاق نگاهی 

افزار، هایی نظیر نرمتر به فرایند خلاق داشته و حوزهگسترده

گرفتند؛ بنابراین محصولات تبلیغات و معماری را در بر می

نگی تولیدات فره»عنوان  ها بهآمده از این فعالیتدستبه

تولیدات »تر تحت عنوان و تولیدات فرهنگی سنتی« جانبی

گذاری شدند. دوم آنکه تولیدات فرهنگی نام« فرهنگی اصلی

اصلی به علت دارا بودن دو ویژگی ملموس )حمایت فیزیکی( 

و ناملموس )حمایت فرهنگی(، از تولیدات جانبی )که از 

بط طریق تولید تجهیزات و خدمات به تولیدات اصلی مرت

دی خام در مقوله یک سیبنابراین شدند( متمایز شدند. می

شده در مقوله تولیدات دی ضبطتولیدات جانبی و یک سی

 (.2005گرفت )یونسکو، اصلی قرار می

( برای 1یونسکو مدلی جدید )شکل  2009در سال 

بتواند به یک تا  چهارچوب آمارهای فرهنگی ارائه کرد

های ثبت و گردآوری فعالیت المللی برایاستاندارد بین

 (.2010فرهنگی تبدیل شود )آنکتاد،

 

 
 (24: 2009چهارچوب آمارهای فرهنگی )یونسکو  .1شکل 
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از سال پس : (LEG-Cultureرویکرد یورستات )

های فرهنگی در سطح اتحادیه ، آگاهی از فقدان آمار1995

ای در زمینه ارتقاء آمار رشد اروپا باعث تصویب قطعنامه

گروه راهبر آمارهای »فرهنگی و اقتصادی و تشکیل 

شد. گروه لگ  1997موسوم به گروه لِگ در سال « فرهنگی

از  یتوجهبا تعریف یونسکو آغاز به کار کرد، اما به طرز قابل

آن فاصله گرفته و پارامترهای محدودتری را برای سنجش 

ها کنار و بازی ستیزطیفرهنگی ارائه کرد: ورزش، مح

ته شدند؛ هنرهای تجسمی در یک مقوله مجزا قرار گذاش

های جدید مانند معماری اضافه شدند. شکل گرفتند و حوزه

، KEAدهد )دامنه صنایع فرهنگی گروه لگ را نشان می 2

2006.) 
 

 
،  KEAرویکرد یورستات از صنایع فرهنگی ) .2شکل 

2006) 

 (ESSnet) شبکه نظام آماری اروپا: نِترویکرد اِس

 چهارچوبی را در رابطه با فرهنگ ارائه کرده است که 

 :ردیگیهای فرهنگی ذیل را در برممقوله
های محوطه و تاریخیها، ابنیه میراث فرهنگی )موزه

ها و نشریات، هنرهای ها، کتابباستانی(، آرشیوها، کتابخانه

تجسمی )هنرهای زیبا، پلاستیک، عکاسی، طراحی(، 

هنرهای نمایشی )موسیقی، رقص، درام، سیرک، هنرهای 

بصری و -های سمعیهای زنده(، رسانهترکیبی و برنامه

های ، بازیونیزیتلو-ویها )فیلم، ویدیو، رادایچندرسانه

ویدیویی، ضبط صدا(، معماری، تبلیغات و صنایع هنری 

 (.2019؛ اُریتز و همکاران، 2012نت، )اس یدست

 نت نشان مقایسه ابعاد فرهنگی یونسکو، گروه لِگ و اس

و میراث فرهنگی  یدستعینت تبلیغات، صنادهد که اسمی

بیعی، میراث ط و بندی گروه لگ افزودهناملموس را به دسته

ها و های پرینت، بازیافزارها و ارتباطات راه دور، فعالیتنرم

ها، گردشگری و همچنین تجهیزات حمایتی مربوط سرگرمی

 (.2012نت، بندی یونسکو را کنار گذاشته است )اسبه دسته

کنفرانس توسعه و تجارت سازمان ملل : رویکرد آنکتاد

برای کالاها و موجود موسوم به آنکتاد، بر اساس آمار تجاری 

های مختلف خدمات خلاق در سطح ملی به معرفی حیطه

هایی برای محدودیت صنایع خلاق پرداخته است. آنکتاد

تعریف چون شود؛ بندی این خدمات و کالاها متذکر میدسته

از صنایع خلاق در سطح جهان وجود ندارد و هر  یواحد

 بندی هکشوری بر اساس تعریف خود این صنایع را طبق

بندی آنکتاد از صنایع خلاق (. طبقه2008کند )آنکتاد، می

فرهنگی یونسکو بوده و  های( متأثر از مدل آمار3)شکل 

فرهنگی )تجلیات فرهنگی مشتمل بر چهار گروه میراث

سنتی و اماکن فرهنگی(، هنرها )هنرهای تجسمی، نمایشی 

  و ریها )چاپ و نشر، صوت و تصوو موسیقی(، رسانه

های کارکردی )طراحی و خدمات های نوین( و آفرینشرسانه

  (.14: 2008خلاق( است )آنکتاد، 
 

 
 (14: 2008رویکرد آنکتاد )آنکتاد،  .3شکل 

 

ضمن اشاره به  2018آنکتاد در گزارش خود در سال 

تعیین مرزهای بین کالاهای خلاق محض با  یدشوار

ماشینی و ... بر این نکته ساز و تولیدات انبوه؛ کالاهای دست

بندی کالاهای خلاق شامل تمام کند که طبقهتأکید می

گردد؛ زیرا همه آنها طبق شده می های ذکرکالاها با ویژگی

چهارچوب آنکتاد در چرخه خلق، تولید و توزیع محصولات 

ملموس با محتوای خلاق، ارزش اقتصادی و فرهنگی و هدف 

  (.2018، گیرند )آنکتادبازار قرار می
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سازمان جهانی : (WIPOرایت )رویکرد صنایع کپی

( روشی برای ارزیابی تأثیر WIPOمالکیت معنوی )

رایت رایت ارائه کرده است. مدل کپیاقتصادی صنایع کپی

بر پتانسیل درآمدزایی از حقوق سرمایه معنوی تأکید و 

سوگیری کاملاً تجاری در تعریف از خدمات فرهنگی خلاق 

معنوی  تی(. سازمان جهانی مالک2008تراسبی،دارد )

بندی بعد طبقه 20گروه و  3رایت را در ( صنایع کپی2003)

 (.2019( )اُریتز و همکاران، 1کرده است )جدول 
 

 (2019رایت )اُریتز و همکاران، رویکرد صنایع کپی .1جدول 

 
های سازمان توسعه و همکاری: رویکرد صنایع محتوایی

در پیوستی با عنوان  2005در سال ( OECD1) اقتصادی

پوشانی میان بر هم« جامعه اطلاعاتی  راهنمایی سنجش »

های دور و فعالیتهای اطلاعاتی، ارتباطات راه فناوری

و هم صنایع  ICTکند. این سازمان هم محتوایی تأکید می

توصیف « جامعه اطلاعاتی»عنوان سازندگان محتوایی را به

چنین آمده است که  OECDکرده است. در گزارش نشریه 

های جامعه اطلاعاتی توافق های بعدی در ایجاد شاخصگام»

 ICTبه تعریف  بر سر تعریف صنایع محتوایی است که اگر

افزوده شود، یک تعریف کاربردی از اقتصاد اطلاعات ارائه 

اند که با صنایعی تعریف شده ICTتر صنایع پیش«. دهدمی

استفاده از ابزار الکترونیکی باعث تسهیل پردازش، انتقال و 

شدند. در این تعریف صنایع محتوایی که نمایش اطلاعات می

بودند؛ اما ادیده گرفته شدهپردازند نبه خلق اطلاعات می

بخش محتوایی شامل صنایعی  OECD فیمطابق تعر

                                                 
1. Organization for Economic corporations and 

Development  
 

 « محصولات محتوای اطلاعاتی»خواهد بود که به تولید 

مجموعه بخش پردازند؛ بخش محتوای الکترونیکی زیرمی

شود که اساساً به گیرد و شامل صنایعی میمحتوایی قرار می

محصولات »ا ی« محصولات محتوای الکترونیکی»تولید 

(. هارتلی KEA  ،2006پردازند )می« محتوای دیجیتال

 کند:( صنایعی محتوایی را به شرح زیر معرفی می2005)

موسیقی، پخش  یفروششده، خردهپیش ضبط موسیقی از

صنایع  ایافزار، خدمات چندرسانهسراسری فیلم، نرم

چاپ  :دارند و عبارتنداز یرایت رابطه تنگاتنگمحتوایی با کپی

)دستگاه  یو نشر، فیلم، تلویزیون، رادیو، فنوگراف

-صوت(، محتوای موبایلی، تولید مستقل صوتیضبط

 دیهای الکترونیکی و محتوای تولتصویری، محتوای وب، بازی

 (.2022)آنکتاد،  تالیجیبرای ادغام د شده
 

در این رویکرد صنایع : رویکرد فرانسوی صنایع فرهنگی

شوند های اقتصادی تعریف میاز فعالیتای فرهنگی مجموعه

های ارتباطی، های مادی یا فناوریکه با استفاده از پیشران

تر معنا، خلق و کارکردهای تولید را با کارکردهای صنعتی

دهند سازی در مقیاس بزرگ پیوند میساخت و تجاری

(KEA  ،2006 2010و 2008؛ یونسکو، 2010تراسبی، ؛.) 

 را و ارتباطات فرانسه صنایع فرهنگی وهش وزارت فرهنگپژ

تصویری و -های صوتیدر سه گروه اصلی نشر، فعالیت

-این طبقه 2د. جدول کنبندی میهای مرتبط طبقهفعالیت

  (.KEA  ،2006دهد )بندی را نشان می

 (KEA  ،2006رویکرد فرانسوی صنایع فرهنگی ) .2جدول 
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شببکه  : (2017رویکرد شبکه صننایع خنلاق اسنپانیا )   

صنایع خلاق اسپانیا از چهار مقولبه و نبه زیرمقولبه تشبکیل     

دهبد )اُریتبز و   هبا را نشبان مبی   این مقوله 3شود. جدول می

 (2019همکاران، 
 

رویکرد شبکه صنایع خلاق اسپانیا )اُریتز و  .3جدول 

 (2019همکاران، 

 
 

، وزارت MTI: رویکرد وزارت تجارت و صنعت سنگاپور

( الگویی را تدوین کرده 2003سنگاپور )تجارت و صنعت 

تر از صنایع است که صنعت خلاق را مفهومی گسترده

. در این الگو ردیگیکند و آن را در برمفرهنگی تعریف می

 است و تر از صنایع خلاق رایت گستردهصنعت کپی

هایی مانند طراحی صنعتی اگرچه کارکردهای فرهنگی حوزه

قیت در آنها جزء صنایع خلاق به ندارند، به دلیل وجود خلا

د. در انو مطابق قانون مالکیت معنوی دارای ارزش آمدهشمار 

 صنایع  رمجموعهیدیدگاه سنگاپوری، صنایع خلاق ز

ی)محمدی، حاج اندرایت و مشتمل بر صنایع فرهنگیکپی

-این رویکرد را نشان می 4(. شکل 1397و کمالیان،  زاده

 .دهد
 

 
رویکرد وزارت تجارت و صنعت سنگاپور )هنگ و  .4شکل 

 (2003همکاران، 

رویکرد بخش فرهنگی و خلاق کمیسیون اروپا 

(KEA) : کرده که در آن بخش فرهنگی از چهارچوبی ارائه

 شود. بخش فرهنگی از بخش غیرفرهنگی متمایز می

های غیرصنعتی )هنرهای اصیل( و صنعتی )صنایع بخش

منحصراً فرهنگی دارد.  فرهنگی( تشکیل شده و خروجی

تواند دهد میفرهنگ که محصول نهایی مصرف را شکل می

ف در محل هدف مصر قابل تکرار بوده و با یک محصول غیر

هدف تولید انبوه  عرضه )مثل کنسرت یا نمایشگاه( یا با

(. در این الگو، KEA ،2006)مثل کتاب( ارائه شود )

عنوان ورودی کلیدی شایسته دریافت  فرهنگ و هنر به

(. در بخش غیرفرهنگی صنایع خلاق 2007)اوکونر، اند یارانه

ق شامل و صنایع مرتبط قرار دارند. لایه دوم یعنی بخش خلا

که خروجی کاربردی داشته و  شودیهایی مصنایع و فعالیت

عناصری از دو لایه قبلی را در فرایند تولید در  حال نیع در

« صنایع»در کنار « هافعالیت»گیرد. حضور عنوان اختیار می

هایی نظیر طراحی خودرو که در شود فعالیتسبب می

خلاق( حضور دارند صنایعی مانند خودروسازی )صنایع غیر 

نیز در این ترسیم فرهنگی گنجانده شوند. لذا بخش خلاق 

های گیرد که فرهنگ وارد تولید سایر بخشزمانی شکل می

(. با توجه به اینکه در این KEA  ،2006شود )اقتصادی می

مدل، نقش فرهنگ و هنر در رابطه با صنایع خلاق نقشی 

رهنگی به شمار صنایع غیرف جانبی است لذا صنایع خلاق

(. لایه سوم با توجه به تعریف 2007آیند )اوکونر، می

WIPO «نام گرفته است. این لایه به « صنایع مرتبط

شدت به  های خلاق و فرهنگی متعلق نیست ولی بهبخش

آنها وابسته است. تخصص این صنایع تولید، ساخت و فروش 

تجهیزاتی است که عملکرد آنها تسهیل خلق، تولید و 

شده است. لازم به ذکر استفاده از آثار و موضوعات محافظت

 های آماری اقتصاد فرهنگی، این بخشاست که در ارزیابی

تعیین حدود آن غیرممکن  ونگیرد، چمورد بررسی قرار نمی

 است و در صورت گنجاندن صنایعی مانند سازندگان 

 هاهای همراه در این بررسیهای تلویزیونی و تلفنگیرنده

باید سازندگان جوهر و خودکار را که با صنایع چاپ و نشر 

(. KEA  ،2006ها گنجاند )نیز در بررسی انددر ارتباط

 دهد.این چهارچوب را نشان می 4جدول 



 18                                                        و همکاران سیدمهدی شریفی.../  ، صنایع فرهنگیبررسی نسبت مفاهیم صنایع خلاق 

رویکرد بخش فرهنگی و خلاق کمیسیون اروپا  .4جدول 

(KEA ،2006) 

 
نستا، بنیاد ملی علوم، فناوری و هنر بریتانیا : ویکرد نستا

( بر اساس رویکردهای موجود در تعریف صنایع 2006)

گروه را که با یکدیگر همپوشانی دارند معرفی خلاق چهار زیر

 (.2013همکاران،  کند )هارتلی ومی
*هنرهای اصیل نظیر هنرهای زیبا که بر تولیدات بسیار نادر 

 کنند.تمرکز می

 باعث ، *محتوا که نقطه مقابل هنرهای اصیل بوده

ای های جمعی شده و به طرز گستردهگیری رسانهشکل

 شود.مصرف می

هایی مانند تبلیغات و معماری مطرح *خدمات که در عرصه

نهایی  یفروشهستند و مورد مصرف یا خرده B to Bبوده، 

 باشند.نمی

*تجارب که توجه مردم را به رویدادهای زنده مانند 

ها و های موضوعی، موزهها، موسیقی زنده، پارکفستیوال

 (.2007)اوکونر،  کنندها جلب میگالری

  .دهدرویکرد نستا را نشان می 5شکل 
 

 
 (55: 2006رویکرد نستا )نستا،  .5شکل 

( 2002هزموندالگ ): رویکرد متون نمادین از هزموندالگ

بندی صنایع فرهنگی پیشنهاد مدل متون نمادین را برای دسته

(. این مدل ریشه در مطالعات 2019داده است )ارُیتز و همکاران، 

آن را  کرده،فرهنگی دارد و بر ارزش فرهنگی تولیدات تمرکز 

، 2008داند )تراسبی لی رشد اقتصادی این صنایع میمنشأ اص

(. در این رویکرد هنر برتر، بستر فرهنگی و 2005نقل از اوکونر 

شود. این عامه تمرکز می سیاسی در نظر گرفته شده و بر فرهنگ

فرهنگ یک جامعه را به تولید،  دهندهلیمدل فرایندهای تشک

دهد که نی نسبت میهای نمادیانتشار و مصرف متون یا پیام

تلویزیون، سینما، کتاب و مطبوعات -هایی نظیر رادیوتوسط رسانه

 12(. این مدل از سه گروه و 2013شوند )هزموندالگ، منتقل می

را نشان  هایبنداین دسته 5شود. جدول زیرگروه تشکیل می

  (.2019؛ ارُیتز و همکاران،  7: 2010دهد )آنکتاد،می

 7: 2010رویکرد متون نمادین هزموندالگ )آنکتاد، .5جدول 

 (2019؛ اُریتز و همکاران، 
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مدلی که در تعریف خود : مرکز )تراسبی(های هممدل دایره

های اقتصادی و فرهنگی را با از کالاها و خدمات فرهنگی، ویژگی

)تراسبی،  مرکز استهای همکند، مدل دایرهیکدیگر تلفیق می

پردازد )جانسون، میو به تخمین ارزش فرهنگ و هنر  (2010

های (. مطابق این مدل محتوای فرهنگی از تلفیق ایده2019

خلاق منبعث شده و منجر به تولید و ارائه صوت، متن و تصویر 

ها ریشه در هنرهای خلاق اصیل دارند. این گردد. این ایدهمی

ز از خلاقیت مدل اولویت را به فرایندهای خلاق هنری )متمای

دهد و به همین دلیل هنرهای خلاق اصیل در مرکز علمی( می

 (.2008گیرند )تراسبی، مدل قرار می
، ارزش یا محتوای را ترین ویژگی صنایع فرهنگیتراسبی بارز

. کالاهای مختلف داندمیفرهنگی کالاها و خدمات تولید شده 

ری خود درجات متفاوتی از محتوای فرهنگی نسبت به ارزش تجا

دارند. طبق این مدل هرچه محتوای فرهنگی یک کالا یا خدمت 

آن با قدرت بیشتری ادعا  دکنندهیتر باشد صنعت تولمشخص

مرکز های همفرهنگی است؛ بنابراین دایره یخواهد کرد که صنعت

(. مدل تراسبی 2010)تراسبی، اند کنندهنییدر این زمینه تع

هایی که . فعالیتشودامل میشچهار بخش از صنایع فرهنگی را 

دارند؛  سهم بیشتری از محتوای فرهنگی را  ندتربه مرکز نزدیک

های بیرونی در ارزش خود میزانی از هنر خلاق را حلقه کهیدرحال

یابند ها به بیرون گسترش میگیرند و هر چه حلقهبر می در

طور مستقیم شوند که بهاز ارزشی می یترشامل بخش کوچک

 (.2019نرهای خلاق مرتبط است )جانسون، به ه

در مرکز این مدل صنایع اصیل )هنرهای خلاق( قرار دارند که 

به محتوای تجاری آنها با توجه به میزان محتوای فرهنگی نسبت 

شود )تراسبی، نظر در بالاترین سطح تعیین می معیارهای مورد

صنایعی « سایر صنایع فرهنگی اصیل»در لایه دوم یعنی  (.2001

گیرند که در کنار کالاها و خدمات فرهنگی، کالاها و قرار می

لاها میزان کا کهیطورکنند، بهفرهنگی هم تولید میخدمات غیر

هنرهای »در این لایه در مقایسه با  شده دیو خدمات فرهنگی تول

در  (.2001تر است )تراسبی، )مرکز( نسبتاً پایین« خلاق اصیل

گیرند ها قرار میمانند رسانه« ترصنایع فرهنگی وسیع»لایه سوم 

؛ صنایعی که شودشامل میرا « صنایع مرتبط»و لایه چهارم 

بالاترین سطح قرار دارد )ارُیتز و همکاران، محتوای تجاری آنها در 

همه صنایع در این مدل نیازمند  (.2010؛ تراسبی 2019

عنوان یک ورودی اساسی بوده و تمام محصولات با  خلاقیت به

شوند و از مالکیت معنوی سطحی از محتوای فرهنگی ارائه می

شوند )تراسبی، مند میعنوان منبع قدرت اقتصادی بهره به

 .دهدمدل تراسبی از صنایع فرهنگی را نشان می 6(. شکل 2010

 
: 2008مرکز تراسبی )تراسبی، های هممدل دایره .6شکل 
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 2007در سال : (WFمرکز بنیاد کار )های هممدل دایره

مدلی را ارائه کرد که مبتنی  DCMSبنیاد کار با همکاری 

هسته »مرکز مدل مرکز تراسبی بود. در های همبر مدل دایره

هنرهای »جای دارد. در اینجا هسته خلاق نماینده « خلاق

هم -« تولیدات اصیل»نیست بلکه تمام انواع « اصیل سنتی

شامل  را -های خاص کامپیوتریفرهنگ عمومی و هم برنامه

جای دارند که به « صنایع فرهنگی». در لایه دوم شودمی

فیلم، تلویزیون، رادیو، . اندتولیدات خلاق یسازیدنبال تجار

های کامپیوتری در این دسته قرار صنعت موسیقی و بازی

(. لایه 2013؛ هارتلی و همکاران، 2007گیرند )اوکونر، می

شامل را « تولیدات اصیل»هستند که « صنایع خلاقی»سوم 

که  کنند؛ چراو آنها را با یک عملکرد معین تلفیق میشده 

ها د، تبلیغات باید بفروشند، لباسها باید سرپا باشنساختمان

باید پوشیده شوند و طراحی باید به حیات خود ادامه دهد 

تر اقتصاد قرار های وسیع(. در لایه آخر بخش2007)اوکونر، 

 گیرند تا های خلاق را به کار میگیرند که ورودیمی

 و موضوعی یهاای را به فروش برسانند )مانند پارکتجربه

 7شکل  (.2007؛ اوکونر، 2013رتلی و همکاران، )ها( هاموزه

  .دهدمدل بنیاد کار را نشان می
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 (2007مدل بنیاد کار )جِئول و هاتون،  .7شکل 

دناتال و : مدل نفا )بنیاد هنرهای انگلستان جدید(

( در گزارشی که برای بنیاد نفا ارائه دادند، 2007واسال )

فرهنگی چهارچوب استانداردی را جهت سنجش سهم 

(. در هسته 2019اقتصاد خلاق معرفی کردند )جانسون، 

گیرند که بر تولید و فرهنگی، مشاغل و صنایعی قرار می

توزیع کالاها و خدمات فرهنگی و سرمایه معنوی تمرکز 

تری دارند. در این مدل هسته فرهنگی در دل صنایع وسیع

ی گیرد. صنایع فرهنگکه صنایع خلاق نام دارند، قرار می

دهنده پیرامونی که در لایه بیرونی هسته قرار دارند، نشان

مشاغل و صنایعی هستند که ممکن است به هسته اضافه 

شوند تا یک مطالعه خاص اقتصاد خلاق محلی شکل گیرد 

(. این مدل تولیدات فرهنگی را به دو 2007)دناتال واسال، 

 کند. کالاهای ملموس ازنوع ملموس و ناملموس تقسیم می

 طریق نشان تجاری و کالاهای ناملموس از طریق حق 

مدل  8(. شکل 2019شوند )جانسون، رایت حمایت میکپی

 .دهدنفا را نشان می
 

 
 (2007مدل نفا )دناتال و واسال،  .8 شکل

مرکز که های همدایره مدلر: مرکز بیکهای هممدل دایره

مشاغل و صنایع ، ( ارائه شده است2017توسط بیکر )

سازد. این فرهنگی را از مشاغل و صنایع خلاق متمایز می

دیدگاه همسو با دیدگاه اندیشمندانی نظیر گیبسون و کونگ 

( است. گالوی و دانلوپ 2007دانلوپ ) ( و گالوی و2005)

معتقدند یکی پنداشتن صنایع خلاق و فرهنگی باعث مدفون 

گذاری فرهنگی شده و از نکته شدن هدف اصلی سیاست

اصلی درباره مزایای عمومی مهم حاصل از فرهنگ غافل 

شود؛ مزایایی که قابل حصول در بازار نیستند و شیوه می

عنوان بخشی از اقتصاد  هنگی بهمتداول در نگاه به بخش فر

این بخش را شامل دستور کار  یسادگ عظیم خلاق، به

کند که شمول مناسبی نیست )جانسون، اقتصادی می

2019 :29.) 
 یارمجموعهی( صنایع خلاق فرهنگی ز9در مدل بیکر )شکل 

 .از صنایع خلاق هستند

 
  (2019مدل بیکر )بیکر،  .9شکل 
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اسبتاچویاک  زک و تومبک : استاچویاکزَک و تومکمدل 

مرزهبای  هبا و رویکردهبای پیشبین    ( با مطالعه مبدل 2015)

 اند.مشخص کرده 10صنایع خلاق و فرهنگی را مطابق شکل 
 

 
 

زک و استاچویاک )تومکزک و : مدل تومک10شکل 

 (2015استاچویاک، 

 های پژوهشیافته -6

خلاق و های صنایع نتایج حاصل از مقایسه و انطباق مدل

 ها، در آمده است. مطابق یافته 6فرهنگی در جدول 

از صنایع خلاق به علت تأکید بر  DCMSبندی طبقه

خلاقیت فردی و مالکیت معنوی و عدم توجه به معنای 

 های اقتصادی ذیل این صنایع قابلنمادین، تمام فعالیت

ها چه در مرحله هستند؛ چون تقریباً تمام فعالیت فیتعر

ای از و چه در مرحله نوآوری و ارائه خدمات، درجهتولید 

 گیری باشند. این امر باعث شکلخلاقیت را دارا می

و آن را زیر  شده فیای از انتقادات درباره این تعرمجموعه

 (.2014سؤال برده است )اوبرین، 

هزموندالگ در مدل متون نمادین، همانند اوکونر بر ایجاد یا 

کند. انتقال معنای نمادین که معرف فرهنگ است، تأکید می

در اینجا ارزش اقتصادی کالاها از ارزش فرهنگی آنها منبعث 

لید و انتقال معنا اشاره دارد. در شود و تولید فرهنگ به تومی

نت نیز بر رویکرد فرانسوی از صنایع فرهنگی و رویکرد اس

 صنایع فرهنگی تمرکز شده است.

خلاق کمیسیون اروپا، ضمن پذیرش و بخش فرهنگی 

های خلاقیت، مالکیت معنوی و معنای نمادین بر ویژگی

مفهوم ارزش استفاده تأکید کرده و صنایعی مانند مد، 

رغم تضمین معنای نمادین، صنایع بلیغات و معماری را علیت

که این صنایع مانند  آورد؛ چرافرهنگی به شمار نمی

کارکرد )کاربردی و سودمند  خودروسازی و تولیدات خانگی،

 دهند.بودن( را در درجه اول اهمیت قرار می

با معرفی « ارزش استفاده»در توجه به مفهوم  تراسبیدیوید 

معتقد است، برای بسیاری از کالاها « کالای مشترک»مفهوم 

تشخیص نسبت ارزش فرهنگی و ارزش کارکردی آنها دشوار 

زمان هر دو نوع ارزش را در آن کالاها است و بایستی هم

جستجو کرد. به همین دلیل آن کالاها را به لحاظ اقتصادی 

نامد؛ مانند صنعت مد و تبلیغات که هم می« کالاهای مشترک»

کنند و شناخت ارزش فرهنگی و هم ارزش کارکردی ایجاد می

(. سایر 2007و دانلوپ،  ها دشوار است )گالوینسبت این ارزش

کار  ادیمرکز مانند مدل بیکر و مدل بنهای همدایره یهامدل

ند که کالاها و خدمات نکصنایع خلاق را صنایعی معرفی می

گیرند. در مدل بر می و صنایع فرهنگی را در کردهخلاق تولید 

زک و کموزارت تجارت و صنعت سنگاپور، مدل نفا، مدل تو

استاچویاک و نیز رویکردهای یونسکو و یورستات صنایع خلاق 

 شوند.مفهومی گسترده بوده و صنایع فرهنگی را شامل می

های صنایع خلاق دربرگیرنده مطابق رویکرد آنکتاد خوشه

ای سنتی، هنرهای نمایشی، های بالادستی نظیر هنرهفعالیت

نظیر  یدستنییهای پاادبیات و هنرهای تجسمی و فعالیت

باشند. از های مرتبط میتبلیغات، طراحی، چاپ و نشر و رسانه

ای از صنایع خلاق این منظر صنایع فرهنگی زیرمجموعه

کنار صنایع  هستند. این در حالی است که صنایع خلاق در

گیرند رایت قرار میتر صنایع کپیمحور ذیل خوشه وسیع-توزیع

 (.2004 ،)آنکتاد

فرهنگی،  عی( در فهرست خود از صنا2002هزموندالگ )

زعم او نیز، هنرهای خلاق اصیل را مستثنا کرده است. چون به

صنایع فرهنگی محوری با تولید در مقیاس صنعتی سروکار 

اینترنت، دارند. پس تبلیغات، بازاریابی، رادیو و تلویزیون، فیلم، 

صنایع موسیقی و چاپ و نشر در زمره صنایع فرهنگی محوری 

و هنرهای خلاق اصیل )نظیر هنرهای تجسمی و نمایشی( در 

رغم علی چرا کهگیرند. قرار می« جانبی»زمره صنایع فرهنگی 

یا غیرصنعتی  یصنعتمهیهای نتولید معنای نمادین، با روش

 (.2007شوند )گالوی و دانلوپ، تولید می
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 های محقق(های صنایع خلاق و فرهنگی )منبع: یافتهبندی رویکردها و مدلدسته .6جدول 

 

 

  گیریبحث و نتیجه -7

 و تغییر از فرهنگی به خلاق به« خلاقیت»استفاده از عنوان 

بسیاری از گرفته است.  طور گسترده موردبحث قرار

صنایع فرهنگی و صنایع خلاق را یکسان فرض  ،اندیشمندان

 برندیکدیگر به کار می یجا کرده و این دو مفهوم را به

 ای این تغییر به معنای (. برای عده2007 ،دانلوپ و )گالوی

 
به رسمیت شناختن محوریت فرهنگ است که صرفاً با عنوان 

ای دیگر این تغییر نام شود. برای عدهنوشته می« خلاقت»

نظر آنها تعیین اینکه چه  که از رسد؛ چرامعنا به نظر میبی

خلاق و یا تعیین تفاوت چیزی خلاق است و چه چیزی غیر

 خلاقیت علمی و فناورانه با خلاقیت فرهنگی، سؤالاتی 
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ای صنایع خلاق را (. عده2011پاسخ هستند )اوکونر، بی

جای صنایع فرهنگی به کار  تر دانسته و بهعنوانی مناسب

معتقد است تغییرات فناورانه شامل ظهور  نگهامیکان برند.می

صنایع »سازی، مفهوم قدیمی گستر و دیجیتالیوب جهان

-هایی نظیر فیلم، رادیوکه بر هنر و رسانه را« فرهنگی

صنایع »تلویزیون و موسیقی متمرکز بود کنار زده و مفهوم 

زعم او صنایع فرهنگی  را جایگزین آن کرده است. به« خلاق

ظهور کرده بودند و  20کلاسیک از پیشرفت تکنولوژیک قرن 

و اوایل  20ات فناورانه اواخر قرن صنایع خلاق حاصل تغییر

ای مانند (. عده2007)گالوی و دانلوپ،  باشندیم 21قرن 

به دلایل سیاسی اصطلاح صنایع  2011و تورنر  2009میلر 

دهند و معتقدند گذار فرهنگی را به صنایع خلاق ترجیح می

نشینی کردن از از صنایع فرهنگی به خلاق به معنی عقب

ومی و جایگزینی آن با سودآوری و درآمد عم تعهد به منفعت

 بازار است. گارنهام معتقد است، اندیشمندان این حوزه به

به نقد ایدئولوژیک صنایع فرهنگی  یسادگآنکه به یجا

های پرداخته و چنین فرض کنند که فرهنگ از طریق قالب

شده تولید و توزیع به انحراف کشیده شده است، صنعتی

را « اقتصاد اطلاعات»تری مباحث بایستی با عمق بیش

  (2013بررسی کنند )هارتلی و همکاران، 

( معتقد است با استفاده از اصطلاح خلاقیت، 2011اوکونر )

-کرد شده ادعا می استقلالی که هنر در برابر فرهنگ تثبیت

، زیرپا گذاشتن عامدانه قوانین، دهایدونباییعنی مواجهه با با

شناسی غیرمنطقی و اختی و روششنپیروی از منطق زیبایی

 اکنون به بخشی از معنای نمادین تبدیل  -خاص هنر

 عبارت دهنده ظرفیت همه افراد است؛ بهاست که شکلشده

شناسی و هنر مستقل را خلاقیت نوعی خاص از زیبایی گرید

گرفته و آن را به یک ویژگی انسانی جهانی تبدیل  بردر 

تواند هنرمند نیست بلکه می کرده است که دیگر در انحصار

تر در دسترس قرار برای توسعه اجتماعی و اقتصادی گسترده

 (.2011گیرد )اوکونر، 

دهد که در موجود نشان می یهاو مدلبررسی رویکردها 

برخی از رویکردها مانند رویکرد کمیسیون اروپا صنایع خلاق 

اند. مطابق طور کامل از هم تفکیک شده و صنایع فرهنگی به

این رویکرد صنایع خلاق نظیر تبلیغات، طراحی و معماری 

 برایصنایع فرهنگی نیستند اما از عناصر فرهنگی و هنری 

بخش  گریدی عبارت برند. بهجی کاربردی بهره میارائه خرو

گیرد که فرهنگ و هنر وارد تولید در خلاق زمانی شکل می

( یهای اقتصادی )نظیر طراحی خودرو و معمارسایر بخش

های اقتصادی هدف در این بخش کهیی آنجا شود. پس ازمی

اصلی، تولید و ارائه محصول کاربردی است و هنر و فرهنگ 

کنند، صنایع خلاق صنایع غیرفرهنگی انبی ایفا مینقش ج

انتقاد اوکونر واقع شده  شوند. این رویکرد موردنامیده می

توان پس از پنجاه سال پرسد، چگونه میاست. اوکونر می

مطالعات فرهنگی، صنایعی مانند طراحی، تبلیغات و مد را 

کنار « هنر اصیل نبودن»غیرفرهنگی دانست و به دلیل 

نظر اوکونر این رویکرد در تعریف صنایع خلاق و  ت. ازگذاش

 اتکا نیست.فرهنگی و تحدید مرزهای آن موفق نبوده و قابل

اروپا یادآور دیدگاه اندیشمندانی مانند  ونیسیرویکرد کم

 بیلتون، لری و مارتین است که در تعریف صنایع فرهنگی، در

 جه تو« ارزش استفاده»کنار معنای نمادین، بر مفهوم 

 ها کنند و اولین ویژگی خدمات نمادین را انتقال ایدهمی

دانند. در این تعاریف صنایع تبلیغات، مد و معماری به می

 علت اینکه کاربردی بودن را در درجه اول اهمیت قرار 

آیند. در رویکرد متون دهند، صنایع فرهنگی به شمار نمیمی

سازی که نمادین هزموندالگ نیز صنایعی مانند خودرو

کنند اما هدف اول آنها ارزش نمادین تولید می کالاهای با

 ارائه خدمات معنادار نیست، صنایع فرهنگی محسوب 

شوند. هزموندالگ اصطلاح صنایع فرهنگی را ترجیح نمی

های آنچه تواند پویاییداده و معتقد است این مفهوم بهتر می

نامد نظیر فیلم، موسیقی، می« ایهسته»که او بخش  را

تلویزیون و محتوای دیجیتال را به تصویر بکشد. -رادیو

هزموندالگ برخلاف سایر اسناد سیاست فرهنگی که هنرهای 

ها کنند، رسانهاصیل را در هسته صنایع فرهنگی تعریف می

دهد )هارتلی و همکاران، را در مرکز صنایع فرهنگی قرار می

2013.) 

کمیسیون اروپا، صنایع خلاق غیرفرهنگی  اگر مطابق رویکرد

خوانده شوند، آیا صنایع فرهنگی نیز غیرخلاق خواهند بود و 

توان صنایع فرهنگی را صنایع خلاق نامید؟ پاسخ به این نمی

 توان یافت.مرکز میهای همدایره یهاسؤال را در مدل

مرکز ضمن توجه به معنای های همتراسبی در مدل دایره

ارزش استفاده، به هر دو جنبه فرهنگی و اقتصادی  نمادین و
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 صنایع فرهنگی توجه کرده و مفهوم کالای مشترک را ارائه

است. او به مرزبندی صنایع فرهنگی و خلاق پرداخته اما داده

عنوان صنایع  که باعث معرفی صنایع خلاق به یاگونهنه به

گونه که صنایع غیرفرهنگی شود. او معتقد است همان

کنند، بر خلاقیت، کالای فرهنگی تولید می فرهنگی با تکیه

خلاقیت کالاها و خدمات خلاق  بر هیصنایع خلاق نیز با تک

 دهند. خلاقیت یک عنصر ورودی اساسی برای هرارائه می

هاست. در صنایع خلاق تمام محصولات با سطحی از آن یدو

یع شوند. بدین ترتیب که صنامحتوای فرهنگی ارائه می

خلاقی که سطح فرهنگی محتوا در بالاترین سطح است 

 شوند و در مرکز قرار صنایع فرهنگی اصیل خوانده می

گیرند و صنایع خلاقی که سطح تجاری محتوا در می

شوند و بالاترین سطح باشد، صنایع خلاق مرتبط نامیده می

گیرند. در هر دو حالت های پیرامونی بیرونی قرار میدر لایه

عنوان عنصری کلیدی  ر خلاقیت و فرهنگ و هنر بهعنص

مرکز مانند مدل های همهای دایرهحضور دارد. در سایر مدل

شده توسط رویکردهای ارائه رکار و نیز د ادیبیکر و مدل بن

یونسکو، آنکتاد و وزارت تجارت، صنعت و معدن سنگاپور، 

اند که همچون چتری صنایع خلاق صنایعی معرفی شده

ها و کنند. در تمام این مدلع فرهنگی را احاطه میصنای

رویکردها، اگرچه صنایع خلاق از صنایع فرهنگی متمایز 

-همیناند. بهاند، اما صنایعی غیرفرهنگی به شمار نیامدهشده

که  اند؛ چراترتیب صنایع فرهنگی نیز غیرخلاق فرض نشده

 براین عنصر خلاقیت در هسته آفرینش فرهنگی قرار دارد؛ بنا

اند که صنایع توان گفت غالب اندیشمندان بر این عقیدهمی

صنایع »توان از عناوین فرهنگی همواره خلاق هستند و می

برای اشاره به آنها بهره «  صنایع فرهنگی و خلاق»یا « خلاق

ای که از خلاقیت و برد؛ اما صنایع خلاق بر اساس میزان بهره

تری که دنبال یا تجاری برند و اهداف کمتر تجاریهنر می

فرهنگی و سختی کنند، صنایعی هستند که گاهی بهمی

شوند. به همین دلیل است گاهی کاملاً فرهنگی نامیده می

صنایع خلاق به جای که استفاده از عنوان صنایع فرهنگی 

 )که مفهومی گسترده است( و یکی پنداشتن صنایع فرهنگی 

  و صنایع خلاق نادرست خواهد بود.

 یبررس ها در رویکردهای موردبررسی جایگاه رسانهاز طرفی 

-جمله رادیو ها از، رسانهآنهادهد که در تمام نشان می

ها ای، مطبوعات، موسیقی و چندرسانهروزنامهلویزیون، ت

و هیچ رویکردی وجود  بودهبخش لاینفک صنایع فرهنگی 

ها را بندی خود از صنایع فرهنگی، رسانهندارد که در طبقه

نادیده گرفته و یا در درجه پایینی از اهمیت قرار دهد. 

داند و ها را هسته صنایع فرهنگی میهزموندالگ رسانه

توجه  عنوان صنایع فرهنگی گسترده موردنها را بهتراسبی آ

دهد. یونسکو آنها را صنایع فرهنگی اصلی دانسته و قرار می

های فرهنگی ها را در مقولهشبکه نظام آماری اروپا رسانه

خود جای داده است. کمیسیون اروپا آنها را در بخش 

فرهنگی صنعتی گنجانده و رویکرد شبکه صنایع اسپانیا 

ها داشته است؛ بنابراین هیچ تردیدی ای به رسانهویژهتوجه 

عنوان صنایع فرهنگی در سراسر  ها بهوجود ندارد که رسانه

 صنایع»ذیل  توان آنها رالذا می اند.جهان پذیرفته شده

« صنایع فرهنگی و خلاق» آنها راو تعریف کرده  نیز « خلاق

ها به طه با رسانهیکدیگر در راب یجا نامید و این عناوین را به

 . کار برد

صنایع خلاقِ »وان با توجه به نتایج به دست آمده عن

یکسان نبوده و « صنایع فرهنگیِ خلاق»با عنوان « فرهنگی

استفاده از هر یک بار معنایی خاصی ایجاد خواهد کرد. طبق 

نتایج، هر صنعت فرهنگی همواره خلاق است و لذا به 

تواند این معنا را می« فرهنگیِ خلاق ایعصن»کارگیری عنوان 

نیز « فرهنگیِ غیرخلاق ایعصن»که  به ذهن متبادر سازد

خلاق پس استفاده از واژه  . لذاوجود دارد که صحیح نیست

صنایع خلاقِ ». اما عنوان رسدزائد به نظر میاز فرهنگی 

تر فرهنگی یا فرهنگی با توجه به درجه کمتر -« فرهنگی

دارد به آن دسته از صنایع خلاقی اشاره  -قبودن صنایع خلا

. مدل بیکر تر هستندکه به هسته خلاق و فرهنگی نزدیک

به عبارت دیگر . دهد(  این نکته را به خوبی نشان می2019)

آید، هنگامی که سخن از صنایع خلاق فرهنگی به میان می

کنند که مطابق ها به ذهن خطور میصنایعی نظیر رسانه

 و در  بوده تریکدبه هسته خلاق نزهای یاد شده، مدل

در متون انگلیسی به های نزدیک به مرکز قرار دارند. لایه

« 8صنایع خلاق و فرهنگی»عنوان غالباٌ از عنوان جای این 

 .شوندخوانده می "CCI"اختصار شود که به استفاده می

                                                 
8. Creative and Cultural Industries 
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